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Plan Rozwoju Turystyki dla subregionu obejmujgcego tréjkat turystyczny Kazimierz Dolny — Nateczéw
— Putawy na lata 2012-2014 z perspektywa do roku 2020" jest dokumentem dla obszaru sktadajacego
sie z 11 gmin w wojewddztwie lubelskim (Barandow, Janowiec, Kazimierz Dolny, Koriskowola, Kuréw,
Markuszéw, Nateczéw, gmina Pufawy, Wawolnica, Wojciechdw, Zyrzyn) objetych wsparciem w
ramach Projektu pn. ,,EUROszansa dla Lubelszczyzny — budowanie konsensu spotecznego na rzecz
zrownowazonego rozwoju subregionu w krajobrazie kulturowym tréjkata turystycznego Nateczow —
Putawy — Kazimierz Dolny”. W ramach powyzszego Projektu zostaty przeprowadzone wszystkie prace
zwigzane z opracowaniem finalnej wersji dokumentu. Przygotowanie dokumentu byto odpowiedzig
na potrzebe zaprogramowania dziatan w obszarze turystyki w subregionie, w ktérym drzemie
ogromny potencjat wzrostu znaczenia tej gatezi gospodarki. Potencjat ten opiera sie na sile osrodkéw
turystycznych o uznanej marce jak Kazimierz Dolny, Nateczow czy Putawy oraz bogactwie tradycji,
dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego, a takze aktywnosci mieszkancow.

Prace nad dokumentem byty okazjg do dialogu z partnerami z sektora spotecznego, gospodarczego i
publicznego. Przy ich udziale powstat niniejszy dokument obejmujacy okres 2012-2014 :z
uwzglednieniem perspektywy dziatan do 2020 roku. Plan bedzie wykorzystywany w opracowywaniu
dokumentéw konkursowych dotyczgcych udzielania wsparcia finansowego w ramach Szwajcarsko-
Polskiego Programu Wspodtpracy na lokalne inicjatywy spoteczno-gospodarcze.

Plan Rozwoju Turystyki jest dokumentem wpisujgcym sie w proces strategicznego myslenia o
rozwoju. Jest komplementarny z innymi dokumentami strategicznymi dotyczgcymi rozwoju turystyki i
rozwoju spoteczno — gospodarczego. Na poziomie krajowym najwieksze znaczenie z perspektywy
tworzenia subregionalnego Planu Rozwoju Turystyki ma Strategia Rozwoju Turystyki na lata 2008-
2014. Na poziomie regionalnym Strategia Rozwoju Wojewddztwa Lubelskiego na lata 2006-2020, a
na szczeblu lokalnym Strategia Rozwoju Powiatu Putawskiego na lata 2007-2015 i Strategia Rozwoju
Powiatu Lubelskiego na lata 2007-2015. Plan Rozwoju Turystyki nie moze odcinaé sie od kontekstu
powyzszych dokumentéw i kierunkdw rozwoju w nich wytyczonych. Kontekst dla zapisow w
niniejszym dokumencie wyznacza takze Lokalna Strategia Rozwoju Lokalnej Grupy Dziatania ,Zielony
Pierscien” oraz gminne strategie rozwoju. Warto takze zwréci¢ uwage na dokumenty strategiczne
pokrewnych organizacji dziatajgcych (przynajmniej czesciowo) na analizowanym terenie w obszarze
turystyki. Strategia Rozwoju Turystyki Krainy Lessowych Wawozdéw na lata 2008-2013 réwniez byta
odniesieniem przy opracowywaniu finalnej wersji Planu Rozwoju Turystyki.

Tw dalszej czesci opracowania bedzie uzywana skrécona nazwa dokumentu: Plan Rozwoju Turystyki.



Powiazanie Planu Rozwoju Turystyki z innymi dokumentami strategicznymi
odnoszacymi sie w swych zapisach do rozwoju turystyki - schemat
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Proces prac nad Planem Rozwoju Turystyki, ktory rozpoczeto w maju,
a zakonczono we wrzesniu 2012 r., koordynowat zespdét konsultantéw Centrum Doradztwa
Strategicznego s.c. D. Bienkowska, C. Ulasinski, J. Szymanska.

Proces myslenia o rozwoju turystycznym subregionu zostat zainicjowany przez projekt pn.
,EUROszansa dla Lubelszczyzny — budowanie konsensu spotecznego na rzecz zréwnowazonego
rozwoju subregionu w krajobrazie kulturowym tréjkata turystycznego Nateczéw — Putawy — Kazimierz
Dolny” finansowany w ramach Szwajcarsko-Polskiego Programu Wspodfpracy.

Prace nad dokumentem Planu Rozwoju Turystyki opieraty sie o wykorzystanie szeregu wzajemnie
uzupetniajgcych sie metod, prac analitycznych, eksperckich i partycypacyjnych, sposréd ktérych
wymienic nalezy:
— analize danych zastanych;
— badania spoteczne wsréd mieszkancéw subregionu (zrealizowane przy wspétpracy z
miodziezg ponadgimnazjalng z terenu gmin subregionu);
— analizy strategiczne (analiza SWOT, PEST, analiza pola sit);
— spotkania warsztatowe skupiajgce przedstawicieli kluczowych podmiotéw i instytucji
funkcjonujgcych na terenie subregionu zaangazowanych w rozwdj turystyczny;
— spotkania warsztatowe dla mtodziezy skupiajace ucznidw szkét ponadgimnazjalnych
zlokalizowanych na terenie subregionu;
—  spotkania konsultacyjne z przedstawicielami wtadz oraz srodowiskami branzowymi z sektora
okofoturystycznego.

W ramach spotkan o charakterze warsztatowym wykorzystany zostat szereg réznego rodzaju metod
pracy takich jak: technika grupy nominalnej — dajgca w pierwszej kolejnosci szanse na prace
indywidualng, nastepnie dyskusje w zespotach, aby ostatecznie osiggng¢ konsensus na sesji
plenarnej; dyskusja moderowana; prace z formularzem (kwestionariuszem) oraz zmodyfikowana
metoda delficka, opierajgca sie o kierowane do uczestnikow warsztatow zadania / pytania bazujgce
na opracowanym i przestanym materiale powarsztatowym. Dzieki tej metodzie, kazdy z uczestnikow
warsztatéw miat mozliwos¢ spokojnej, indywidualnej i odtozonej w czasie analizy, a konsultanci
uzyskiwali pewnos¢, ze nie pominieto zadnych istotnych zagadnien i kwestii.

Przygotowany i przeprowadzony przez konsultantéw Centrum Doradztwa Strategicznego przy
aktywnym uczestnictwie mieszkarncéw subregionu proces konstruowania dokumentu Planu Rozwoju
Turystyki obejmowat kilka zasadniczych etapow takich jak:
—  zdefiniowanie misji rozwoju turystyki w subegionie wedtug modelu Ashridge;
—  okreslenie celéw strategicznych oraz istotnych w ich kontekscie dziatan, programoéw
turystycznych i produktéw turystycznych;
—  okreslenie zatozen do finansowania i monitorowania zamierzen strategicznych.

Efekt podjetych na przestrzeni kilku miesiecy wysitkdw stanowi dokument niniejszego Planu Rozwoju
Turystyki wraz z zatgcznikami (Diagnoza stanu turystyki w subregionie wraz z inwentaryzacjg zasobow
dziedzictwa przyrodniczo — krajobrazowego i kulturowego subregionu; Raport z przeprowadzonych
konsultacji spotecznych, Raport z badan preferencji mieszkancéw i turystéw dotyczacych kierunkéw
rozwoju turystyki).



Proces prac nad Planem Rozwoju Turystyki - schemat
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Konstrukcja Planu Rozwoju Turystyki dla subregionu odpowiada logice procesu strategicznego i
obejmuje cztery zasadnicze czesci: czes¢ pierwszg — wprowadzajgcg, czes¢ drugg — strategiczng, czesc
trzecig — operacyjng i czes¢ czwartg — wdrozeniowa.

Czesd¢ | Wprowadzajaca

W czesci pierwszej, stanowigcej wprowadzenie do dokumentu, zawarto gtéwne przestanki procesu
opracowywania Planu Rozwoju Turystyki — przyjete zatozenia wyjsciowe, przebieg oraz wykorzystane
w procesie metody prac.

Cze$c Il Strategiczna

Cze$¢ druga stanowi swoisty rdzen Planu Rozwoju Turystyki w postaci misji oraz opisu domen
strategicznego rozwoju turystyki w subregionie. Poprzedzony on zostat wyciggiem najwazniejszych
whioskdw z przeprowadzonej diagnozy i inwentaryzacji stanu turystyki w subregionie oraz analizy
trenddw turystycznych.

Czes¢ Il Operacyjna

W czesci trzeciej przedstawiono plan operacyjny dla strategicznych zatozen w postaci siatki celéw
strategicznych wraz z zadaniami oraz programéw turystycznych rozpisanych w postaci produktéw
turystycznych.

Cze$¢ IV Wdrozeniowa

Zwienczenie dokumentu zawiera czes¢ czwarta, w ktdrej ujeto opis systemu wdrazania i
monitorowania Planu Rozwoju Turystyki. Opis ten zawiera analize podmiotéw zaangazowanych i
odpowiedzialnych za wdrazanie i monitoring, zestaw wskaznikow stuzgcych monitorowaniu realizacji
opisanych celdw strategicznych, opis systemu monitorowania jakosci , Turystyczny Trojkat” oraz
mozliwych zrédet finansowania zadan zapisanych w Planie Rozwoju Turystyki.

Do dokumentu dotgczono réwniez trzy zatgczniki:

1. Diagnoza stanu turystyki w subregionie wraz z inwentaryzacjg zasobdw dziedzictwa
przyrodniczo — krajobrazowego i kulturowego subregionu;

2. Raport z przeprowadzonych konsultacji spotecznych;

3. Raport z badan preferencji mieszkancow i turystdw dotyczacych kierunkéw rozwoju
turystyki.

Ponizej przedstawiono schemat obrazujacy budowe ,,Planu Rozwoju Turystyki.



Plan Rozwoju Turystyki — struktura dokumentu
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— Disgnoza stanu turystyki w subregionie wraz z inwentaryzacjz zasohadw
dziedzictwa przyrodniczo — krajobrazowego i kulturowego subregionu;

— Raport z przeprowadzonych konsultacji spotecznych;

— Raport z badan preferencji mieszkancow i turystaw dotyczgoych kierunkaw
rozwaoju turystki.



CzesC Il. PLAN ROzwoOJU TURYSTYKI — MISJA ORAZ DOMENY
STRATEGICZNEGO ROZWOJU

2.1. Gléwne wnioski z diagnozy i inwentaryzacji stanu turystyki w
subregionie oraz analizy trendéw turystycznych.

2.1.1. PRZESTRZEN TURYSTYCZNA

— Obszar tréjkata turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy, jako obszar wsparcia w
ramach Projektu pn. ,,EUROszansa dla Lubelszczyzny budowanie konsensusu spotecznego na
rzecz zrbwnowazonego rozwoju subregionu w krajobrazie kulturowym tréjkata turystycznego
Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy”, obejmuje swym zasiegiem teren 11 gmin: Barandw,
Janowiec, Kazimierz Dolny, Koniskowola, Kuréw, Markuszéw, Nateczéw, gmina wiejska
Putawy, Wawolnica, Zyrzyn (powiatu putawski) i Wojciechéw (powiat lubelski).
Zamieszkiwany jest on przez 72909 oséb (BDL GUS, 2010) oraz zajmuje powierzchnie 965

km?.

Mapa 1. Gminy wchodzace w sktad tréjkata turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy na tle woj. lubelskiego.




Przez obszar trojkata turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczow — Putawy przebiegajg wazne
szlaki komunikacyjne, opierajgce sie na dwdch drogach krajowych S12 i S17, co zapewnia
szybkg tacznosé z Warszawag (130 km) oraz Radomiem i Lublinem. Sie¢ drogowa jest
uzupetniana przez komunikacje kolejowa: pociagi relacji Lublin — Warszawa zatrzymujg sie na
stacjach subregionu m.in. w Nateczowie i Putawach. Wkrdtce zostanie uruchomione lotnisko
w Swidniku (ok. 60 km od Putaw), ktére przyczyni sie zdecydowanie m.in. do poprawy obstugi
krajowego i zagranicznego ruchu turystycznego. Taki uktad komunikacyjny ma szczegélne
znaczenie ze wzgledu na znaczny odsetek przyjezdnych z wojewddztwa mazowieckiego,
szczegolnie z Warszawy (moda na weekendowe wypady do Kazimierza Dolnego, kupowanie
drugich domow, turystyka biznesowa — motywacyjna np. dla korporacji, turystyka edukacyjna
— wycieczki szkolne).

Mapa 2. Uktad komunikacyjny subregionu obejmujacego tréjkat turystyczny Kazimierz Dolny — Nateczow — Putawy
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Na obszarze trdjkata turystycznego znajdujg sie trzy wiodgce osrodki turystyczne — Kazimierz
Dolny, Nateczéow i Putawy (gmina miejska formalnie nie znajduje sie na terenie objetym
projektem ,, EUROszansa dla Lubelszczyzny — budowanie konsensusu spotecznego na rzecz
zrbwnowazonego rozwoju subregionu w krajobrazie kulturowym trdéjkata turystycznego
Nateczow — Putawy — Kazimierz Dolny”, ale generuje znacznych ruch turystyczny). Majg one
charakter ponadkrajowy. Janowiec aspiruje do roli osrodka miedzyregionalnego. Oprocz
tego, na terenie opisywanego trojkata turystycznego znajdujg sie miejscowosci z potencjatem



bazujagcym na lokalnych specyfikach, ktére w réznym stopniu sg juz wykorzystywane do
przyciggania turystéw np. Konskowola z plantacjami rdzy, czy Wojciechéw i tamtejsze
tradycje kowalstwa. Taka baza rozwoju turystyki sprzyja adaptowaniu sprawdzonych
zagranicg rozwigzan np. questinguz, ekoturystyki, turystyki interpretacyjnej — narracyjne;j.

— Liczba miejsc noclegowych na terenie turystycznego trdjkata Kazimierz Dolny — Nateczéow —
Putawy w ciggu 5 lata wzrosta o ponad 70% (BDL GUS 2010), a liczba korzystajgcych z nich
turystow w analogicznym okresie o 65%. Obiekty zbiorowego zakwaterowania zlokalizowane
sg przede wszystkim w gminach Kazimierz Dolny (24) i Nateczéw (8) oraz w Putawach (9).
Tutaj takze przede wszystkim skoncentrowana jest baza gastronomiczna oraz rekreacyjno-
sportowa. W pozostatych gminach znajdujg sie pojedyncze obiekty nastawione na turyste.
Chcac wydtuzy¢ pobyt przyjezdnych, do co najmniej kilku dni, potrzebne sg dziatania
wspierajgce rozbudowe bazy noclegowej i gastronomicznej poza gtéwne osrodki turystyczne.

— Na terenie objetym projektem ,EUROszansa dla Lubelszczyzny — budowanie konsensusu
spotecznego na rzecz zréwnowazonego rozwoju subregionu w krajobrazie kulturowym
tréjkata turystycznego Nateczéw — Putawy — Kazimierz Dolny” znajdujg sie 433 obiekty
zabytkowe, w tym ruiny zamkdéw, murdw obronnych, liczne koscioty i kamienice, budowle
rezydencjonalne i zespoty patacowe, obiekty inzynierii miejskiej, zabytki budownictwa
przemystowego i ludowego. Najwieksze nagromadzenie zabytkéw wystepuje w gminie
Kazimierz Dolny — 118 (cenny uktad urbanistyczno-architektoniczno-krajobrazowy miasta ze
stynnymi renesansowymi kamienicami: Celejowskg, Pod s$w. Mikotajem i Pod sw.
Krzysztofem) i Nateczow — 93 (zespot patacowo-parkowy i wille). Magnesem przyciggajagcym
turystow jest takze 127 obiektow zabytkowych w Putawach, w tym zespdt parkowo-patacowy
Czartoryskich®. Taki potencjat dziedzictwa kulturowego sprzyja rozwojowi turystki
poznawczej. Rozproszenie terytorialne i mnogos¢ obiektéw zabytkowych mozna
wykorzystywa¢ do tworzenia szlakdw tematycznych, taczacych powigzane ze sobg
tematycznie obiekty.

> Metoda odkrywania dziedzictwa miejsca polegajgca na tworzeniu nieoznakowanych szlakéw, ktérymi mozna
wedrowad, kierujgc sie informacjami zawartymi w wierszowanych wskazéwkach.

? Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie inwentaryzacji zabytkéw w rozdz. 1.1. dokonanej na podstawie
nastepujgcych Zzrodet: Lokalna Strategia Rozwoju LGD Zielony Pierscien, 2009, oraz Rejestr Zabytkow
Wojewddztwa Lubelskiego (stan na 15.06.2010 r.) — Dz. Urzedowy Woj. Lubelskiego Nr 84/2010, poz. 1552.



Mapa 3. Rozktad terytorialny wybranych obiektéw zabytkowych na terenie tréjkata turystycznego
Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy.
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Mapa 4. Rozktad terytorialny wybranych obiektéw zabytkowych na terenie tréjkata turystycznego

Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy.
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— Obszary chronione zajmujg 31 585 ha, co stanowi 33,0% powierzchni obszaru trdjkata
turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy. Liczba obiektow réznych form ochrony
przyrody wynosi 98 (w tym: parki krajobrazowe, rezerwaty przyrody, obszary chronionego
krajobrazu, obszary Natura 2000, Geopark Matopolski Przetom Wisty). Lasy stanowig 21%
powierzchni obszaru tréjkata turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczow — Putawy -
najwieksze kompleksy lesne to: Lasy Putawskie, Kozi Bér. Obszary objete projektem
,EUROszansa dla Lubelszczyzny — budowanie konsensusu spotecznego na rzecz
zrbwnowazonego rozwoju subregionu w krajobrazie kulturowym trdéjkata turystycznego
Nateczéw — Putawy — Kazimierz Dolny” potozone nad Wistg i Wieprzem s3 szczegdlnie cenne
ze wzgledu na obecnos¢ wielu gatunkéw ptakdéw m.in. czapla biata, ostrygojad, rybitwa
biatoczelna, mewa czarnogtowa, siweczka obrozna. Bogactwo fauny i flory sprzyja rozwojowi
turystyki przyrodniczej — w tym ornitologicznej oraz turystyki wypoczynkowej
(agroturystyka, turystyka rozrywkowa). Z kolei ciekawe uksztattowanie powierzchni, wielos¢
form geologicznych oraz atrakcyjnos¢ krajobrazow sprawia, ze subregion staje sie atrakcyjny
dla odbiorcow turystyki kwalifikowanej — specjalistycznej (turystyka piesza, turystyka
rowerowa, turystyka jeZdziecka, turystyka narciarska, turystyka kajakowa, turystyka
przygodowa).
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Mapa 5. Wybrane formy ochrony przyrody na obszarze tréjkata turystycznego
Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy.

Wiepr=

Rezerwaty faunistyczne

Rezerwaty lesne, biocenotyczne .S;,Cupllnlec

-

Geologiczne stanowiska dokumentacyjne

Kazimierski Park Krajobrazowy

Otulina Kazimierskiego PK

Obszary chronionego krajobrazu

[
|
| Kurowka ” 4
Obszary Natura 2000 K OKoﬁskowola /
x Kuréw / 4
SO0 "Dolny Wieprz"
\ Markl.bzéw
SO0 "Putawy™
T
SO0 "Plaskowyz Nalgczowski" [~ o'\
SO0 "Przetom Wisly w Matopolsce™ P T
& k.
- . ’ L A B
0OSO "Matopolski Przetom Wisty" & {t
f
Lasy

/7', PN
0 5 10 15km Woplech iro |

-

N

Na terenie tréjkata turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy odbywajg sie
roznego typu wydarzenia i imprezy kulturalne takze o charakterze ogdlnopolskim,
promowane w mediach krajowych, ktére juz na state wpisaty sie w kalendarz miejscowych
atrakcji i coraz $mielej przyciagaja turystéw swym programem i ofertg. Do tego typu
wydarzen nalezy z pewnoscig zaliczy¢: Festiwal Filmu i Sztuki ,Dwa Brzegi” w Kazimierzu
Dolnym i Janowcu, Festiwal Kapel i Spiewakéw Ludowych oraz Ogdlnopolskie Warsztaty
Kowalskie w Wojciechowie. Do promocji regionu przyczyniajg sie takze imprezy sportowe, jak
kilkakrotnie goszczony Tour de Pologne czy impreza balonowa w Nateczowie przyciggajgce
m.in. fandw poszczegdlnych dyscyplin. Z punktu widzenia rozwoju turystyki ma to duze
znaczenie, gdyz coraz wiekszg popularnosé zyskuje sobie turystyka festiwalowa — turysta
podaza za konkretnym wydarzeniem kulturalnym np. Opener Festival w Gdyni czy
Rekonstrukcja Bitwy pod Grunwaldem.

W gminach wchodzgcych w sktad obszaru tréjkata turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczéw
— Putawy istniejg i wcigz sg rozwijane produkty turystyczne wpisujace sie w najnowsze trendy
turystyczne np. questing — turystyka z zagadkami, powstajg sieci znakowanych szlakéw
rowerowych (ponad 500 km tras) wyposazonych w infrastrukture okototurystyczng (miejsca
wypoczynkowe dla rowerzystéw z wiatami i stojakami na rowery), promowane s3 lokalne
wyroby poprzez Festiwal Produktu Lokalnego w Nateczowie.

W obszarze turystyki na terenie 11 wspominanych gmin wyodrebnié mozna kilka podmiotéw,
ktore w sposéb zaangazowany dziatajg na rzecz promocji turystyki i aktywizowania lokalnej



spotecznosci pod katem tego sektora gospodarki. Bedzie to z pewnoscig LGD ,Zielony
Pierscien” oraz LOT ,Kraina Lessowych Wawozow” — kluczowe podmioty z punktu rozwoju
turystyki, jednostki samorzadu terytorialnego oraz stowarzyszenia i organizacje grupujace
miejscowg ludnos¢ ze wzgledu na ich pasje np. Stowarzyszenie Winiarzy Matopolskiego
Przetomu Wisty organizujgce swieto wina w Janowcu, przywigzanie do miejscowosci i
kultywowanie tozsamosci lokalnej — np. Towarzystwo Przyjaciét Nateczowa, Towarzystwo
Przyjaciot Gotebia, Regionalne Towarzystwo Przyjaciét Wawolnicy, Towarzystwo Przyjaciot
Miasta Kazimierza Dolnego, Stowarzyszenie ,,Dwa Brzegi”. Do grona instytucji wspierajacych
turystyke w subregionie mozna takze zaliczy¢ Muzeum Nadwislanskie i Lubelski Osrodek
Doradztwa Rolniczego w Konskowoli (programy szkoleniowe i doradztwo w zakresie
zrbwnowazonego rozwoju terenéw wiejskich).

2.1.2. TRENDY W TURYSTYCE

Na rozwdj turystyki wpltywajg czynniki zewnetrzne (demograficzno-spoteczne, gospodarcze,

technologiczne, polityczne, przyrodnicze) oraz wewnetrzne (podazowe i popytowe).

Wyrdznikami wspotczesnej turystyki sg: indywidualna oferta turystyczna, wiecej niz jeden
motyw wyjazdu turystycznego, réznorodnosc form spedzania wolnego czasu, wielofunkcyjne
osrodki turystyczne.

Cechami charakterystycznymi wspotczesnego turysty s3: doswiadczenie, nastawienie na
czerpanie przyjemnosci, krytycyzm, zainteresowanie zrdéinicowang ofertg, stawianie
wymagan, poszukiwanie nowych miejsc, podgzanie za storicem, poszukiwanie zabawy, cheé
przygody, che¢ aktywnego spedzania czasu, niezalezne myslenie, dokonywanie poréwnan,
docenianie wartosci Srodowiska naturalnego.

Oferta turystyczna podlega ciggtym zmianom. Dotychczasowy model wypoczynku zwigzany z
wodg i storicem (bierny) — tzw. model ,3xS” (ang. sun, sand, see) stopniowo traci na
znaczeniu na rzecz rozwijajacego sie nowego modelu turystyki (aktywnego) — tzw. model
,3XE” (ang. entertainment, excitement, education) — rozrywka, aktywnos¢ ruchowa (aktywny
wypoczynek), edukacja.

Rodzaje i formy turystyki dotychczas rozwijajgce sie w subregionie, jak réwniez mozliwe czy
pozadane w przysztosci to przede wszystkim turystyka poznawcza (turystyka przyrodnicza -
w tym ornitologiczna, ekoturystyka, turystyka kulturowa, turystyka sentymentalna,
turystyka festiwalowa, turystyka kulinarna, turystyka krajoznawcza), turystyka
wypoczynkowa (agroturystyka, turystyka rozrywkowa) turystyka kwalifikowana -
specjalistyczna (turystyka piesza, turystyka rowerowa, turystyka jezdziecka, turystyka
narciarska, turystyka kajakowa, turystyka przygodowa), turystyka zdrowotna (turystyka
uzdrowiskowa, turystyka spa i wellness) turystyka religijna.

W subregionie istnieje zdecydowany potencjat dyfuzji turystyki z obszaréw centralnych na
obszary wiejskie. Sprzyjajg temu rolnicze krajobrazy, dziedzictwo kulturowe, bogata historia,
liczne obszary chronionego krajobrazu, stosunkowo niewielkie zanieczyszczenie srodowiska i
zyczliwi ludzie. Taki proces rozwoju turystyki jest zgodny z ideg turystyki zrownowazonej
charakteryzujacej sie stosowaniem nastepujacych zasad: rozwdj turystyki jest dostosowany
do rodzaju i jakosci zasobdéw srodowiska przyrodniczego i nie moze przyczyniac sie do ich
degradacji; miejscowa ludnos¢ partycypuje we wszystkich przedsiewzieciach zwigzanych z


http://pl.wikipedia.org/wiki/%C5%9Arodowisko_przyrodnicze
http://pl.wikipedia.org/wiki/Degradacja_ekosystem%C3%B3w

turystyka, ktére podejmowane sg na zamieszkanych przez nig terenach; oferta turystyczna
opiera sie na miejscowych zasobach naturalnych, ludzkich, materialnych i obejmuje
niewielkie obiekty, dostosowane skalg do otoczenia; rozwdj turystyki jest zintegrowany z
miejscowym rozwojem gospodarczym oraz jest korzystny etycznie, spotecznie i ekonomicznie
dla miejscowej ludnosci.

2.1.3 DOKUMENTY STRATEGICZNE O TURYSTYCE

— Zadania i programy turystyczne uwzglednione w Planie Rozwoju Turystki w subregionie
wpisujg sie w realizacje celéw dokumentéw strategicznych o szerszym zasiegu. W tym celdw
krajowej Strategii Rozwoju Turystyki na lata 2008-2014 zdefiniowanych jako: Wozrost
znaczenia ekonomicznego turystyki w rozwoju gospodarczym kraju; Wzrost jakosci
Srodowiska i zycia mieszkaricow,; Wspdtpraca oraz integracja na rzecz turystyki i jej otoczenia
w wymiarze spotecznym, przestrzennym i ekonomicznym. Planowane dziatania przyczynig sie
takze do realizacji celéw okreslonych w Strategii Rozwoju Wojewddztwa Lubelskiego na lata
2006-2020 m.in. Poprawa atrakcyjnosci i spojnosci terytorialnej wojewddztwa lubelskiego.

— Zakres ujetych w Planie Rozwoju Turystyki dziatan przetozy sie takie na realizacje celu
trzeciego Strategii Rozwoju Powiatu Putawskiego na lata 2007-2015 zaktadajgcego animacje
wspotpracy lokalnej, w szczegdlnosci w zakresie wspierania rozwoju turystyki w powiecie
oraz opracowywania mechanizméw promocji powiatu.

— Mozna zauwazy¢ dwa przeciwstawne modele rozwoju turystyki obrane w Lokalnej Strategii
Rozwoju oraz Strategii Rozwoju Powiatu Puftawskiego: LSR zaktada zréwnowazony rozwoj
turystyki na catym obszarze trdjkata turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczow — Putawy,
natomiast Strategia Rozwoju Powiatu Putawskiego zaktada koncentracje dziatania na terenie
3 gmin (Kazimierz Dolny, Nateczéw, Janowiec), odznaczajgcych sie relatywnie najwyzszym
poziomem atrakcyjnosci turystycznej w skali catego powiatu.

— W przypadku 6 gminnych strategii rozwoju (Kazimierz Dolny, Markuszéw, Nateczéw,
Wawolnica, Wojciechdw, Zyrzyn) moina moéwi¢ o bezposrednich odniesieniach do sfery
turystyki, ktére znalazty sie na poziomie wizji bgdz misji rozwoju danej gminy.

— Najszerszym zakresem dziatan zaproponowanych do realizacji w sferze turystyki
(podporzadkowanych celom rozwoju turystyki) odznaczajg sie strategie rozwoju gmin
miejsko-wiejskich Kazimierz Dolny i Nateczow.

— W przypadku strategii rozwoju Nateczowa celom rozwoju turystyki podporzadkowano
niemalze wszystkie dziatania zaproponowane do realizacji w sferze przestrzennej,
gospodarczej i spotecznej (w tym m.in. zadania z zakresu planowania przestrzennego).
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Rozpoznawalne w Polsce osrodki turystyczne

— Kazimierz Dolny (w indeksie marek

wybranych miast Polski Kazimierz

osigga pigta pozycje po takich miastach jak:

Dolny

Krakow, Gdansk, Warszawa i Wroctaw) i
uzdrowisk Nateczéw (pierwsze
sprywatyzowane i stale rozwijajgce sie,

zajmuje 3 miejsce w rankingu polskich

uzdrowisk za Kotobrzegiem i Krynicg);

Zabytki: stanowiska

unikatowe

archeologiczne,

koscioty w stylu renesansu
lubelskiego, ruiny zamkdw, patace, spichlerze,
wille, skanseny, kolejka waskotorowa (ponad

430 obiektow zabytkowych);

Tradycje turystyczne — pierwsze muzeum w
Polsce — Muzeum Czartoryskich w Putawach,
tradycje letniskowe — Kazimierz i Nateczéw;

Osrodek konferencyjny w Putawach -
konferencje naukowe, sympozja branzowe;

Przebiegajgce  przez  subregion  szlaki
turystyczne (miedzynarodowy, ogdlnopolskie,
m.in.

Szlak

regionalne i lokalne) w tym

miedzynarodowy Bursztynowy

Greenways;

Lokalizacja na trasie szlakéw turystycznych w

kierunku Lublina, Zamoscia, Lwowa -

przejmowania czesci turystéw;

Wypromowane, ogdlnopolskie imprezy jak:
Sztuki
Kazimierzu Dolnym i Janowcu odbywajacy sie

Festiwal Filmu i Dwa Brzegi w

na przetomie lipca i sierpnia kazdego roku —
impreza z patronatem medialnym TVP i PR;

Unikatowe imprezy prezentujgce lokalne

specyfiki np. Swieto truskawki w Gorze

Putawskiej, sSwieto rézy w Konskowoli,

wydarzenia zwigzane z kowalstwem w

Wojciechowie;

Staba dostepnosc
miejscowosci potozonych poza centrum

komunikacyjna

subregionu;

Komunikacja przez Wiste — duze odlegtosci
miedzy mostami, nieregularne przeprawy
promowe;

Brak krytych obiektéw rekreacyjnych -
oferty na zt3 pogode;

Brak hali
subregionie;

sportowo-widowiskowej w

Brak
pozwalajgcej

atrakcyjnej oferty turystycznej
na wydtuzenie pobytu -

pobyt dtuzszy niz weekend;

Sezonowos¢ ruchu turystycznego (od maja
do wrzesnia);

Brak wypromowanych produktéow w
poszczegdblnych gminach (nawigzywania do

tozsamosci i lokalnosci);

Brak wykorzystania lokalnych zasobéw
jako elementu oferty turystycznej (np.
jezeli sg zdjecia w miejscach noclegowych
to powinny byé zwigzane z terenem a nie
prezentowaé np. wieze Eiffla, Golden Gate
czy Statue Wolnosci, jezeli sg kwiaty w
pokojach lub restauracjach to powinny byc¢
zywe i miejscowe np. réze z Konskowoli a
nie sztuczne, jezeli gastronomia — to oferta
regionalna a nie kuchnia goralska itp.).
Komercjalizacja oferty — statki piratow,
goralskie

karczmy - wyzbywanie sie

lokalnej tozsamosci

Staba
specyfiki kulinarnej regionu;

oferta gastronomiczna — brak

Brak/staba oferta

gastronomiczna,

noclegowa,
(ustug  turystycznych)
poza Kazimierzem Dolnym, Nateczowem i

Putawami;




Nowe oferty turystyczne np. questing;

Tradycje przyciggania artystow i ludzi kultury
— Kazimierz — kolonia artystyczna oraz
Nateczéw (miejsce pobytu pisarzy i poetéw);

Bogactwo  tradycji rzemieslniczych -

garncarstwo, wikliniarstwo, kowalstwo,

winiarstwo, plecionkarstwo;

Unikatowe w skali europejskiej zasoby
przyrodnicze — Matopolski Przetom Wisty oraz
wawozy lessowe — objete réznymi formami
ochrony (98), w tym programem Natura 2000;

Bogactwo fauny i flory — stanowiska legowe
ptakéw (rybitwy, mewy, brodzce i sieweczki);

Niezagospodarowane/nieprzeksztatcone

obszary naturalnej przyrody, o ciekawym
uksztattowaniu, rdéznorodnej formie i
niewatpliwych walorach estetycznych (np.

meandrujgce rzeki, szachownice pdl itp.);
Wody geotermalne w Celejowie;

Stosunkowo dobre potaczenia drogowe i
kolejowe z Warszawg i Lublinem (gtéwnie
Putawy i centrum subregionu);

Bliskos¢ nowego lotniska Lublin Airport w
Swidniku (czas dojazdu okoto 1 godz.);

Systematyczna rozbudowa trasy S17 -
Warszawa — Lublin  (standard drogi
ekspresowej dwie jezdnie po dwa pasy — na
terenie woj. lubelskiego wiekszos¢ trasy ma

powstac do 2013);

Rozbudowa infrastruktury rowerowej (500 km
szlakow);

Rozbudowa marin wzdtuz Wisty;

Aktywni, zaangazowani mieszkarncy

zorganizowani w stowarzyszeniach

dziatajgcych m.in. na rzecz rozwoju turystyki;

Silne poczucie tozsamosci miejsca,
dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego
wsrod mieszkaricow, duma z miejsca

zamieszkania;

Staba baza
(wypozyczalnie rowerdw, baza kajakowa,

okototurystyczna

przystanie itp.)

Brak potgczenia oferty turystycznej
Kazimierza — Nateczowa - Putaw z
atrakcyjnymi miejscami w pozostatej czesci

subregionu;

Niezintegrowana oferta turystyczna,
nieskomunikowana, brak zazebiania sie
poszczegdblnych inicjatyw, brak

wspotdziatania;

Brak zintegrowanych dziatan w zakresie
promocji i informacji o ofercie turystycznej
subregionu;

Brak profesjonalnego,
badania ruchu

cyklicznego
monitorowania i
turystycznego;

Brak koordynacji dziatarn — brak wspdlnego
kalendarza imprez;

Niska Swiadomos¢ korzysci ze wspotpracy
w obszarze turystyki (wspdlna promocja,
faczenie dziatan).

Postawy czesci mieszkaicow — nieche¢ do
wspotpracy, brak otwartosci na zmiany;

Wzajemna  rywalizacja  potencjalnych
partnerdw o klienta w ramach subregionu

> kazdy sobie rzepke skrobie;

Subregion jest widziany przez turystéw
jedynie przez pryzmat Kazimierza Dolnego,
ewentualnie Nateczowa;

Brak wyznaczonych miejsc do uprawiania
otoczenia form
ktadach,

inwazyjnych dla
aktywnosci  (np. jazdy na

skuterach);

Monofunkcyjnos¢ Nateczowa.




Organizacje zaangazowane w rozwdj turystyki
— gtédwnie LGD Zielony Pierscien i LOT , Kraina
Lessowych Wawozéw”;

Organizacje zajmujgce sie turystyka maja

partnerskie relacje i uczestnicza we

wspoélnych  projektach z  analogicznymi

podmiotami z sgsiednich regiondw.

Szanse

Zagrozenia

Mozliwos¢ pozyskania srodkédw zewnetrznych
na rozwdj turystyki (fundusze UE — PO RPW,
PROW, PO KL, RPO; fundusze szwajcarskie,
fundusze norweskie);

Trendy w turystyce zwigzane z powstawaniem
komplekséw basenéw — Aquaparkéw, parkéw
tematycznych na obszarach bogatych w wody
geotermalne;

Rozwdj turystyki Spa&wellness wspierajacy
wydtuzenie sezonu turystycznego;

Nowe formy turystyki — turystyka kongresowa
i festiwalowa;

Wzrost popularnosci turystyki aktywnej —
paralotnie, wyprawy rowerowe, kajaki, jazda
konna;

Turystyka sentymentalna — szukanie korzeni
przez turystéw pochodzenia zydowskiego;

Wzrost popularnosci turystyki nastawionej na
doswiadczanie, przezywania, testowanie;

Wykorzystanie Internetu jako zrédta promocji,
sprzedazy i dystrybucji oferty turystycznej;

Rozwdj technologii IT w turystyce (GPS,

aplikacje na telefony komoérkowe,
interaktywne i multimedialne przewodniki,

nowe formy prezentacji);

Bogacenie sie spofeczenstwa — czestsze
wyjazdy, kilka razy do roku, wypady na tzw.
dtugie weekendy — zmiana stylu zycia;

Bliskos¢ Ukrainy — nowy rynek potencjalnych
klientow i pracownikéw.

Masowy, niekontrolowany naptyw

turystow;

Uzaleznienie Nateczowa od jednej grupy
klientow (monofunkcyjnos¢) — kuracjusze —
zmiany/brak refundacji pobytu przez NFZ
moze skutkowad zatamaniem rynku;

Natura 2000 i obostrzenia w inwestycjach
z niej wynikajagce — wzrost kosztow
inwestycji, w tym inwestycji komunalnych;

Nadmierna presja ze strony uprawiajgcych
sporty motorowe i wzrost popularnosci
takich form aktywnosci jak jazda ktadami,
skuterami, motocrossami itp. — dzika,
niekontrolowana ekspansja na tereny
cenne przyrodniczo;

Konkurencja ze strony innych osrodkéw
turystycznych, w tym regionalnych

Zamos¢, Lublin, Roztocze, Wtodawa itp.;

Zewnetrzna presja deweloperoéw,

inwestorow  (inwestycje niezgodne z

charakterem i specyfikg miejsca).
Przedtuzajacy sie kryzys gospodarczy;

Odptyw mtodych, aktywnych

mieszkancow;

Nieregularne prace nad sptywalnosciag
Wisty (brak odmulania, pogtebiania).




Myslenie o rozwoju turystyki w subregionie podobnie jak strategiczne myslenie o rozwoju innych
dziedzin zycia gospodarczego i spofecznego oraz planowanie dziatan sprzyjajgcych takiemu
rozwojowi wymaga odpowiedzenia sobie na kluczowe pytania: Po co to robimy i co jest naszg
aspiracjq? Jakie sq obszary, w ktdrych chcemy skoncentrowac swoje wysitki? W oparciu o jakie
wartosci dziatamy? Jakie standardy prowadzenia polityki rozwoju sq dla nas istotne? Pytania te
odnoszg sie w rownym stopniu do firm, instytucji publicznych, jak i organizacji pozarzadowych
zastanawiajgcych sie nad swoim rozwojem, a odpowiedzZ na nie okresla sie najogdlniej jako opis
Misji lub precyzyjniej - poczucie Misji (ang. sens of mission). Zgodnie z takim ujeciem
wydyskutowana zostata misja rozwoju turystyki w subregionie, ktéra zgodnie z wykorzystanym w
procesie strategicznym modelem Ashridge ztozona jest z czterech elementéw. Na misje Rozwoju
Turystyki w subregionie sktadajg sie zatem:

— gtéwny cel — zasadnicza aspiracja rozwoju;

— domeny strategicznego rozwoju — podstawowe obszary prowadzenia polityki rozwoju;
— wartosci — istotne z punktu widzenia rozwoju subregionu wartosci, to w co wierzymy;
— standardy zachowan organizacyjnych — procedury, polityki i schematy dziatania.

Tak okreslong misje rozwoju turystyki w subregionie, pomimo wyodrebnienia czterech elementéw,
nalezy postrzega¢ i odczytywac jako integralng catos¢. Misja w modelu Ashridge to gtéwny cel
wskazujgcy podstawowy kierunek dziatan, domeny strategicznego rozwoju — okreslajgce obszary
koncentracji wysitkow, ale takze wartosci oraz standardy zachowan, ktére towarzyszg procesowi
wyboru i realizacji zadan, wpisujgcych sie w okreslone w celu i strategii gtdwne kierunki rozwoju. W
takim ujeciu misja stanowi ,trzon” dokumentu Planu Rozwoju Turystyki, ktdry kolejno wypetniany i
uszczegétowiany jest (w kolejnych rozdziatach) poprzez zapisy celéw strategicznych, programow i
produktéw turystycznych oraz zadan.

Czteroelementowa misja rozwoju turystyki w subregionie przedstawiona jest ponize;j.
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Programy turystyczne

2o d Domena 2:
Zharmonizowana oferta
turystyczna budowana w
oparciu o lokalne
potencjaty.

Wspotdziatanie w
budowaniu
zintegrowanej oferty
turystycznej subregionu.

Stworzenie trwatego
partnerstwa na rzecz
rozwoju turystyki w
subregionie tréjkata
turystycznego Kazimierz
Dolny - Nateczow —
Putawy

Ozywienie turystyczne
Doliny Wieprza

Przywrdcenie Swietnosci
Matopolskiemu

I Wspdlna, skuteczna i

spdjna promocja
turystyczna subregionu

Dziedzictwo historyczne,
kulturowe, religijne
subregion - atrakcyjna

Stworzenie
turystyka

kompleksowego i
nowoczesnego systemu
informacji turystycznej

Specyficzne, unikatowe
potencjaty turystyczne
gmin

Po terenie - pofaczeni
szlakami

Wzmacnianie
rozpoznawalnych marek w
subregionie w oparciu o
nowe trendy turystyczne

Domena3: Ksztattowanie
wsrod mieszkaricow
subregionu postaw
odpowiedzialnosci za
rozwdj zréwnowazone;j
turystykii przedsiebiorczosci
okototurystycznej

Wspieranie postaw
wspotodpowiedzialnosci
za rozwoj zrbwnowazonej
turystyki wsrod
mieszkancow subregionu

Rozwijanie postaw
przedsiebiorczosci w
zakresie turystyki wsrod
mieszkancow

Cele strategiczne




Zgodnie z zapisem misji rozwoju turystyki w subregionie wyodrebnione zostaty trzy domeny (obszary)
strategicznego rozwoju (schemat powyzej). Sg one nastepujgce:

— Domena 1: Zharmonizowana oferta turystyczna budowana w oparciu o lokalne potencjaty.
— Domena 2: Wspotdziatanie w budowaniu zintegrowanej oferty turystycznej subregionu.

— Domena 3: Ksztattowanie ws$réd mieszkancéw subregionu postaw odpowiedzialnosci za
rozwadj zréwnowazonej turystyki i przedsiebiorczosci okototurystyczne;.

W ramach niniejszego rozdziatu przedstawiono krdotkg charakterystyke kazdej z domen
strategicznego rozwoju zawierajgcg uzasadnienie koncentracji dziatan wtasnie w takich obszarach.

Architektura tej domeny ma szczegdlny charakter, nie jest opisana zwyczajowo poprzez siatke celéw
strategicznych, operacyjnych i zadan (celéw szczegétowych), ale poprzez priorytetowe programy
turystyczne. Tytuty programéw, ich ilo$¢, ostateczny ksztatt i zasdb tresciowy ewaluowaty i
ostatecznie s3 wynikiem dyskusji prowadzonych przez partneréw samorzgdowych, spotecznych i
gospodarczych podczas warsztatéw strategicznych. Na ich ostatecznym ksztatcie odcisnety sie
rowniez twarde dane z analiz spotecznych i gospodarczych, a takze wnikliwa obserwacja tendencji i
trendéw w turystyce swiatowej. W najwiekszym jednak stopniu wynikajg one z namystu nad
podstawowymi pytaniami jakie postawiono budujgc Program Rozwoju Turystycznego dla subregionu
Tréjkata turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy, faktycznie dla 11 zréznicowanych pod
wieloma wzgledami gmin. Odmiennych pod wzgledem atrakcyjnosci turystycznej, sity przyciggania
turystéw, zasobdéw turystycznych i mozliwosci finansowych i organizacyjnych. W Misji ktorg
wspdlnie sformutowano i zaakceptowano uznano, za najwazniejszg mys$l organizujgcg rozwoj
turystyczny na tym obszarze, idee harmonizacji biegundw wzrostu turystycznego — jakimi sa
Kazimierz Dolny, Nateczéw a w dalszej kolejnosci Putawy z lokalnymi potencjatami nieodkrytych
gmin. Przyjeto, sprawdzajgce sie w Swiecie i w Polsce zatozenie, ze mozna tak zaprogramowac rozwaj
turystyczny, aby wszyscy partnerzy byli wygrani. Kazimierz Dolny i NateczOw przyciggajg turystow,
majg rozpoznawalng marke, ale dzieki nowym zrézinicowanym produktom turystycznym,
rozbudowanej i bardziej rozproszonej terytorialnie ofercie turystycznej, ich bywalcy wydtuzajg pobyt
w subregionie. Spetniamy w ten sposdb najwazniejsze zadanie w planowaniu rozwoju turystycznego,
zaproponowane w ramach priorytetowych programéw - zestawy zintegrowanych produktéw
turystycznych przedtuzajg pobyt turysty w subregionie oraz stanowig podstawe do wydtuzenia
sezonu turystycznego. Zwieksza sie réznorodnos¢ oferty, powieksza sie tym samym liczba kategorii
jej odbiorcéw oraz zwieksza ruch turystyczny obejmujacy coraz wiekszy obszar subregionu.

Priorytetowe programy turystyczne sg zintegrowane z sobg, zbudowane wokét najwazniejszych
waloréw przyrodniczych (Matopolski Przetom Wisty, Dolina Wieprza, Wawozy Lessowe) i kulturowych
subregionu. Produkty turystyczne zaprojektowane w obszarze kazdego z programoéw, muszg spetniac
kryteria przyjete w Misji rozwoju turystycznego dla subregionu Tréjkata Turystycznego Kazimierz
Dolny — Nateczow — Putawy. Preferowano oferty nastawione na turystyke aktywng, opartg na
lokalnych zasobach, zgodne z wartoSciami zréwnowazonego rozwoju. Budujgc produkty turystyczne,
zwracano uwage na kwestie poznawcze, edukacyjne, przyjaznos¢ srodowisku oraz na autentycznos¢



oferty turystycznej. W takim rozumieniu nie kazdy typ rozwoju turystycznego i co zatem idzie nie
kazdy produkt turystyczny jest mozliwy do zaakceptowania w subregionie turystycznego tréjkata.
Przyjmujac, ze turystyka moze by¢ jednym z istotnych kdét zamachowych rozwoju subregionu,
zadbano aby proponowane rodzaje produktéw turystycznych, byty mozliwe do zrealizowania w
oparciu o lokalne zasoby, aby ostatecznymi beneficjentami rozwoju stali sie mieszkancy, instytucje i
firmy lokalne. W jednakowym stopniu Plan Rozwoju Turystycznego preferuje atrakcyjno$é ofert dla
turysty jak i ozywienie gospodarcze i spoteczne subregionu.

Wiekszos¢ programéw (pakietdw zintegrowanych produktéw turystycznych) jest nastawiona na
elementy tgczace poszczegdlne gminy lub wrecz na sieciowy produkt turystyczny — tak jest w
przypadku obu programoéw odwotujgcych sie do zywiotu wody, dwéch rzek, ktére spajajg subregion
Wieprza i Wisty — Ozywienie turystyczne Doliny Wieprza oraz Przywrdcenie $wietnosci
Matopolskiemu przetomowi Wisty. Podobnie jest w przypadku programu Dziedzictwo historyczne,
kulturowe, religijne subregionu - atrakcyjna turystyka , a takze co wrecz zawiera sie w nazwie Po
terenie - potaczeni szlakiem. Programami, ktdre odwojujg sie do wiasciwosci specyficznych,
indywidualnych, charakteryzujgcych tylko poszczegdlne miejsca i gminy, to Wspieranie
rozpoznawalnych marek w subregionie w oparciu o nowe trendy w turystyczne (gtéwnie chodzi o
Kazimierz Dolny, Nateczéw, Putawy) oraz o Specyficzne unikatowe potencjaly turystyczne gmin, ale i
w nich znajdziemy produkty, ktére takze dotyczg wiekszych obszaréw a nawet catego subregionu.
Ponizej przedstawiamy tytuty priorytetowych Programodw turystycznych oraz zawarte w nich
propozycje produktéw turystycznych z ich krétka charakterystyka,

1. Ozywienie turystyczne Doliny Wieprza — to pakiet trzech produktow:

— Nadwieprzanskie ptaki - oferta turystyki ornitologicznej,
— Meandry Wieprza — szlaki kajakowe,
— Survival nad Wieprzem — obozy przetrwania.

Produkty te skierowane sg do réznorodnych grup turystow: od wymagajacego aktywnego turysty —
wytrawnego kajakarza, podglagdacza przyrody (ptaki), chcacego sie sprawdzi¢ w dzikiej przyrodzie, po
- w wersji utatwionej — rodziny7 z dzieémi, uczniéw, weekendowych turystow.

Bardzo mocny jest w nich element poznawczy i ekologiczny.

Oferta Programu — Ozywienie turystyczne Doliny Wieprza to takie szansa na zbudowanie
nowoczesnej infrastruktury turystycznej (dla obstugi turystyki kajakowej czy ornitologicznej) zgodnej
z wymogami ochrony $rodowiska i ozywienie gospodarcze nadwieprzariskich gmin — Zyrzyna,
Baranowa, Gminy Putawy, przy obstudze infrastruktury okotfoturystycznej. Istotnym elementem
infrastrukturalnym jest stworzenie na obszarze Programu, Centrum Edukacji Przyrodniczej
petnigcego funkcje edukacyjne, informacyjne i logistyczne dla proponowanych aktywnosci
turystycznych.

2. Przywrdcenie swietnosci Matopolskiemu przetomowi Wisty — to tez program zwigzany z woda,
ale produkty i turysci diametralnie inni. Trzy zintegrowane produkty to:

— Wislane sptywy — oferta szlakow wodnych na Wisle,
— Wisfa taczy,



— Relaks nad Wista.

Tutaj na nowo odkrywamy, ze Wista jest sptawna (kajakiem, parostatkiem czy tradycyjnymi krypami),
7e faczy miejscowosci ze sobg (kulinarnie — wiélane smaki, imprezowo — Noc Swietojariska, czy
sportowo — Wislany szlak rowerowy), wreszcie jest obiektem i centrum wydarzen oraz zapomnianym
od dawna miejscem plazowania i piknikdw. Produkty tu zaprezentowane pozwalajg nam w atrakcyjny
sposdb powréci¢ nad Wiste i odkry¢ ja na nowo. Wiekszos¢ prezentowanych w tym Programie
produktow to uzupetniajaca oferta dla turystéw ttumnie odwiedzajgcych Kazimierz Dolny czy Putawy,
jednak jej atrakcyjnosé pozwala jg traktowac jako samodzielng i perspektywiczng oferte produktowa.
W jej petnej realizacji bardzo wazna jest wspotpraca wszystkich podmiotédw zainteresowanych
walorami rzeki, a takze dziatalnos¢ lobbystyczna ukierunkowana na przywréceniu petnej jej
sptawnosci. Program wislany, co warte odnotowania, jest skierowany takze do spotecznosci lokalnej,
mieszkancow subregionu (gtéwnie Janowca, Kazimierza Dolnego, Gminy i miasta Putawy), budujacy
oferte spedzania czasu wolnego i lepszg jakos¢ zycia.

3. Dziedzictwo historyczne, kulturowe, religijne subregionu — atrakcyjna turystyka to cata seria
produktow turystycznych:

— Od stowianskiej chaty do magnackiego patacu — spedz czas z Muzeum Nadwislanskim,
— Inspirujacy Trojkat,

— Zakochaj sie w...,

— Szlak Otwartych kosciotéw,

— Kraina zbozem ptynaca.

Wszystkie propozycje zintegrowanych produktow turystycznych w atrakcyjny i niebanalny sposéb
przyblizajgcych aktywnemu turyscie najwazniejsze atrakcje subregionu sg obecne w proponowanych
produktach a takze uszczegdtawiajgc, w réznych wersjach komercjalizacji oferty. Czy to wedrujac w
historii subregionu, przez stanowiska archeologiczne, chaty stowianskie, zamki, po patace — w trakcie
pozywiajac sie i pijac wino od winiarzy w Janowcu, czy tez poprzez znalezienie sie w specjalnie
otwartych dla turysty kosciotach. W innym produkcie mozna oswiadczy¢ sie w Kazimierzu Dolnym
(lub przynajmniej zjes¢ romantyczng kolacje) albo zgodnie z dawnym obyczajem podtrzymywac
tradycje sptawiania zboza Wista. Subregion jest pokazany poprzez rézne formy komercjalizacji oferty
jako kopalnia atrakcji i niesamowitych doznan. Umozliwia to nowoczesna formuta odkrywania
(Questy) zagadkowych miejsc i aktywnego uczestnictwa — gtéwnie kulturalnego i artystycznego.
Wydawatoby sie, ze dobrze znane obiekty i miejsca stajg sie na nowo miejscami, ktére warto poznac,
zanurzy¢ sie w nich, zainspirowac¢ i wréci¢. Miejsca i obiekty dotad nie znane, stajg sie poprzez
wiaczenie w sie¢, godnymi poznania.

4. Po terenie — potaczeni szlakami. W Programie przedstawiane sg cztery zintegrowane propozycje
produktow turystycznych odwotujace sie do turystyki rowerowej, pieszej, konnej oraz geologicznej:

— Rowerem po terenie,

— Siec parkow nordic walking w subregionie Tréjkata turystycznego,
— Wssiodle,

— Geopark czyli podréz do wnetrza ziemi.



Mozna tutaj znalez¢ szczegétowo opisane propozycje produktéw turystycznych opartych na szlakach
rowerowych, pieszych oraz konnych (opisane trasy sq jedynie przyktadowymi propozycjami — mozliwe
alternatywne warianty, lub przebiegi z uwzglednieniem odpowiedniej infrastruktury). Przyjeto w nich,
ze obszar subregionu Tréjkat Turystyczny Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy odwiedzajg i bedg
odwiedzac zapaleni turysci piesi i rowerowi oraz koniarze, ale takze zaproponowano produkty dla
debiutantéw, rodzin z dzieémi, a nawet kuracjuszy. Gtéwnymi zatozeniami produktéw jest
przygotowanie kilku rowerowych, pieszych, konnych produktéw turystycznych, réznych tematycznie,
dostosowanych do réznych grup odbiorcéw, ktdre realizowane mogg by¢ indywidualnie lub grupowo,
w zréznicowanym wymiarze czasowym.

Nieco odmienng propozycjg jest ,podrdz dla wnetrza ziemi”, ktéra przez fabularng narracje przybliza
przecietnemu turyscie tajemnice geologii, konieczne w poznaniu szczegdlnie waznych stanowisk
geologicznych usytuowanych w obszarze projektowanego Geoparku Matopolskiego Przetomu Wisty.
Niszowy turysta geologiczny tez znajdzie w zaproponowanych produktach oferte dla siebie.

5. Specyficzne unikatowe potencjaty turystyczne gmin — to odmienny program od wczesniej
przedstawionych. Gtéwnym przekazem informacyjnym jest pokazanie, ze istnieje potencjat
turystyczny w subregionie i jego gminach, dotychczas nie odkrytych albo potrzebujgcy odswiezenia,
nadania nowego, mocnego impulsu. Zaproponowano sze$¢ propozycji produktédw turystycznych z
czego jeden dotyczy wiejskich obszaréw catego subregionu, a kolejne pie¢ poszczegdlnych gmin:

— Agroturystyka z prawdziwego zdarzenia na wiejskich terenach subregionu,

— Kowalstwo — tradycyjne rzemiosto w Wojciechowie. Kultywowanie tradycji i rozwéj nowych
form,

— Pamietajcie o ogrodach . Powrét do zrédet — Nateczéw miastem ogrodow,

— Odtwarzanie wydarzen historycznych — lekcje pamieci,

— Rézana kraina — Konskowola,

— Truskawkowy raj w gminie Putawy,

Agroturystyka proponowana jest w czterech rodzajach specjalizacji — edukacja w naturalnych
warunkach, w potaczeniu z realizacjg hobby (wedkarstwo), wykorzystaniem wiejskiego wypoczynku
oraz z wioskami tematycznymi.

Nastepne propozycje sg skoncentrowane na konkretnych gminach: od gotowych
skomercjalizowanych, ktérych dalszy rozwdj sie zaktada, poprzez rozszerzenie czy ,,odmtodzenie”
oferty np. Szlak Zelaza i Kowalskich tradycji w Wojciechowie, po propozycje uczynienia z Gminy
Zyrzyn zagtebia historycznych rekonstrukcji. Proponujemy takie nowe pomysty i rozwigzania
dotyczace funkcjonujacych produktéw — réza w Konskowoli i truskawka w gminie Putawy oraz
pomyst na rozwijanie nowych funkcji turystycznych w Nateczowie (turystyka festiwalowa).

6. Wzmacnianie rozpoznawalnych marek w subregionie w oparciu o nowe trendy w turystce, to z
kolei program skupiony na znanych w Polsce turystycznych produktach ,odswiezonych” i
skonfrontowanych z nowymi prgdami i tendencjami w turystyce:

— Dbaj o zdrowie w Nateczowie,
— Turystyka Kongresowa i szkoleniowa w subregionie,



— Sport na kazdy sezon.

W tym programie uzdrowiskowe funkcje Nateczowa s3 powigzane ze sSwiatowymi trendami
nastawionymi na mode zwigzang ze zdrowym stylem zycia. Wskazywane s3 mozliwosci rozwoju
turystyki kongresowej i szkoleniowej w trzech miejscach subregionu — Kazimierz Dolny, Putawy i
Nateczéw, oraz wzmacniania jest rola sportu i rekreacji na catym obszarze poszerzajgca oferte na caty
sezon poprzez oferte sportéw zimowych (narciarstwo).

Wszystkie programy, w ktérym znajda sie szczegétowo opisane produkty, majg sktadad sie na spdjny,
zharmonizowany rozwdj turystyczny obszaru subregionu Tréjkata turystycznego Kazimierz Dolny —
Nateczéw — Putawy. Nie da sie jednak tego uczynié bez wzajemnej wspétpracy wszystkich instytucji i
organizacji funkcjonujgcych na tym obszarze oraz przygotowania mieszkaiicéw do akceptacji
proponowanej opcji rozwoju turystycznego oraz wspierania rozwoju turystyki poprzez bezposrednie
zaangazowanie sie w przedsiebiorczos¢ turystyczng. Temu stuzyé beda zadania wyznaczone w ramach
Domeny 2 3.



Programy turystyczne

JMadwieprzanskie ptaki”
- oferta turystyki

Wiglane sphywy” —oferta

szlakaw wodnych na

JRowerem po terenie”

SAgroturystyka z
prawdziwego zdarzenia
nawigjskich terenach

Od stowianskiej chaty do
magnackiego patacu —
spediczas z Muzeum

Chaj o zdrowie w

arnitologicznej Wigle i
subregionu” Madwidlarskim Mafeczowie
LLowalstwo —Ttradycyjne
- : ; rzemiosfo w
Meandry Wieprza” — Wista taczy” S:EF p“rk""'t'; nordic Wojciechawie. LInspirujacy trojkat”
szlaki kajakowe - At walking w subreglonie Turystyka kongresowsa i

Trojkata turystycznego

Kultywowanie tradycjii
rozwéj nowych form”

Lsurvival nad Wieprzem”
—obozy przetrwania

LRelaks nad Wistg”

JWosiodle”

LPamietajcie o ogrodach.
Powradt do Zrodet —

Mateczow miastem
agroddw”

Zakochaj siew .."

szkoleniows w regionie

"Geopark —czyli podroz
downetrza ziemi"

LSOdtwarzanie wydarzen

historycznych — lekcja
pamieci”

Jazlak otwartych
kosciofow”

Sportna kaidy sezon

JRaiana kraina —
Konskowaola”

LKraina zhozem plyngca”

JTruskawkowsy rajw

Gminie Pufawy”




Rozwdj turystyki w subregionie obejmujgcym 11 gmin zlokalizowanych w obszarze tréjkata
turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy jest przedsiewzieciem ztozonym i trudnym nie
tylko ze wzgledu na sam zasieg terytorialny obszaru, ale przede wszystkim na ogromne spektrum
samego zagadnienia. Wielo$¢ i réznorodnos¢ podmiotéw zaangazowanych w budowanie oferty
turystycznej oraz podejmowanych dziatan stuzacych udostepnianiu atrakcji turystycznych
wystepujacych w subregionie jest bardzo duza. Dlatego myslgc o skutecznym rozwoju turystyki na
tym terenie w najblizszych latach kwestig kluczowg jest podejmowanie wszelkich form wspoétpracy i
wspotdziatania pomiedzy partnerami funkcjonujacymi w turystyce na rdéinych ptaszczyznach i
szczeblach, tak aby zapewni¢ wysoki poziom zintegrowania dziatan w zakresie budowania
kompleksowych produktéw turystycznych, ale takze dla zapewnienia zharmonizowanego zarzadzania
rozwojem turystycznym tego subregionu.

Funkcjonalna sie¢ powigzan i ustalonych relacji pomiedzy podmiotami dziatajgcymi w obszarze
szeroko rozumianej turystyki w subregionie, pozwoli na efektywng realizacje postawionych celéw
rozwojowych oraz - co jest szczegdlnie wazne - na ich wzajemne wzmacnianie sie i uzupetnianie.

Sitg, ktdra w przysztosci na pewno bedzie wspiera¢ dziatania w tym zakresie jest nagromadzone przez
lokalne podmioty i instytucje doswiadczenie wynikajgce z podejmowanych w przesztosci wspdlnych
przedsiewzie¢ o réoznym charakterze. To na tym fundamencie nalezy oprzec przysztg wspodtprace,
ktéra powinna przybra¢ charakter staty, otwarty na zainteresowane podmioty, partnerski i
nastawiony na wspdlny cel, jakim powinno by¢ budowanie zintegrowanej oferty turystycznej
subregionu.

Pozadany dla subregionu, staly mechanizm wspdtpracy powinien obejmowaé wypracowane
i funkcjonujagce procedury wspdtdziatania, koordynowania, informowania i promowania
zintegrowanej oferty turystycznej, co przetozy sie na osigganie realnych korzysci odczuwalnych przez
osoby, podmioty i instytucje zajmujgce sie turystyka, ktére beda widoczne takze dla catego
subregionu. Bowiem koordynowanie dziatan pomiedzy lokalnymi podmiotami wymusza potrzeba
wspdlnego konkurowania o klienta, a w dalszej perspektywie dazenia do maksymalnego wydtuzenia
jego pobytu na terenie subregionu.

W konsekwencji powyzszego okreslono trzy gtéwne cele strategiczne:

— Cel strategiczny |: Stworzenie trwatego partnerstwa na rzecz rozwoju turystyki w subregionie
trojkata turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczow — Putawy.

— Cel strategiczny Il: Wspdlna, skuteczna i spdjna promocja turystyczna subregionu.

— Cel strategiczny lll: Stworzenie kompleksowego i nowoczesnego systemu informacji turystyczne;j.



Rozumienie Domeny 3. zwigzane jest z wyznaczonymi w jej ramach celami strategicznymi i ich
zakresem. Cele te sg nastepujace:

— Cel strategiczny |I: Wspieranie postaw wspoétodpowiedzialnosci za rozwdj zrownowazonej
turystyki wsréd mieszkancéw subregionu;

— Cel strategiczny Il: Rozwijanie postaw przedsiebiorczosci w zakresie turystyki wsréod
mieszkancow.

Powyzsze cele strategiczne, wynikajgce z przeprowadzonej diagnozy, prac warsztatowych i analizy
zebranego w trakcie prac zespotowych materiatu, odnoszg sie w swym podstawowym zatozeniu do
uswiadomienia mieszkaricom subregionu korzysci wynikajagcych ze zréwnowazonego rozwoju
turystyki.

Tak sformutowana i rozumiana domena jest odpowiedzig m.in. na zdiagnozowane i wcigz obecne
wsrdd lokalnej spotecznosci postawy biernosci, niecheci do podejmowania nowych wyzwan,
oczekiwania, ze kto$ zatatwi dang sprawe lub wyjdzie z pomystem na rozwigzanie problemdéw. Takie
postawy, cho¢ wcigz liczne, wspotistniejg z co raz wiekszg aktywnoscig miejscowej ludnosci,
inicjatywnoscig, gotowoscig do dzielenia sie wlasnymi osiggnieciami, checig uczenia sie od bardziej
doswiadczonych — na takiej bazie nalezy budowac¢ wtasciwe postawy mieszkancéw. Domena 3.
odpowiada takze na brak lub niskg Swiadomos¢ wsrdd mieszkancéw subregionu przektadania sie
korzysci z ruchu turystycznego na realne dochody gospodarstw domowych i jednostek samorzadu
terytorialnego. Ma takze przyczyni¢ sie do niwelowania zachowan mieszkancéw skutkujgcych
(Swiadomym badz nieswiadomym) zanieczyszczeniem srodowiska naturalnego.

W zwigzku z powyziszym, kluczowym zagadnieniem z punktu widzenia rozwoju turystyki w
subregionie jest wykorzystanie potencjatu tkwigcego w mieszkarncach. Do peftnego sukcesu oferty
turystycznej potrzebne jest przekonanie do niego lokalnej spotecznosci, zaangazowanie jej w jego
realizacje. Nakreslone w Misji rozwoju turystyki wartosci powinny by¢ tozsame z przekonaniami
mieszkancow, a wiec bezposrednich i posrednich beneficjentéw rozwoju turystyki w subregionie.
Postawy mieszkancow powinny by¢ spdjne z nakreslong wizjg rozwoju turystyki, nie mogg iS¢ w
poprzek i by¢ sprzeczne.

Koncepcja zrownowazionego rozwoju turystyki zaktada, Ze nie moze on przyczynia¢ sie do
degradacji srodowiska przyrodniczego. Ponadto przewiduje udziat mieszkaricow na kazdym etapie
dziatan podejmowanych na rzecz turystyki, a takze budowanie oferty turystycznej w oparciu o
miejscowe zasoby naturalne, ludzkie i materialne. Rozwdj zréwnowazonej turystyki jest
zintegrowany z miejscowym rozwojem gospodarczym oraz jest korzystny etycznie, spotecznie i
ekonomicznie dla miejscowej ludnosci. Taka koncepcja rozwoju wymaga partycypacji ze strony
mieszkaicéw, to oni muszg by¢ sita napedowa zmian, animatorami procesu rozwojowego.
Powodzenie dziatan prorozwojowych w zakresie turystyki zalezne jest od internalizacji odpowiednich
postaw przez mieszkancow subregionu.

Dlatego konieczna jest odpowiednia polityka proekologiczna, po to by mieszkaricy sami chronili
dziedzictwo przyrodnicze subregionu, bedgce magnesem przyciggajgcym turystéw. Potrzebne jest



akcentowanie wagi zrownowazonego rozwoju, tak aby korzysci ptyngce z ruchu turystycznego
wspieraty lokalne inicjatywy i stawaty sie zrédtem utrzymania miejscowe] ludnosci. Nalezy zatem
aktywizowa¢ mieszkancow, przekonywaé ich do angazowania sie w lokalne przedsiewziecia
sprzyjajace rozwojowi turystyki, do budowania w nich postaw przedsiebiorczych.

Ksztattowanie postaw jest procesem diugotrwatym, jest elementem wymagajgcym statego
oddziatywania ze strony lokalnego s$rodowiska, lokalnych autorytetéw, instytucji zaufania
publicznego. Odpowiednio uksztattowane postawy mieszkancow zaktadajgce ich uczestnictwo w
budowie subregionalnej oferty turystycznej, odpowiedzialno$¢ za dziedzictwo przyrodnicze, dume z
lokalnej tozsamosci i specyfiki (dziedzictwo kulturowe, religijne, historyczne) oraz dostrzeganie
korzysci z biznesowej dziatalnosci okototurystycznej sg czynnikiem warunkujgcym powodzenie
opisanych wczesniej programow turystycznych.

Oddziatywanie na postawy jest mozliwe w gtdwnej mierze poprzez edukacje, szkolenia, warsztaty,
pokazywanie i promowanie dobrych praktyk, nagradzanie zachowan i postaw pozgdanych z punktu
wiedzenia zrdwnowazonego rozwoju turystyki w subregionie. Dziatania te nie odniosg skutku w
wyniku jednorazowych akcji, muszg miec¢ charakter staty, systematyczny i skierowany do réznych
grup mieszkancow: z uwzglednieniem ich wieku, rodzaju aktywnosci zawodowej, wyksztatcenia itp.
Na ksztattowanie postaw decydujacy wptyw ma system wartosci wyznawanych przez dang osobe,
wazne z punktu widzenia realizacji Planu Rozwoju Turystyki jest zaszczepienie zapisanych w Misji
wartosci i przyjecie ich za swoje przez mieszkancéw subregionu.



Zaprezentowane ponizej produkty turystyczne sg propozycjami rozwoju lokalnego potencjatu turystyki. Ich konstrukcji przyswiecat cel objecia jak
najszerszego spektrum tematdw, inicjatyw, terytorium. Trzeba jednak zaznaczyé¢, ze zaproponowane w opisach formy komercjalizacji oferty sg jedynie
propozycjami, a nie zamknietym zbiorem realizacji opisanych wczesniej gtdwnych idei poszczegdlnych programéw turystycznych. Ponizej zamieszczono
matryce pokazujacg jak poszczegdlne produkty turystyczne rozktadajg sie w uktadzie terytorialnym — gminnym.



Produkty turystyczne

»,Nadwieprzanskie
ptaki” — oferta turystyki
ornitologicznej

»,Meandry Wieprza” -
szlaki kajakowe

»Survival nad
Wieprzem” — obozy
przetrwania

»Wislane sptywy” —
oferta szlakow
wodnych na Wisle

»Wista taczy”

»Relaks nad Wisty”

Od stowianskiej chaty
do magnackiego patacu
- spedz czas z Muzeum

Nadwislanskim

»Inspirujacy tréjkat”

,Zakochaj sie w ...”

»Szlak otwartych
kosciotow”

,Kraina zbozem
ptynaca”




Produkty turystyczne

Agroturystyka z
prawdziwego zdarzenia
na wiejskich terenach
subregionu

Kowalstwo -
tradycyjne rzemiosto w
Wojciechowie.
Kultywowanie tradycji i
rozwaj nowych form

Pamietajcie o
ogrodach. Powrét do
Zrodet — Nateczow
miastem ogrodow

Odtwarzanie wydarzen
historycznych - lekcja
pamieci

Rézana kraina —
Konskowola

Truskawkowy raj w
Gminie Putawy

Rowerem po terenie

Sie¢ parkow nordic
walking w subregionie
Tréjkata turystycznego

W siodle




Produkty turystyczne

Geopark — czyli podroz
do wnetrza ziemi

Dbaj o zdrowie w
Nateczowie

Turystyka szkoleniowa i
kongresowa w regionie

Sport na kazdy sezon

Produkty turystyczne bedg prezentowane w ramach poszczegélnych Programéw turystycznych. Zostang one przedstawione w ustrukturyzowanej formie w

postaci tabel. Ponizej zaprezentowano formatke opisu produktu turystycznego wraz z informacja jak nalezy rozumie¢ poszczegdlne zapisy.

Tytut produktu turystycznego:

Walor (motyw przyciggajacy)

Walor podstawowy:
W tym miejscu wskazany bedzie gfowny czynnik/motyw, ktdry jest sitg
przyciggajgcq/zachecajgcq do skorzystania z danego produktu.

Walory uzupetniajace:

W tym miejscu wskazane zostanq czynniki dodatkowe mogq przyczynic sie
do przyciggniecia turysty i skorzystania z danego produktu.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

W tym miejscu opisana zostanie gfdwna idea produktu, jego zarys, kluczowe elementy. Rozpisane zostanq takze przyktady komercjalizacji oferty, czyli
poszczegdlne elementy sprzedazowe danego produktu. Ich lista nie jest zamknieta, stanowic¢ ma inspiracje do tworzenia nowych rozwigzan wpisujgcych sie w

nakreslong idee danego Produktu. Tutaj takze zostang podane uzupetniajgce komponenty produktu — wydarzenia, imprezy, dziatania zbiezne z gfdwna ideq

Produktu.
Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego
Baza gastronomiczna Baza noclegowa Baza towarzyszgca
Wskazanie pozgdanego stanu bazy | Wskazanie pozgdanego stanu bazy noclegowej | Wskazanie poZzgdanego stanu bazy towarzyszqcej
gastronomicznej kluczowego dla funkcjonowania | kluczowego dla  funkcjonowania  produktu | (infrastruktura niezbedna do realizacji




produktu turystycznego (zapisy obejmujq juz
istniejgcq baze, ale takze wyznaczajq kierunki jej
rozwoju w przysztosci).

turystycznego (zapisy obejmujq juz istniejgcq baze,
ale takze wyznaczajg kierunki jej rozwoju w
przysztosci).

wyznaczonych w produkcie zadan — elementéw
komercjalizacji oferty) kluczowej dla
funkcjonowania produktu turystycznego (zapisy
obejmujg juz istniejgcq baze, ale takze
wyznaczajq kierunki jej rozwoju w przysztosci).

Klient — grupa docelowa:

Wskazanie grup turystéow/odbiorcéw najbardziej zainteresowanych danym produktem, do ktdérych to, powinien by¢ kierowany komunikat promujgcy dany

produkt.

Dystrybucja produktu:

Opis kanatdéw dystrybucji poprzez ktore przede wszystkim bedzie rozpowszechniana oferta zwigzana z produktem.

Okres realizacji

Zadania warunkujgce sukces:

Czas w jakim przewiduje sie
realizacje zadan zwigzanych
z produktem turystycznym

Zadania pozqgdane do podjecia w pierwszej kolejnosci, aby projekt funkcjonowat (wymienione tutaj zadania nalezy rozumiec
komplementarnie z opisem pozgdanej bazy turystycznej).




3.1.1. OZYWIENIE TURYSTYCZNE DOLINY WIEPRZA

Oiywienie turystyczne
Doliny Wieprza

.Nadwieprzanskie ptaki”
—oferta turystyki
ornitologicznej

~Meandry Wieprza” —
szlakikajakowe

LSurvival nad Wieprzem”
—obhozy przetrwania

Tytut produktu turystycznego: ,,NADWIEPRZANSKIE PTAKI” — OFERTA TURYSTYKI ORNITOLOGICZNEJ

Walor (motyw przyciggajacy)

Walor podstawowy:

Wielo$¢ bardzo rzadkich ptakdw wodno-btotnych, a przede wszystkim
bogactwo miejsc do ich podgladania (korytarz ekologiczny i miejsca legowe
coraz rzadszych ptakéow wodno-btotnych).

Walory uzupetniajace:

— wybitne walory krajobrazowe - niewielkie przeksztatcenie doliny;
meandrujgca rzeka z szeroky doling i starorzeczami; cenne pod
wzgledem przyrodniczym taki potozone nad rzeka; osobliwosci swiata
przyrodniczego, rzadkich i chronionych gatunkdw roslin i zwierzat;




— Obszar Chronionego Krajobrazu ,,Pradolina Wieprza”;

— Obszar Natura 2000 ,Dolny Wieprz”, specjalny obszar ochrony
siedliskowej o pow. 8182.3 ha w dolnym, ujSciowym odcinku Wieprza,
na ktérym wystepuje: 6 gatunkéw zwierzat chronionych unijnym
prawem (bolen, piskorz, bobr europejski, wydra, kumak nizinny, zétw
btotny), jedyne w Polsce stanowisko marsylii czterolistnej, a takze
ochrong objetych jest 8 rodzajow siedlisk (starorzecza, murawy
kserotermiczne, cieptolubne murawy napiaskowe, zalewowe, muliste
brzegi rzeki, ziotorosla nadrzeczne, nizowe tgki ekstensywne, nizowe
torfowiska zasadowe o charakterze mfak, turzycowisk i mechowisk, tegi
wierzbowe, topolowe, olszowe i jesionowe);

— Rezerwat Czapliniec koto Gofebia, faunistyczny, o pow. 19.04 ha, na
terenie ktérego wystepuja stanowiska legowe czapli siwej;

— Rezerwat Piskory, biocenotyczny, o pow. 203,02 ha, zawierajacy cenne
zespoty ekosystemow wodnych, bagiennych i leSnych o duzej

réznorodnosci biologicznej.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Nurtem wiodacym dla tego produktu turystycznego bedzie birdwatching, forma bezposredniego obcowania z przyroda, polegajaca na oglgdaniu ptakéw w
ich naturalnym otoczeniu. Komponenty produktu powinny umozliwia¢ korzystanie z tej formy turystyki, zardwno przez amatoréw przyrody, jak i turystow
ornitologicznych, dla ktorych niezbedne bedzie zorganizowanie infrastruktury na odpowiednim poziomie. Waznym elementem wzbogacajgcym powinno by¢
pogtebianie wiedzy na temat przyrody i ptakdw wystepujacych w obszarze Pradoliny Wieprza.

W takim ujeciu mozliwe formy komercjalizacji produktu to:

— ,Szlak Nadwieprzanskich Ptakéw” obejmujacy nie tylko tereny Wieprza, ale takze prowadzacy przez Rezerwat Piskory i Rezerwat Czapliniec,
umozliwiajgcy zaréwno indywidualng obserwacje ptakdw przez turystow ornitologicznych, jak i amatoréw przyrody;

—  Woycieczki ornitologiczne i przyrodnicze z przewodnikiem dla turystéw indywidualnych i grupowych, w réznych pakietach, w odniesieniu do czasu trwania
i ,wytrzymatosci” uczestnikdw: poziom minimum (np. dla rodzin z dzie¢mi), Sredniozaawansowany (np. dla wycieczek szkolnych w ramach realizacji nauki
o przyrodzie, turystéw indywidualnych) czy profesjonalny;




Plenery i warsztaty fotograficzne dla mtodziezy i dorostych — zakoriczone wystawg prac np. w jednej z nadwieprzanskich gmin np. w Baranowie, Kosminie

lub w Muzeum Regionalnym w Putawach w ramach statej wystawy przyrodniczej;

Ptakoliczenie — stata, coroczna, wypromowana akcja skierowana do turystéw indywidualnych, grupowych i rodzin z dzieémi prowadzona z

przewodnikami, koriczaca sie wreczeniem nagrody dla zwyciezcy/ow;

Warsztaty edukacyjne, seminaria i konferencje o tematyce ornitologicznej organizowane na terenie jednej z nadwieprzanskich gmin

Uzupetniajgce komponenty produktu realizowane w zwigzku z wieloletnimi doswiadczeniami w organizacji ,,ptasich” imprez w Putawach:

Obchody Europejskich Dni Ptakdw w miescie Putawy;

Inwentaryzacja ornitologiczna miasta Putaw np. zimowe ptakoliczenie;

Ptasia majéwka organizowana w Putawach.

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna

Baza noclegowa

Baza towarzyszaca

Zaplecze gastronomiczne zapewnione w

oparciu o lokalng baze gastronomiczng
opierajgcg sie na wykorzystaniu i promocji
produktédw lokalnych, tradycyjnych; zdrowa

zywnosé.

Baza noclegowa w oparciu o zlokalizowane na
terenie gmin Baranéw, Zyrzyn i Putawy kwatery
prywatne, gospodarstwa  agroturystyczne,
schroniska mtodziezowe oraz wytyczone pola
namiotowe i miejsca biwakowe w poblizu linii

brzegowej rzeki Wieprz.

Centrum Edukacji Przyrodniczej przy Wieprzu

petnigce role zaplecza:

Wypozyczalnie

edukacyjnego (miejsce organizowania
warsztatow, seminaridw, lekcji, wystaw
przedstawiajgcych gatunki ptakéw i

osobliwosci  przyrody, jakie mozina

zaobserwowac na tym obszarze itp.),

informacyjnego (wyposazone w
materiaty informacyjne, mapy, katalogi,

przewodniki),

logistycznego (koordynacja i zarzadzanie
przeptywem ruchu turystycznego, aby nie
duzej

dopusci¢  do  zbyt liczby

ogladajacych turystéw).

sprzetu do poogladania,




nagrywania i odnotowywania
zaobserwowanych ptakéw.

— Wypozyczalnie roweréw (mozliwos¢ odbycia
wycieczki ornitologicznej po wyznaczonych

na tym terenie szlakach rowerowych).

Klient — grupa docelowa:

turysci indywidualni i grupowi zainteresowani obcowaniem z przyroda;

— rodziny z dzie¢mi;

grupy szkolne;

— nauczyciele przedmiotéw przyrodniczych;

turysci ptasznicy — ornitolodzy.

Dystrybucja produktu:
Oferta kierowana przede wszystkim do:
— szkdt podstawowych, gimnazjalnych jak i ponadgimnazjalnych z terenu subregionu i kraju;

— wyspecjalizowanych organizacji zajmujgcych sie zrzeszaniem i dostarczaniem informacji mitosnikom ogladania ptakéw na temat miejsc, gatunkow, i
sposobdéw podgladania np. Ogdlnopolskie Towarzystwo Ochrony Ptakéw, Polskie Towarzystwo Ochrony Ptakdow;

— touroperatoréw dziatajgcych na terenie subregionu, wojewddztwa lubelskiego, a takze spoza wojewddztwa.

Okres realizacji | Zadania warunkujace sukces:

wytyczenie, oznakowanie i budowa niezbednej infrastruktury w terenie Szlaku Nadwieprzanskich Ptakéw (tablice informacyjne,
2013 - 2015 materiaty informacyjne, mapy itp.);

— rozwoj punktow obserwacji ptakow tj. stanowiska ornitologiczne, pomosty widokowe, specjalne czatownie (zamkniete pomieszczenia
wtopione w krajobraz do dtuzszego obserwowania ptakow), punkty do obserwowania i fotografowania, wieze itp.

— wytyczenie $ciezek edukacyjnych wraz z opracowaniem scenariuszy zaje¢ dla nauczycieli przedmiotéw przyrodniczych;

— budowa Centrum Edukacji Przyrodniczej w Dolinie Wieprza;

— rozwoj zaplecza sanitarnego, gastronomicznego (opierajgcego sie na lokalnych zasobach, z wykorzystanie produktéw lokalnych) oraz




noclegowego (miejsca biwakowe, oferta kwater prywatnych, gospodarstw agroturystycznych).

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:

opracowanie mapy zawierajacej lokalizacje wszystkich stanowisk obserwacyjnych wraz z przewodnikiem prezentujgcym wystepujgce
na tym terenie gatunki ptakow;

— opracowanie folderéw/katalogu pakietéw wycieczek ornitologicznych;

— zamieszczenie informacji o ofercie na portalu turystycznym subregionu oraz zmieszczenie linkdw kierujgcych do oferty w zakresie
turystyki ornitologicznej w subregionie na uznanych stronach branzowych (np. www.ptaki.info);

— ujecie obszaru Pradoliny Wieprza na Ptasiej Mapie Polski.

Tytut produktu: ,,IVIEANDRY WIEPRZA” — SZLAKI KAJAKOWE

Walor (motyw przyciagajacy)

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:

Meandrujaca, dziewicza, nieodkryta rzeka oraz malownicze odludne szlaki, na | ~ niezwykte walory estetyczne wynikajace z pieknego krajobrazu i

ktérych spotykaé mozna dzikg roslinnos¢ i rzadkie zwierzeta, gtéwnie ptaki. unikalnych osobliwosci przyrodniczych;

— duze nagromadzenie $ciezek dydaktyczno-przyrodniczych (np. Boryséw
— Piskory — Boryséw; Gotgb - Jezioro Piskory — Las Bonowski —

Lesniczowka Gotab, Niebrzegéw i in.);

— wystepowanie szlakéw rowerowych (np. szlak czarny z Baranowa do

Zagdzdz wzdtuz Doliny Wieprza); Zielony Szlak Niepodlegtosciowy.

Opis (forma spedzania wolnego czasu) / Przyktady komercjalizacji oferty:

Produkt opiera sie na wykorzystaniu potencjatu rzeki Wieprz do rozwoju turystyki kajakowej w formach indywidualnych i zorganizowanych potgczonych z
poznawaniem i obserwowaniem przyrody. Gtéwnym jego elementem bedzie organizacja sptywow kajakowych o réznym stopniu trudnosci, dtugosci oraz
czasie trwania np.:



http://www.ptaki.info/

trasy tatwe (dla poczatkujgcych), bardziej wymagajace i trudne dla wprawionych i doswiadczonych kajakarzy,
sptywy weekendowe, jedno lub kilku dniowe;

rodzinne sptywy kajakowe dostosowane dla rodzin z dzieémi i in.

Inne formy komercjalizacji oferty to:

Obozy kajakowe — trwajgce kilka dni pofaczone z biwakowaniem i uzyskaniem po jego zakonczeniu kajakowej odznaki turystycznej (np. Kajakowa
Odznaka Turystyki Polskiego Zwigzku Kajakowego czy Kajakowa Odznaka Turystyczna PTTK);

Z kajakiem i wedkg — sptyw potgczony z wedkowaniem;

Stata sztandarowa impreza/wydarzenie zwigzane ze sptywem Wieprzem rozreklamowana w skali ogdlnopolskie;j.

Uzupetniajgce komponenty produktu:

Szlak Kajakowy na Wieprzu — w ramach projektu wspétpracy 8 samorzadéw lokalnych oraz 4 LGD tj. LGD ,Zielony Pierscien”; LGD , Doling Wieprza i
Lesnym Szlakiem”, LGD ,,Lepsza Przyszto$¢ Ziemi Ryckiej” oraz LGD ,,Mate Mazowsze” powstanie w 2013 r. oznakowany szlak kajakowy o df. 150 km od
Rokitna do Deblina wraz z tablicami informacyjnymi, drogowskazami informujagcymi o miejscach do wodowania kajakow (ok. 6 — 8 miejsc), portal
internetowy, materiaty promocyjne;

Szlak Nadwieprzanskich Ptakow;

Centrum Edukacji Przyrodniczej nad Wieprzem.

Pozadana baza turystyczna umozliwiajgca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna Baza noclegowa Baza towarzyszaca
— Zaplecze gastronomiczne zapewnione w | — Kwatery prywatne, gospodarstwa | — Zintegrowane wezty logistyczne
oparciu o lokalng baze gastronomiczng agroturystyczne oraz wytyczone miejsca zlokalizowane w kilku miejscach na trasie
korzystajaca z produktow lokalnych, biwakowe (mozliwos$¢ rozstawienia namiotu) w Wieprza, pozwalajagce na ograniczenie
tradycyjnych (bary, jadtodajnie) oraz mozliwy Dolinie Wieprza (przy rzece) oraz na terenie niekontrolowanego rozproszenia turystow po
dowoz (ustugi cateringowe) do ustalonych gmin Barandw, Zyrzyn, Putawy. dziewiczym  terenie, a tym samym
miejsc postoju lub wyznaczonych miejsc | _ Obiekty zbiorowego zakwaterowania na terenie minimalizacje negatywnego wptywu




biwakowych.

Wytyczone bezpieczne miejsca do grillowania i
pod  ogniska
odpowiedniej ilosci drewna.

wraz z  zapewnieniem

gmin Barandéw, Zyrzyn, Putawy, jako zaplecze
noclegowe dla zorganizowanych grup turystéw
(schroniska, osrodki wypoczynkowe).

zwiekszonego ruchu turystycznego na walory
przyrodnicze Pradoliny Wieprza.

Wypozyczalnie sprzetu kajakowego,
infrastruktura ufatwiajgca transportowanie

kajakdw, ustugi i/lub warsztaty naprawcze;

Ustugi w zakresie dowozu turystéw na i ze

sptywu do miejsca zaparkowania

samochododw.

Klient — grupa docelowa:

turysci indywidualni i grupowi;
rodziny z dzie¢mi;

dzieci i mtodziez w wieku szkolnym.

Dystrybucja produktu:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

punktéw informacji turystycznej zlokalizowanych na terenie subregionu, a takze dziatajacych na terenie regionu i kraju;

podmiotéw specjalizujgcych sie w organizacji sptywow kajakowych;

touroperatoréw dziatajgcych na terenie subregionu, wojewddztwa lubelskiego, a takze spoza wojewddztwa;

szkot i placowek edukacyjnych z terenu wojewddztwa lubelskiego i regiondw sasiednich.

Okres realizacji

Zadania warunkujace sukces:

2013 - 2015

dojazdu do szlaku od strony ladu;

— wytyczenie szlakow kajakowych wraz z czytelnym i spéjnym oznakowaniem szlakéw od strony lgdu i wody oraz miejsc dotarcia lub

— budowa niezbednej infrastruktury kajakowej m.in.: przystani (w odlegtosci co ok. 15 - 20 km), stanic, miejsc postojowych z
odpowiednig infrastrukturg o wysokim standardzie; wiat z dostepem do elektrycznosci;

— budowa kilku zintegrowanych weztéw logistycznych obejmujgcych zaplecze sanitarne, gastronomiczne, miejsca biwakowe, miejsca




parkingowe dla samochoddw;
—  rozwodj ekologicznych weztdw sanitarnych oraz systemu segregacji odpaddw;

— rozwdj infrastruktury dla ustug geolokalizacyjnych na szlaku.

W ramach dziatar promocyjnych konieczne jest:

— opracowanie przewodnika z mapg zawierajgcej doktadny opis i lokalizacje w terenie wszystkich szlakéw kajakowych utworzonych na
rzece Wieprz z zaznaczeniem dostepnej bazy noclegowej, gastronomicznej i towarzyszacej;

— zamieszczenie informacji o ofercie sptywow rzekg Wieprz na portalu turystycznym subregionu;

— promocja w prasie branzowej i na portalach poswieconych kajakarstwu.




Tytut produktu: ,SURVIVAL NAD WIEPRZEM” — OBOZY PRZETRWANIA

Walor (motyw przyciggajacy)

Walor podstawowy:

Naturalne srodowisko przyrodnicze — dziewicze lasy, faki, tereny bagienne,
starorzecza, oddalenie od osrodkéw urbanistycznych.

Walory uzupetniajace:

Szlak Kajakowy na Wieprzu — o df. 150 km od Rokitna do Deblina wraz z
tablicami informacyjnymi, drogowskazami informujgcymi o miejscach do
wodowania kajakéw (ok. 6 — 8 miejsc), portal internetowy, materiaty
promocyjne;

Sciezki dydaktyczno-przyrodnicze (np. Boryséw — Piskory - Boryséw;
Gotgb - Jezioro Piskory — Las Bonowski — Lesniczowka Gotab,
Niebrzegdw iin.);

szlaki rowerowe (np. szlak czarny z Baranowa do Zagérza wzdtuz Doliny
Wieprza);

Zielony Szlak Niepodlegtosciowy;

Szlak Nadwieprzanskich Ptakow;

Centrum Edukacji Przyrodniczej przy Wieprzu.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Produkt zakfada stworzenie oferty aktywnego spedzania czasu w formie coraz bardziej popularnych w Polsce i za granicg tzw. szkét przetrwania,

obejmujacych gtdwnie elementy survivalowe w terenie np. sposoby rozniecania ognia, orientacja terenowa, takze z pomoca réznych urzadzen nawigacyjnych
(mapy, kompas, GPS), pozyskiwania i przygotowywanie pozywienia (np. wedkowanie), przygotowywanie miejsc noclegowych (budowa schronien, rozktadanie
namiotéw), a wszystko to potaczone z elementami edukacyjnym o walorach przyrodniczych wystepujacych na obszarze Pradoliny Wieprza.

Mozliwe formy komercjalizacji oferty to:

— Nadwieprzanska Szkota Przetrwania — oferta obozéw rekreacyjno-wypoczynkowych dostosowanych do réznych grup odbiorcéw taczacego elementy

survivalu z nauka sptywania kajakami, przejazdem szlakami rowerowymi; specjalistycznymi zajeciami terenowymi, organizowanych od wiosny do jesieni i

trwajgcych jeden, kilka lub kilkanascie dni:

— skauting, zielone szkoty — obozy dla dzieci i mtodziezy szkolnej obejmujgce oprécz survivalu takze wycieczki przyrodnicze (w oparciu o wystepujgce na




tym terenie $ciezki dydaktyczno-przyrodnicze i szlaki rowerowe); zajecia specjalistyczne (noktowizor, strzelanie z tuku, tory przeszkéd itp.);

— obozy dla ojcédw z synami;

— obozy sportowe i kondycyjne dla grup sportowych i aktywnych turystéw potgczone z uzyskiwaniem odpowiednich certyfikatow;

— obozy organizowane tzw. incentive tours i wyjazddw integracyjnych dla firm;

—  kursy instruktorow rekreacji ruchowej w specjalnosci survival, koriczace sie egzaminem i uzyskaniem odpowiednich certyfikatéw i uprawnien.

Uzupetniajgce komponenty produktu:

sptywy i obozy kajakowe — organizowane w ramach produktu ,Meandry Wieprza” — szlaki kajakowe;

tematyczne szlaki rowerowe zlokalizowane na obszarze Pradoliny Wieprza.

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna

Baza noclegowa

Baza towarzyszaca

Zaplecze gastronomiczne zapewnione w
oparciu o lokalng baze gastronomiczng
korzystajaca

z produktéw lokalnych, tradycyjnych oraz

mozliwy dowdz (ustugi cateringowe) do
ustalonych miejsc postoju lub wyznaczonych

miejsc biwakowych/postojowych.

gospodarstwa
pola
namiotowe, biwakowe w Dolinie Wieprza (przy

— Kwatery prywatne,

agroturystyczne oraz wytyczone
rzece) oraz na terenie gmin Barandw, Zyrzyn,

Putawy.

— Obiekty zbiorowego zakwaterowania na terenie
gmin Barandéw, Zyrzyn, Putawy, jako zaplecze
noclegowe dla zorganizowanych grup turystéw
(schroniska, osrodki wypoczynkowe) .

Zintegrowane wezty logistyczne
zlokalizowane w kilku miejscach na trasie
Wieprza, pozwalajagce na ograniczenie
niekontrolowanego rozproszenia turystow po
dziewiczym terenie, a

tym  samym

minimalizacje negatywnego wptywu
zwiekszonego ruchu turystycznego na walory

przyrodnicze Pradoliny Wieprza.

Park linowy z rézinymi stopniami trudnosci
umozliwiajgcy korzystanie z przygotowanych
tras przez dzieci i dorostych Wypozyczalnie
sprzetu kajakowego, infrastruktura
utatwiajgca transportowanie kajakow, ustugi
i/lub

transportowe

warsztaty naprawcze; ustugi

(dowdz turystéw, dowodz

samochoddw).




— Woypozyczalnie rowerdéw.

Klient — grupa docelowa:

dzieci i mtodziez w wieku szkolnym;
turysci indywidualni i grupowi — gtéwnie mtodzi aktywni ludzie, szukajacy przygdd i ekstremalnych doswiadczen;
rodziny z dzieémi;

turysta biznesowy i konferencyjny - zaktady pracy;

Dystrybucja produktu:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

punktow informacji turystycznej zlokalizowanych na terenie subregionu, a takze dziatajgcych na terenie regionu i kraju;
podmiotéw specjalizujgcych sie w organizacji obozéw survivalowych, sportowo-wypoczynkowych oraz sptywéw kajakowych;
klubéw przetrwania np. harcerskich, PTTK, mtodziezowych;

touroperatorow dziatajgcych na terenie subregionu, wojewddztwa lubelskiego, a takze spoza wojewddztwa;

szkét i placowek edukacyjnych z terenu wojewddztwa lubelskiego i regionéw sasiednich.

Okres realizacji | Zadania warunkujgce sukces:

— wyznaczenie miejsc do przeprowadzania obozdéw survivalowych i oznakowanie ich w terenie wraz z czytelnie oznaczonymi punktami

2013 - 2015 orientacyjnymi oraz sposobami dotarcia i powrotu;

— stworzenie dla celéw bezpieczenstwa systemu rejestracji (monitu) grup odbywajgcych obozy survivalowe w terenie;
— budowa parku linowego z trasami o réznych poziomach trudnosci z platformami widokowymi itp.;

— budowa kilku zintegrowanych weztéw logistycznych obejmujgcych zaplecze sanitarne, gastronomiczne, miejsca biwakowe, miejsca
parkingowe dla samochodow;

— rozwoj ekologicznych weztdw sanitarnych oraz systemu segregacji odpadow;

— rozwdj infrastruktury dla ustug geolokalizacyjnych na szlaku.

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:




opracowanie przewodnika z mapg zawierajgcg doktadny opis i lokalizacje w terenie miejsc przebiegu trasy danego obozu z
zaznaczeniem waznych punktéw orientacyjnych, dostepnej bazy noclegowej, gastronomicznej i towarzyszacej;

zamieszczenie informacji o ofercie szkét przetrwania nad Wieprzem na portalu turystycznym subregionu oraz na portalach
poswieconych tematyce survivalu.




3.1.2 PRZYWROCENIE SWIETNOSCI MALOPOLSKIEMU PRZELtOMOWI WISty

»Wislane sptywy” — oferta
' szlakow wodnych na
Wisle

— »Wista fgczy”

1 ,Relaks nad Wistg”

Walor (motyw przyciagajacy)

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:

Panorama Matopolskiego Przefomu Wisty — obszar o wybitnych walorach | ~ obszary cenne przyrodniczo — Kazimierski Park Krajobrazowy, Rezerwat
krajobrazowych: wysokie i dzikie brzegi Wisty, widoczne w krajobrazie zboczy Krowia Wyspa; teg na Kepie w Putawach;

doliny wapienne skaty pokryte lessami o migzszosci 20-30 m, porosniete | — Specjalny Obszar Ochrony SOO — Ostoja siedliskowa w Matopolskim




sucholubng roslinnoscia, tachy piaszczyste, meandry oraz lasy nadbrzezne z
wierzbg i topolg oraz tgki kosne i pastwiska.

Przetomie Wisty w Sadtowicach — obszar starorzecza na potudnie od
Gory Putawskiej potozony przy krawedzi doliny na pétnoc od Sadtowic;

Obszar Specjalnej Ochrony OSO — Ostoja ptasia , Koto Gotebia” — obszar
w dolinie Wisty od Gotebia do granic administracyjnych gminy Putawy

geostanowiska desygnowane do europejskiej sieci geostanowisk -
kamieniotomy w Kazimierzu Dolnym, Janowcu i Nasitowie (nieczynne
obecnie);

Sciezki dydaktyczne o charakterze przyrodniczym (np. S$ciezka
przyrodnicza z Janowca wokét stawdéw w Janowicach do Janowca wzdtuz
doliny Wisty, $ciezka dydaktyczna Janowiec — Oblasy — Janowiec, $ciezka
dydaktyczna Rabléw) i krajobrazowo-geologicznym wokot
nadwislanskiej miejscowosci Nasitow.

walory kulturowe i marka Kazimierza Dolnego oraz Janowca, Putaw,
Gotebia;

przystani Zeglarz w Gérze Putawskiej.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Gtéwnym zatozeniem produktu jest rozwdj szlakdéw i tras wodnych na Wisle przeznaczonych dla réznych jednostek ptywajacych tj. zagléwki, jachty, powrdt
do parostatkdw, tradycyjne todzie wislane, kajaki, umozliwiajacych stworzenie zréznicowanej oferty aktywnego wypoczynku na wodach Wisty. Zatozeniem

produktu jest przywrdcenie Wisle funkcji sptawnej i wykorzystanie jej potencjatu dla rozszerzenia oferty turystycznej Kazimierza Dolnego, Janowca i Putaw

a takze i catego subregionu turystycznego tréjkata Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy.

W takim ujeciu mozliwe formy komercjalizacji produktu to:

— Rejsy po Wisle obejmujace w ofercie oprocz tras widokowych takze elementy wycieczek krajoznawczych (poznawanie waloréw przyrodniczych

Matopolskiego Przetomu Wisty, pejzaz nadwislanski), wycieczek stuzgcych poznawaniu dziedzictwa kulturowego (zwiedzanie Kazimierza Dolnego,

Janowca, Putaw, Gotebia) czy tradycji lokalnych (np. kulinarnych, tradycyjnego rzemiosta itp.). Oferta rejséw powinna by¢ zréznicowana w zakresie:

— tematu wiodgcego: , Poznaj Wiste” — rejsy widokowe pofaczone z poznawaniem smakow i rzemiosta zwigzanego z Wistg;

— specyfiki klienta: ,,Parostatek” — elitarny rejs przeznaczony dla zasobnego turysty oczekujgcego oferty na wysokim poziomie, zapewniajgcy oprécz




rejsu widokowego takze atrakcje odbywajgce sie na statku zwigzane z oprawg muzyczng, taneczng, gastronomiczng itp. Oferta moze obejmowac
takze zorganizowanie punktdow postojowych na trasie rejsu celem np. spozycia positku w lokalnej restauracji, czy zwiedzenia ciekawego
miejsca/zabytku, przy zapewnieniu odpowiednich do charakteru rejsu srodkéw transportu uczestnikdw do tych miejsc np. melex, bryczka i in.

— Szlak ,,Wyspy na Wisle” — szlak wodny obejmujacy caty odcinek Wisty w subregionie (od Gotebia po Janowiec) prowadzacy przez liczne wysepki Wisty z
zapewnieniem mozliwosci postoju, biwakowania, obserwacji przyrody, wedkowania. Szlak przystosowany do organizacji sptywéw kajakowych oraz
rejsow tradycyjnymi fodziami wislanymi tj. baty, krypy w formie jedno lub kilku dniowych wypraw.

— Sptywy kajakowe Wista na trasie Janowiec — Deblin sptywéw kajakowych o réznym stopniu trudnosci, dtugosci oraz czasie trwania np.:
— trasy tatwe (dla poczatkujacych), bardziej wymagajace i trudne dla wprawionych i doswiadczonych kajakarzy;
— sptywy weekendowe, jedno- lub kilkudniowe;

— rodzinne sptywy kajakowe dostosowane dla rodzin z dzieémi i in.

Uzupetniajgce komponenty produktu:

— imprezy i wydarzenia poswiecone lub nawigzujagce do Wisty m.in.: Festiwal Filmu i Sztuki ,Dwa Brzegi” Kazimierz Dolny — Janowiec; Dni Wisty
w Kazimierzu Dolnym; Festyn ,Miasto Putawy — rzece Wisle”; Swieto wina w Janowcu; obchody rocznicy cudu nad Wistg w Gminie Kuréw i in.;

— oferta Muzeum Nadwislanskiego w Kazimierzu Dolnym (ekspozycje, wydarzenia);

— oferta istniejgcych szlakéw pieszych, rowerowych, wodnych, drogowych m.in.: Szlak Grodéw Nadwislanskich, Szlak Renesansu, miedzynarodowy
Bursztynowy Szlak Greenways, Szlak Nadwislanski, Szlak Niepodlegtosciowy, Sciezki przyrodniczo-geologiczna Nasitéw i in.;

— potaczenie szlakow wodnych Wisty z mozliwoscig wptywu na rzeke Wieprz.

Pozadana baza turystyczna umozliwiajgca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna Baza noclegowa Baza towarzyszaca

— Zaplecze gastronomiczne zapewnione w Zaplecze noclegowe w postaci: — Mariny, przystanie zeglarskie, klubowe i

oparciu o lokalng baze gastronomiczng postojowe przystanie tranzytowe;

— obiektéw o wysokich standardach jakosciowych

korzystaja’cq ' (hotele, pensjonaty), gtéwnie na terenie w |~ Wielofunkcyjne osrodki/centra  turystyki
2 produktow lokalnych, tradycyjnych. Kazimierzu Dolnym, Janowcu i Putawach; wodnej przy Kazimierzu i Putawach
— W odniesieniu do oferty o charakterze bardziej obstugujgce wodniakow.

. ) o o —  kwatery prywatne, gospodarstwa
elitarnym koniecznos¢ zapewnienia zaplecza —  Wypozyczalnie sprzetu wodnego i




spetniajgcego wysokie wymagania klientow
np. restauracje oferujagce w menu potrawy z
kuchni $wiata, fusion, ale i kuchni regionalnej,
oferta dobrych win i jakosciowych alkoholi
(wykorzystanie produktéw winiarskich z

Janowic), kawiarnie.

W odniesieniu do oferty sptywéw mozliwy

takze dowdz (ustugi cateringowe) do
ustalonych miejsc postoju lub wyznaczonych

miejsc biwakowych.

agroturystyczne, na terenie gmin Janowiec,
Kazimierz Dolny i Putawy;

wytyczone miejsca biwakowe (mozliwosé

rozstawienia namiotu) przy rzece Ilub na
wyznaczonych do tego wysepkach wislanych.

kajakowego; infrastruktura  utatwiajaca
wodowanie i transportowanie sprzetu
ptywajacego, ustugi i/lub warsztaty
naprawcze;

Ustugi w zakresie transportu uczestnikéw
sptywéw i rejsow po Wisle, na miejsce
rejsu/sptywu i do

rozpoczecia miejsca

zaparkowania samochodéw;

Ustugi w zakresie dowozu samochodéw do
miejsc postojowych (biwakowych);

Ustugi transportu prywatnego typu: melex,
powozy, bryczki;

Muzeum Wisty ze statg ekspozycja.

Klient — grupa docelowa:

zeglarze;

kuracjusze stacjonujgcy w Nateczowie (w zakresie rejsow widokowych);

turysci indywidualni i grupowi zainteresowani obcowaniem z przyrodg i aktywnym wypoczynkiem;

zasobny turysta, oczekujgcy oferty na wysokim poziomie;

turysta biznesowy i konferencyjny — zaktady pracy;

rodziny z dzie¢mi.

Dystrybucja produktu:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

punktow informacji turystycznej zlokalizowanych na terenie subregionu, a takze dziatajgcych na terenie regionu i kraju;

podmiotéw specjalizujacych sie w organizacji sptywéw wodnych;




touroperatordéw dziatajgcych na terenie subregionu, wojewddztwa lubelskiego, a takze kraju;

dystrybucja oferty podczas waznych imprez odbywajacych sie o obrebie Wisty i nawigzujacych do niej (kluczowe - Festiwal Filmu i Sztuki ,,Dwa Brzegi”

Kazimierz Dolny — Janowiec; Dni Wisty w Kazimierzu Dolnym; Festyn , Miasto Putawy — rzece Wisle”).

Okres realizacji

Zadania warunkujace sukces:

2013 - 2015

do 2020
(w zakresie
realizacji
programu
zapewnienia
sptawnosci
Wisty)

lobbowanie i monitowanie do odpowiednich instytucji w celu poprawy sptawnosci Wisty i zwiekszenia dostepnosci Wisty i jej brzegdéw
tj. inwestycje zabezpieczajgce nurt wodny, pogtebienie, podniesienie poziomu bezpieczenstwa Wisty (program dziatan
przygotowywany w ramach porozumienia samorzgddow potozonych przy Wisle);

rozwdj infrastruktury dla turystyki wodnej tj.: mariny, przystanie zeglarskie, klubowe zapewniajgce mozliwo$é m.in. oprdzniania
jachtow, zagléwek z wdd zezowych, $ciekdw sanitarnych, wymiany oleju, tankowania paliwa, dokonywanie drobnych napraw itp.

wytyczenie szlakéw kajakowych wraz z czytelnym i spéjnym oznakowaniem szlakéw od strony lgdu i wody oraz miejsc dotarcia lub
dojazdu do szlaku od strony ladu;

budowa niezbednej infrastruktury kajakowej m.in.: przystanie (w odlegtosci co ok. 15 - 20 km), stanice, miejsca postojowe
i biwakowe z odpowiednig infrastrukturg o wysokim standardzie;

wytyczenie i oznaczenie szlakéw wodnych dla zeglugi srédlgdowej;
rozwoj bezpiecznych weztéw sanitarnych oraz zaplecza gastronomicznego i noclegowego;

budowa ekologicznych parkingdw i miejsc postojowych dla samochodéw z miejscami dla parkowania buséw i autokardéw.

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:

opracowanie przewodnika wraz z mapg zawierajgcg doktadny opis i lokalizacje w terenie wszystkich szlakéw wodnych utworzonych na
rzece Wista z zaznaczeniem dostepnej bazy noclegowej, gastronomicznej i towarzyszacej;

opracowanie przewodnika ,Wyspowa Wista” z mapg i opisem trasy wodnej po wysepkach;
zamieszczenie informacji o ofercie sptywéw i rejséw na portalu turystycznym subregionu;

promocja w prasie branzowej i na portalach poswieconych Wisle (np. www.szlakwisly.pl), kajakarstwu.



http://www.szlakwisly.pl/

Tytut produktu turystycznego: ,WISLA LACZY”

Walor (motyw przyciggajacy)

Walor podstawowy:

Wystepowania na terenie subregionu najwazniejszej rzeki kraju — Wisty,
przeptywajacej przez subregion tréjkata turystycznego Kazimierz Dolny —
Nateczéw — Putawy.

Walory uzupetniajace:

obszary cenne przyrodniczo — Matopolski Przetom Wisty, Kazimierski
Park Krajobrazowy, Rezerwat Krowia Wyspa, teg na Kepie w Putawach;

imprezy i wydarzenia odbywajgce sie na terenie subregionu poswiecone
lub nawigzujace do Wisty;

istniejgce w subregionie szlaki rowerowe, piesze, wodne przebiegajgce
przez obszar nadwislanski;

Muzeum Nietypowych Rowerdw w Gotebiu;

kolonia artystyczna, Kazimierz Dolny — dziatania sprzyjajace naptywowi
Swiata kultury i sztuki — organizacja pleneréw malarskich, pokazéw
filmowych, ulicznych spektakli, miejsce odpoczynku i spotkan srodowisk
tworczych.

Opis (forma spedzania wolnego czasu) / Przyktady komercjalizacji oferty:

W ramach produktu turystycznego podejmowane beda dziatania stuzgce zbudowaniu spdjnej i wspdlnej dla catego subregionu tréjkata turystycznego marki

Wisty, opierajacej sie na powstaniu pakietéw turystycznych realizowanych na terenie kazdej z gmin nalezgcych do subregionu, dla ktérych wiodaca osig

bedzie Wista w réznych jej aspektach i ujeciach. Nieoceniong wartoscig dodang tych dziatan bedzie stworzenie wyrdzniajgcego sie w skali kraju produktu

turystycznego, a takze budowanie wizerunku subregionu jako obszaru, gdzie realizowane jest efektywne partnerstwo turystyczne.

Mozliwe formy komercjalizacji produktu to:

— szlak kulinarny ,,Smaki Wisty” — prezentujgcy walory i specyfike kulinarng wokdét Wisty (m.in. ryby z Wisty: sum, szczupak, sandacz, tradycyjne przepisy i

potrawy). Zawarcie przez kazdy lokal swiadczacy ustugi gastronomiczne na terenie subregionu, co najmniej jednej propozycji potrawy nazwanej w karcie

menu jako Smak Wisty; organizacja warsztatéw kulinarnychiin.;

,Wislany Szlak Rowerowy” — szlak tematyczny przebiegajacy przez

caty teren subregionu prezentujgcy zaréwno walory przyrodnicze




i krajobrazowe Wisty, ale tez tradycje w zakresie rzemiosta, zawodow, zwyczajow/obrzedéw wokaét Wisty;

,Noc Swietojariska Subregionu” - cykliczna impreza dwudniowa organizowana w statym terminie w miejscowosciach lezgcych przy Wiéle (np. co roku w
innej) obejmujaca prezentacje dawnych zwyczajéw w ramach sobdtek swietojanskich (palenie ognisk przy brzegu Wisty, puszczanie wiankdw itp.), staty
scenariusz imprezy realizowany w oparciu o walory turystyczne danej miejscowosci, degustacje produktéw lokalnych subregionu, itp.;

Cykl wydarzen i imprez zwigzanych z Wistg odbywajgcych sie w kazdej miejscowosci/gminie subregionu pod wspdlnym hastem (np. ,,Magiczna Wista”,
,Gmina X — Rzece Wisle”, ,Dni Wisty w ...”) i przy zachowaniu jednolitego systemu identyfikacji wizualnej produktu.

Uzupetniajgce komponenty produktu:

Produkt ,Szlakiem Lokalnych Smakdéw” (zintegrowanie oferty kulinarnej, wprowadzenie do restauracji, gospodarstw agroturystycznych potraw
przyrzadzanych zgodnie ze starymi recepturami);

Festiwal Produktu Lokalnego;
,Swieto Wisty”;
Oferty rejséw, sptywow powstate w ramach produktu turystycznego ,Wislane sptywy” — oferta szlakéw wodnych na Wisle;

Szlaki specyfik lokalnych powstate w ramach realizacji produktéw turystycznych opisanych w ramach programu ,Specyficzne, unikatowe potencjaty
turystyczne gmin”.




Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna

Baza noclegowa

Baza towarzyszaca

Zaplecze gastronomiczne zapewnione w
oparciu o lokalng baze gastronomiczng
korzystajaca

z produktéw lokalnych, tradycyjnych, a takze
spetniajgce
klientow np. restauracje z ofertg dobrych win i
alkoholi

produktédw winiarskich np. z gmin Janowiec i

lokale wysokie  wymagania

jakosciowych (wykorzystanie

Putawy), kawiarnie.

Zaplecze noclegowe w postaci:

obiektéw o wysokich standardach jakosciowych
(hotele, pensjonaty) gtéwnie na terenie w

Kazimierzu Dolnym, Janowcu, Pufawach,
Nateczowie;
kwatery prywatne, gospodarstwa

agroturystyczne na terenie catego subregionu.

Wypozyczalnie roweréw (mozliwo$¢ odbycia
wycieczki ornitologicznej po wyznaczonych
na tym terenie szlakach rowerowych).

Klient — grupa docelowa:

Produkt turystyczny dedykowany kazdemu potencjalnemu turyscie:

zasobny turysta, oczekujgcy oferty na wysokim poziomie;

mitodziez, studenci;

grupy szkolne dzieci i mtodziezy;

turysta biznesowy i konferencyjny — zaktady pracy;

rodziny z dzie¢mi;

kuracjusze stacjonujgcy w Nateczowie;

turysci indywidualni i grupowi zainteresowani aktywnym wypoczynkiem.

Dystrybucja produktu:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

punktow informacji turystycznej zlokalizowanych na terenie subregionu, a takze dziatajgcych na terenie regionu i kraju;

touroperatordéw dziatajgcych na terenie subregionu, wojewddztwa lubelskiego, a takze kraju;




— dystrybucja oferty podczas waznych imprez odbywajgcych sie w obrebie Wisty i nawigzujgcych do niej (kluczowe - Festiwal Filmu i Sztuki ,,Dwa Brzegi”
Kazimierz Dolny — Janowiec; Dni Wisty w Kazimierzu Dolnym; Festyn ,Miasto Putawy — rzece Wisle”);

Okres realizacji | Zadania warunkujace sukces:

— wytyczenie i oznakowanie Wislanego Szlaku Rowerowego — budowa punktéw widokowych na szlaku, tablice informacyjne, organizacja

miejsc postojowych (wiaty, miejsca do biwakowania itp.);
2013 -2015 o ) . ] ) ]
— rozwodj bezpiecznych weztdw sanitarnych oraz zaplecza gastronomicznego i noclegowego;

— budowa ekologicznych parkingdw i miejsc postojowych dla samochoddéw z miejscami dla parkowania buséw i autokarow.

W ramach dziatarh promocyjnych konieczne jest:

— opracowanie przewodnika wraz z mapg zawierajgcy doktadny opis szlaku kulinarnego ,,.Smaki Wisty”;
— opracowanie przewodnika wraz z mapg zawierajgcq doktadny opis Wislanego Szlaku Rowerowego;

— opracowanie i wydanie kalendarza imprez i wydarzen zwigzanych z Wistg;

zamieszczenie informacji o dostepnych ofertach na portalu turystycznym subregionu oraz stron internetowych gmin wchodzacych w sktad
subregionu turystycznego tréjkata Kazimierz Dolny — Nateczow — Putawy;

— wadrozenie systemu certyfikacji i kulinarnego znaku jakosci ,Smaki Wisty”.

Tytut produktu turystycznego: ,,RELAKS NAD WISLA”

Walor (motyw przyciggajacy)

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:

Niezwykty krajobraz nadwislanski. — obszary cenne przyrodniczo — Matopolski Przetom Wisty, Kazimierski
Park Krajobrazowy, Rezerwat Krowia Wyspa; teg na Kepie w Putawach;

— imprezy i wydarzenia odbywajgce sie na terenie subregionu poswiecone
lub nawigzujace do Wisty.




Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Produkt skierowany na przywrdcenie brzegédw Wisty pod dziatalnosé rekreacyjng, plazowanie, piknikowanie i realizacje wydarzen plenerowych. Mozliwe

formy komercjalizacji produktu to:

plaze i kgpieliska przy Wisle — potencjalne lokalizacje: Janowiec przy promie; Nasitéw przy promie; Gmina Putawy w rejonie Géry Putawskiej i w Gotebiu;

plaza w Kazimierzu Dolnym. Wyznaczenie strzezonych miejsc do ptywania dla dorostych i dzieci, boiska do siatkéwki plazowej;

Rodzinne pikniki - odrodzenie zwyczaju spedzania czasu z rodzing nad wodg; animacja pikniku dla dzieci, zapewnienie zaplecza rekreacyjnego dla dzieci

(np. place zabaw, ogrédki jordanowskie, boisko);

Cykl imprez i eventdw w ramach plazowania i piknikowania — np. rozpoczecia sezonu piknikowego, Piknik Wislany, turnieje pitki plazowej itp.

Uzupetniajgce komponenty produktu:

Paralotnie / motolotnie — Kazimierz + Janowiec; Balony — Nateczow;

Festiwal Filmu i Sztuki ,,Dwa Brzegi” Kazimierz Dolny — Janowiec;

,Noc Swietojanska Subregionu”.

Pozadana baza turystyczna umozliwiajgca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna

Baza noclegowa

Towarzyszaca

Zaplecze gastronomiczne w postaci
sezonowych barow, smazalni ryb,
wykorzystujgce produktow lokalnych,

tradycyjnych oraz zorganizowane bezpieczne
miejsca do grillowania.

Produkt nie wymagajacy zapewnienia bazy

noclegowej.

Wypozyczalnie sprzetu do plazowania: lezaki,
kosze, rowery wodne, itp.;

Wypozyczalnia
rekreacyjnego;

sprzetu  sportowego i

Plac zabaw na piasku dla dzieci;

Infrastruktura koncertowa typu: muszle
koncertowe, estrada, namiot.

Klient — grupa docelowa:

Produkt turystyczny dedykowany kazdemu potencjalnemu turyscie:

zasobny turysta, oczekujgcy oferty na wysokim poziomie;




mtodziez, studenci;

turysta biznesowy i konferencyjny - zaktady pracy;

rodziny z dzieémi;

kuracjusze stacjonujgcy w Nateczowie;

turysci indywidualni i grupowi zainteresowani aktywnym wypoczynkiem;

mieszkancy subregionu.

Dystrybucja produktu:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

punktow informacji turystycznej zlokalizowanych na terenie subregionu, a takze dziatajgcych na terenie regionu i kraju;
touroperatordéw dziatajgcych na terenie subregionu, wojewddztwa lubelskiego, a takze kraju;
wtaczenie informacji do oferty weekendowej kierowanej do mieszkancéw Warszawy, Lublina;

’

dystrybucja oferty podczas waznych imprez odbywajgcych sie o obrebie Wisty i nawigzujgcych do niej (kluczowe — Festiwal Filmu i Sztuki ,,Dwa Brzegi’
Kazimierz Dolny — Janowiec; Dni Wisty w Kazimierzu Dolnym; Festyn ,,Miasto Putawy — rzece Wisle”).

Okres realizacji | Zadania warunkujace sukces:

2013 - 2014

— rozwdj bezpiecznych weztdw higieniczno-sanitarnych (WC, natryski, ekologiczne oczyszczalnie, system odbioru smieci) oraz zaplecza
gastronomicznego i noclegowego;

— budowa ekologicznych parkingdw i miejsc postojowych dla samochoddéw z miejscami dla parkowania buséw i autokaréw.

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:

— zamieszczenie informacji o ofercie plazowania i piknikowania przy Wisle na portalu turystycznym subregionu;

— promocja w prasie lokalnej, regionalnej.




3.1.3. DZIEDZICTWO HISTORYCZNE, KULTUROWE, RELIGIJNE SUBREGIONU - ATRAKCYJNA TURYSTYKA

Od stowianskiej chaty do
magnackiego patacu—
spedz czas z Muzeum

Nadwislariskim

=, Inspirujgcy trojkat”

e ,Zakochajsiew..."

,Szlak otwartych
kosciotow”

! ,Kraina zbozem ptynaca”




Tytut produktu turystycznego: OD SLOWIANSKIEJ CHATY DO MAGNACKIEGO PALACU — SPEDZ CZAS Z MUZEUM NADWISLANSKIM

Walor (motyw przyciggajacy)

Walor podstawowy:

Zlokalizowanie na terenie subregionu jednostek muzealnych prezentujgcych
cenne zbiory (Muzeum Czartoryskich w Putawach, Muzeum Sztuki Ztotniczej) i
usytuowanych w obiektach o znaczacych walorach estetycznych i
architektonicznych (Kamienica Celejowska w Kazimierzu, zamek w Janowcu,

spichlerz zbozowy pochodzacy z korica XVI wieku w Kazimierzu).

Walory uzupetniajgce:
— imprezy i wydarzenia odbywajgce sie na terenie miejscowosci, w ktérych
zlokalizowane sg oddziaty Muzeum Nadwislanskiego;

— tradycje winiarskie podtrzymywane przez Stowarzyszenie Winiarzy
Matopolskiego Przetomu Wisty.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Produkt ma na celu stworzenie zintegrowanej oferty bazujgcej na istniejgcych oddziatach Muzeum Nadwislanskiego. Motywem przewodnim tgczgacym

réoznego typu obiekty ma by¢ kwestia tego, gdzie dawniej mieszkano — ziemianki, zamki, dwory, kamienice, patace oraz jak sie wéwczas zyto — co sie jadto, co

sie pito i w czym, jak spedzato sie wolny czas, jak sie bawito w zaleznosci od epoki i stanu pochodzenia. Produkt ma dodatkowo przyczynic sie, poprzez jego

zintegrowang forme do lepszej identyfikacji poszczegdlnych oddziatéw Muzeum Nadwislanskiego. Produkt w takiej postaci ma wydtuzy¢ obecnosc¢ turysty w

subregionie i zacheci¢ go do odwiedzenia wiecej niz jednego oddziatu muzealnego w rdéznych miejscach subregionu. Oddziaty i atrakcje z nimi zwigzane

zostang oznaczone na mapach.

Mozliwe formy komercjalizacji produktu to:

— warsztaty archeologiczne/warsztaty wakacyjne (rozpalanie ognia, lepienie garnkéw, odtwarzanie kuchni stowianskiej) Grodzisko Zmijowiska —

stanowisko archeologiczne — okazjonalne pokazy dla zorganizowanych grup;

— warsztaty enologiczne — dla pasjonatow wina, pokazy uprawy winorosli/degustacja wina w piwnicach/na murach zamku w Janowcu w potgczeniu ze

zwiedzaniem ruin zamku — kilkugodzinne spotkanie;

— biesiady piwne w Janowieckim dworze nawigzujgce do tradycji szlacheckiej z tradycyjnym jadtem i pokazem tradycji ludycznych — kilkugodzinne
animowane wieczorne spotkania — mozliwos¢ wkomponowania w spotkania integracyjne zaktadéw pracy;

— mieszczanski Kazimierz — ukazanie kultury mieszczanskiej — gra miejska/quest nawigzujgca do tradycji kupieckich/ztotniczych miasta;

— zabawa w ,Zywe Obrazy” — odwzorowywanie scen uwiecznionych w obrazach znajdujgcych sie w posiadaniu zbioréw pafacowych w Putawach

(mozliwos¢ przebierania sie w stroje z epoki, ubierania peruki itp.);




rozgrywki w gry fabularne (LARP - ang. live action role-playing — odmiana gry fabularnej rozgrywana na zywo np. gra terenowa) - wcielanie sie w postacie
historyczne/legendarne z regionu i odgrywanie przydzielonych im rél w tworzonej wspdlnie historii — akcja gry moze mieé miejsce np. na zamku w
Janowcu, w pobliskim dworze, Patacu w Putawach. Odgrywajacy powinni mie¢ stroje adekwatne do odgrywanych postaci (szlachcic, rycerz, ksiezna,
wiedZzma itp.). Oferta dla osdb powyzej 15 roku zycia. Szczegdlnie atrakcyjna dla grup przyjaciét lub godna wykorzystania na firmowych spotkaniach
integracyjnych. Czas trwania od 2 — 6 godzin.

Warsztaty przyrodnicze i etnograficzne przyblizajace niezwykle cenne elementy natury i tradycji regionu.

Uzupetniajgce komponenty produktu:

Festiwal Filmu i Sztuki ,Dwa Brzegi” Kazimierz Dolny, Janowiec;

Swieto Wina organizowane przez Stowarzyszenie Winiarzy Matopolskiego Przefomu Wisty;
Turniej rycerski ,,O piersciert Czarnej Damy”;

Ogdlnopolski Festiwal Kapel i Spiewakéw Ludowych i Targi Sztuki Ludowej;

Ogélnopolska noc muzedw.

Pozadana baza turystyczna umozliwiajgca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna Baza noclegowa Towarzyszaca
— Zaplecze gastronomiczne zapewnione w | — Kwatery prywatne, gospodarstwa | — Ustugi w zakresie komunikacji zbiorowej
oparciu o lokalng baze gastronomiczng agroturystyczne, hotele zlokalizowane w pomiedzy poszczegdlnymi oddziatami
korzystajaca z produktow lokalnych gminach Kazimierz Dolny, Janowiec, Putawy. Muzeum Nadwislaniskiego.
wzbogacong o tradycyjne potrawy typowe dla —  Wypozyczalnia roweréw —  mozliwogé
kuchni dworskiej, szlacheckiej, mieszczanskie;j. przemieszczania sie indywidualnego
— W przypadku organizacji biesiad zapewnienie pomiedzy oddziatami Muzeum
ustugi cateringowe;. Nadwislanskiego z opcjag pozostawienie

samochodu na strzezonym parkingu.

— Infrastruktura niezbedna do prowadzenia
warsztatow, dziatan  edukacyjnych -
wyposazenie sal w niezbedne sprzety, wiaty,
plenerowe klasy.

Klient — grupa docelowa:

Turysci indywidualni i grupowi;




— Dzieci i mtodziez szkolna;

— Rodziny z dzieémi;

— Turysci — pasjonaci wina;

— Uczestnicy imprez integracyjnych — zaktady pracy.

Dystrybucja produktu:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

szkét i placdwek edukacyjnych z terenu wojewddztwa lubelskiego i regionéw sasiednich;

— zaktaddéw pracy z regionu;

touroperatordéw dziatajgcych na terenie subregionu, wojewddztwa lubelskiego, a takze spoza wojewddztwa;

punktow informacji turystycznej zlokalizowanych na terenie subregionu, a takze dziatajgcych na terenie regionu i kraju.

Okres realizacji

Zadania warunkujgce sukces:

2013-2015

— Woytyczenie szlaku samochodowego/rowerowego tgczgcego poszczegdlne oddziaty Muzeum Nadwislanskiego;
— Woyznaczenie i przystosowanie miejsc w ramach oddziatéw MN lub w ich otoczeniu na dziatania warsztatowe i edukacyjne wymagajace
zaangazowania odbiorcow;

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:
— Opracowanie schematu identyfikacji wizualnej produktu tgczacego poszczegdlne oddziaty Muzeum Nadwislanskiego;
— Opracowanie mapy turystycznej z informacjami o atrakcjach i mozliwych aktywnosciach z nimi zwigzanych;

— Zamieszczenie na stronach Muzeum Nadwislaniskiego i portalach turystycznych z regionu oferty zwigzanej z produktem turystycznym.




Tytut produktu turystycznego: ,INSPIRUJACY TROJKAT”

Walor (motyw przyciggajacy)

Walor podstawowy: Walory uzupetniajgce:

Malownicze tereny nad Wista, poéréd lessowych wawozéw wéréd ktérych na | — Tradycyjne postrzeganie Kazimierza Dolnego jako kolonii artystycznej,
wzgdrzach ukryte s3 ruiny zamkdéw (Kazimierz Dolny, Janowiec, Bochotnica), Mekki ludzi kultury i sztuki, oraz Natgeczowa i okolic jako miejsc
pozostatosci zabudowan patacowych, klimatyczne kapliczki, charakterystyczne natchnienia i wytchnienia dla czotowych polskich pisarzy XIX i XX wieku;
manierystyczne koscioty i renesansowe kamieniczki tworzace wyjatkowy | — Szereg imprez kulturalnych o charakterze regionalnym i
klimat stajacy sie inspiracjg dla zadeklarowanych i przypadkowych artystow ponadregionalnym przyciggajgcych turystéw np. Festiwal Filmu i Sztuki
spragnionych doznan estetycznych (malarzy, muzykéw, fotograféw, poetdw, ,Dwa Brzegi” Kazimierz Dolny, Janowiec, Festiwal Kazimierskie Inspiracje
blogerdéw itp.) oraz Festiwal Muzyki Klezmerskiej;

— Szlaki turystyczne piesze i rowerowe, faczace zabytkowe obiekty i
upamietniajgce osoby zwigzane z terenem np. Szlak Literacki, Szlak
renesansu, Szlak im. Bolestawa Prusa;

— Miejsce, w ktérym ,bywajg” ludzie kultury, medidw, osoby z pierwszych
stron gazet.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Produkt zaktada wykorzystanie potencjatu kulturowego i krajobrazowego subregionu w celu budowy oferty turystycznej skierowanej do grup oséb z
artystyczng dusza. Ma na celu przywrécenie miedzywojennego charakteru Kazimierza jako koloni artystycznej, czy miejsca poszukiwania weny dla pisarzy na
poczatku XX wieku stacjonujacych np. w nateczowskich willach. Produkt ma by¢ odpowiedzig na potrzebe realizacji artystycznej i kulturalnej przyjezdnych,
spragnionych doznan estetycznych z wyzszej péiki.

Przyktady komercjalizacji oferty:

— Malarskie/fotograficzne plenery artystyczne organizowane kilka razy do roku (o rdéznych porach roku) w miejscach szczegdlnie istotnych z punktu
wiedzenia atrakcyjnosci kulturowej np. kazimierski rynek, spichlerze nad Wista, ruiny zamkéw w Kazimierzu Dolnym, Janowcu, Bochotnicy, Domek
Loretanski w Gotebiu, park zdrojowy w Nateczowie, nateczowskie zabytkowe wille, ruiny papierni Czartoryskich w Celejowie, kosciét sw. Anny w




Konskowoli itp. Organizacja pleneréow dla zawodowcdw i amatoréw, ucznidw szkét podstawowych, gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych a takze
studentéw ASP.

— Spotkania, konferencje, zjazdy sSrodowisk branzowych np. literatdw, dziennikarzy, aktoréw, rzezbiarzy, malarzy, konserwatoréw sztuk.

— Galeria Kazimierz — sezonowa, plenerowa wystawa prac artystéw, otwarta przestrzen do prezentowania dziet wschodzacych twdrcéw, miejsce
prezentacji dorobku malarzy, grafikdw, rysownikéw, rzezbiarzy.

— Questy np. Kazimierz - artystyczna kolonia, Nateczéw - w poszukiwaniu artystycznej weny;

— Wakacyjne warsztaty dla mtodziezy — graficzne/malarskie/dziennikarskie/filmowe — nauka i praktyczne zastosowanie podstaw kunsztu artystycznego
pod okiem sprawdzonych pedagogéw i praktykéw (1 tydzien);

— Artystyczny Biwak - potgczenie noclegu w czystej i niezaktéconej przyrodzie, aktywnego wypoczynku, dziatalnosci twérczej (w ramach oferty mozliwe
dziatania: cykl plenerowych koncertéw relaksacyjnych wkomponowanych w sady i tereny o niezwyktych walorach przyrodniczych, ktérych uczestnicy
stuchajg wypoczywajac na lezakach; pokazy filmowe na tonie przyrody, na wypadek niekorzystnej pogody w sezonowych jurtach oraz altanach w
otoczeniu przyrody; kilkudniowe warsztaty plenerowe — m.in. muzyczne, malarskie, teatralne, na wypadek niekorzystnej pogody w sezonowych jurtach
oraz altanach; wypozyczalnia instrumentéw muzycznych, np. instrumenty etniczne;

— Warsztaty malarskie/fotograficzne dla rodzin z dzieémi — prezentacja podstaw kompozycji, techniki warsztatowe itp. efektem wspdlna praca rodziny
(mozliwo$¢ oprawienia na miejscu/wywotania zdjecia); przygotowane miejsca plenerowe ze sztalugami i narzedziami niezbednymi do pracy pod okiem
instruktora — oferta weekendowa — czas trwania okoto 3 godzin;

— Festiwal Kazimierskie Inspiracje m.in. cykle szkoleniowo — warsztatowe, m.in. muzyczne, terapeutyczne i paramedyczne.

— Weekendowe (kilka weekendéw w sezonie wakacyjnym) plenerowe spektakle teatralne (Teatr na bruku) — mozliwe lokalizacje: kazimierski rynek,
dziedziniec zamku w Janowcu, park zdrojowy w Nateczowie;

— Kulturalne paszporty — dla widzow wydarzen festiwalowych lub biletowanych wydarzen kulturalnych znizkowe/darmowe wejscie do obiektow
zabytkowych i muzealnych;

— Pokazy 3D Mapping (opracowanie wtasnych aranzacji lub projekcje gotowych projektéw w plenerowych warunkach np. na dziedziricu zamku w Janowcu)
—nocne projekcje raz w miesigcu (optymalnie w weekendy).

Uzupetniajgce komponenty produktu:

— Festiwal Filmu i Sztuki ,Dwa Brzegi” Kazimierz Dolny — Janowiec;

— Ogdlnopolski Festiwal Kapel i Spiewakéw Ludowych i Targi Sztuki Ludowej;




— Festiwal Muzyki i Tradycji Klezmerskiej;

— Majowy Festiwal Muzyczny;

— Nateczowski Festiwal Tanca ,,EURO-DANCE”;

— Miedzynarodowy Festiwal i Konkurs Pianistyczny w Nateczowie;

— Festiwal Wokalny ,,Belcanto”;

—  Woystawa w Muzeum Nadwislanskim — Kazimierz nad Wistqg — Kolonia Artystyczna (Kamienica Celejowska);

— Letnie Wieczory Muzyczne.

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna Baza noclegowa Towarzyszgca

— Zaplecze gastronomiczne zapewnione w | — Kwatery prywatne, gospodarstwa | — System ekspozycji zewnetrznej wraz z
oparciu o lokalng baze gastronomiczna. agroturystyczne, hotele zlokalizowane w oswietleniem na potrzeby realizacji wystaw

— W przypadku organizacji warsztatéw potrzeba gminach Kazimierz Dolny, Janowiec, Nateczow, plenerowych.
karnetbw na ciepte positki lub ustugi Putawy. — Infrastruktura koncertowa typu: muszle
cateringowej (o ile w miejscu zbiorowego | — Miejsca zbiorowego zakwaterowania dla koncertowe, estrada, namiot.
zakwaterowania brak stanowisk mtodziezy — schroniska. —  Wypozyczalnia narzedzi malarskich (sztalugi
gastronomicznych). — pole biwakowe z zapleczem sanitarno- artykuty malarskie itp.)

—  Ustugi cateringowe na potrzeby higienicznym. — Infrastruktura umozliwiajaca realizacje
spotkan/zjazdéw Srodowiska branzowych lub warsztatéw muzycznych — instrumentarium
wykorzystanie powierzchni restauracyjnych. oraz sprzet do nagloénienia i realizacji

dzwieku.

— Infrastruktura konferencyjna na potrzeby
spotkan srodowisk branzowych.

— Plac zabaw dla dzieci.

Klient — grupa docelowa:




Srodowiska artystyczne tradycyjnie zwigzane z subregionem — pisarze, poeci, malarze, fotograficy, filmowcy, muzycy, architekci;
Klienci indywidualni (zainteresowani kulturg i sztukg);

Pasjonaci fotografii;

Mtodziez szkolna;

Rodziny z dzie¢mi;

Bywalcy festiwali i imprez kulturalnych.

Dystrybucja produktu:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

szkét i placdwek edukacyjnych z terenu wojewddztwa lubelskiego i regiondw sasiednich, w ktdrych dziatajg kotka malarskie, fotograficzne, teatralne itp.;
dystrybucja oferty wérdd Srodowisk artystycznych, stowarzyszen branzowych (np. Stowarzyszenie Artystéw Polskich, Zwigzek Artystéw Scen Polskich
itp.);

dotarcie z ofertg do klubow mitosnikow fotografii, dyskusyjnych klubow filmowych z regionu i sgsiednich regiondw;

mediow i portali internetowych zajmujgcych sie malarstwem, fotografia, filmem, teatrem, muzyka;

cross—marketing z licznymi festiwalami subregionu;

agencji artystycznych zajmujacych sie organizacjg imprez plenerowych — w tym koncertéw, spektakli teatralnych;

touroperatordéw dziatajgcych na terenie subregionu, wojewddztwa lubelskiego, a takze spoza wojewddztwa;

punktow informacji turystycznej zlokalizowanych na terenie subregionu, a takze dziatajagcych na terenie regionu i kraju.




Okres realizacji | Zadania warunkujgce sukces:

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:

2013-2015

z produktem turystycznym;

— Opracowanie i wydanie kalendarza imprez kulturalnych i wydarzen artystycznych w subregionie;

— Opracowanie mapy turystycznej z informacjami o atrakcyjnych miejscach na plenery malarskie/fotograficzne;

— Zamieszczenie na stronach internetowych zajmujacych sie szeroko pojetg kulturg i portalach turystycznych z regionu oferty zwigzanej

— Rozszerzenie informacji na istniejgcych stronach internetowych o informacje w jezykach obcych.

Tytut produktu turystycznego: , ZAKOCHAJ SIE W ...”

Walor (motyw przyciggajacy)

Walor podstawowy:

Klimatyczne, nacechowane romantyzmem 2z bogatg historia miejsca, w
otoczeniu piekna przyrody i magicznego uksztattowania terenu idealne na
schadzki zakochanych, mitosne wyznania, oswiadczyny itp.

Walory uzupetniajace:

Nagromadzenie na obszarze subregionu obiektéw zabytkowych
tradycyjnie postrzeganych jako budujgce nastrdj tajemniczosci,
zmystowosci, romantycznosci (ruiny zamkdéw, pustelnie, kapliczki,
zespoty patacowo-parkowe);

Kazimierz Dolny to ,Najbardziej romantyczne miejsce w Polsce” wg

internautéw gtosujacych w ogélnopolskim plebiscycie zorganizowany
przez serwis randkowy Sympatia.pl oraz portal Onet.pl;

Romantyczny ogréd lIzabeli Czartoryskiej w Putawach;

Uksztattowanie powierzchni w postaci Matopolskiego Przetomu Wisty
(malownicze skarpy opadajgce do rzeki, piaszczyste plaze, wyspy), zakola
meandrujgcych rzek w regionie, lessowe wawozy, lesne polany itp.

Tradycje winiarskie — Swieto wina w Janowcu i rézane plantacje w
Konskowoli.




Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:
Produkt opiera sie na wykorzystaniu potencjatu subregionu na potrzeby par, oséb zakochanych, poszukujgcych romantycznych uniesied w trakcie
weekendowych wypaddw poza miasto.

Mozliwe formy komercjalizacji oferty:

— Wieczorowg porg we dwoje — oferta dla par, w sktad ktdrej wchodzi m.in. romantyczna kolacja przy swiecach w wybranej scenerii (ruiny zamku -
Kazimierz Dolny, Bochotnica, Janowiec, samotnia na Parchatce, swigtynia Sybili), kolacja moze by¢ potaczona z degustacjg miejscowych przysmakoéw np.
putawska truskawka do szampana, wino od miejscowych winiarzy, sceneria wzbogacona rézg z Konskowoli;

— Weekend dla dwojga — pakiet atrakcji mozliwych do zrealizowania w weekend w subregionie w skfad, ktérych wchodzi zwiedzanie malowniczych,
magicznych zakatkéw Kazimierza z jego rynkiem (taweczka zakochanych), gérg Trzech Krzyzy, ruinami zamku, Muzeum Sztuki Ztotniczej (wyroby ze ztota
mogqy okazac sie przydatne w trakcie weekendowego wypadu zakochanych), podréz promem do Janowca - zwiedzanie ruin zamku i degustacja win,
wizyta w Mie¢mierzu, piknik nad Wistg, spacer po Parku Zdrojowym w Nateczowie lub wsréd nateczowskich i kazimierskich willi.

—  Slub w Kazimierzu — oferta przygotowana dla par gotowych powiedzie¢ sobie sakramentalne ,tak”, oferta organizacji zaréwno ceremonii koscielnych jak
i cywilnych w USC (oferta w pakiecie kameralnym i hucznym);

— Romantyczne wieczory kulturalne — cykl imprez w magicznych miejscach subregionu w weekendy w klimatach dla zakochanych np. kino letnie pod
chmurkg, kameralne koncerty plenerowe; wernisaze prac plastycznych/fotograficznych.

— Nateczoéw dla zakochanych — udostepnienie unikalnej przestrzeni oraz oferty kulturalnej, rekreacyjnej i wypoczynkowej kurortu parom zakochanych.
Uzupetniajgce komponenty produktu:

— SPAiwellness;

— Sptywy Wistg (parostatek), plazowanie - piknikowanie;

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna Baza noclegowa Towarzyszgca
— Zaplecze gastronomiczne zapewnione w | Zaplecze noclegowe w postaci: — Ustugi w zakresie dostarczania dekoracji
oparciu o lokalng baze gastronomiczng | _ opjektéw o wysokich standardach jakoéciowych $lubnych — plenerowych — altana, namiot,
korzystajacy (hotele, pensjonaty) gtéwnie w Kazimierzu meble itp.;
z produktow lokalnych, tradycyjnych, a takze Dolnym, Janowcu, Putawach, Nateczowie, w | — Domy weselne, ptywajace barki z parkietem
lokale  spetniajgce  wysokie ~ wymagania tym  wyposazonych w apartament dla do tariczenia i poktadem gastronomicznym;




klientow np. restauracje z ofertg dobrych win i nowozencow; — System ekspozycji

zewnetrznej wraz z

jako$ciowych alkoholi (wykorzystanie | _ ywatery prywatne, gospodarstwa os$wietleniem na potrzeby realizacji wystaw
produktéw winiarskich z gminy Janowiec i agroturystyczne na terenie catego subregionu; plenerowych.
Putawy), kawiarnie. Lokale zapewniajgce , .
. _ . .. | — baza noclegowa dla ewentualnych gosci | — Infrastruktura koncertowa typu: muszle
intymng atmosfere i szanujagce prywatnoscé .

weselnych. koncertowe, estrada, namiot.

gosci.
— Ustuga cateringowa do serwowania .
.. letniego.
romantycznych kolacji w

wyjatkowych/magicznych miejscach.

— Obstuga gastronomiczna wesel/przyjec
Slubnych.

— Infrastruktura niezbedna do organizacji kina

Klient — grupa docelowa:

— Pary zakochanych w réznym wieku, narzeczeni, Swietujacy rocznice, matzenstwa itp. o réznym stopniu zamoznosci i stazu zwigzku.

Dystrybucja produktu:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

— touroperatordw dziatajgcych na terenie subregionu, wojewddztwa lubelskiego, a takze spoza wojewddztwa;
— podmiotdéw zajmujacych sie organizacjg Slubdw i wesel, spotkan rocznicowych, romantycznych wypaddw;

— punktow informacji turystycznej zlokalizowanych na terenie subregionu, a takze dziatajgcych na terenie regionu i kraju.




Okres realizacji | Zadania warunkujace sukces:

2013-2015

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:

dziatach z pierscionkami zareczynowymi/obraczkami).

— Opracowanie przewodnika po najbardziej romantycznych zakatkach subregionu;

— Woyznaczenie miejsc gwarantujacych intymng atmosfere i romantyczny nastréj na serwowanie kolacji w scenerii zabytkowych
obiektow z subregionu (zapewnienie pozwolen, utrzymanie porzadku, nadzér nad cateringiem itp.);

— Opracowanie materiatdw promocyjnych produktu, ktére beda dostepne np. w salonach mody Slubnej, salonach jubilerskich (przy

— Promocja produktu w prasie branzowej i ($lubnej) i na portalach poswieconych randkowaniu, organizacji Slubdw i wesel oraz turystyce.

Tytut produktu turystycznego: ,SZLAK OTWARTYCH KOSCIOLOW”

Walor (motyw przyciggajacy)

Walor podstawowy:

Sie¢ zabytkowych kosciotéw, kapliczek, dzwonnic i plebani rozsianych po

catym terenie subregionu. Niektore z nich o wybitnych walorach

architektonicznych, z bogatym wyposazeniem wnetrz, piekng historig, inne o
wyjatkowym potozeniu. Rozpietos¢ styldw architektonicznych od gotyku
poprzez renesans i manieryzm, barok az po konstrukcje w nurcie neogotyku.

Walory uzupetniajace:

— Sanktuaria Matki Boskiej Kazimierskiej przy Kosciele oo. Reformatéw w
Kazimierzu i Sanktuarium Matki Boskiej Kebelskiej w Wawolnicy;

— Walory kulturowe i marka Kazimierza Dolnego oraz Janowca, Putaw,
Gofebia.

— Atrakcyjnos¢ przyrodnicza subregionu — Matopolski Przetom Wisty,
Wawozy Lessowe.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Produkt jest odpowiedzig na potrzeby turysty co raz bardziej wymagajacego, oczekujgcego zapoznania sie doktadnie z historig miejsca, ktére odwiedza.

Utworzenie tzw. szlaku otwartych kosciotéw, ktére cho¢ zabytkowe i o duzej wartosci estetycznej, poza czasem nabozenstw pozostawaty niedostepne dla

potencjalnych odwiedzajacych, jest wyjsciem naprzeciw odwiedzajagcym subregion, oferujgc im atrakcje w postaci zasmakowania specyfik subregionu —

poznanie odrebnego stylu architektonicznego — renesansu lubelskiego, odkrycie powigzan magnackich rodzin z regionem —>kaplice nagrobne/nagrobki

wykonane przez najwiekszych artystow np. Tylmana z Gameren, ukazanie ciekawostek zwigzanych ze $wigtyniami np. Gotgb — ostatni kosSciét o charakterze

obronnym itp.




Mozliwe formy komercjalizacji oferty:

— Szlak otwartych kosciotéw — koscioty otwarte w sezonie letnim od poczatku maja do wrzesnia w wyznaczonych godzinach, dodatkowo w danym dniu
tygodnia dyzur osoby gotowej do oprowadzenia turystéw. Szlak bedzie obejmowat wszystkie koscioty znajdujgce sie na terenie gmin: Baranéw, Janowiec,
Kazimierz Dolny, Koriskowola, Kuréw, Markuszéw, Nateczéw, gmina wiejska Putawy, Wawolnica, Wojciechéw, Zyrzyn)

Mozliwe wyodrebnienie mniejszych szlakéw, tematycznie potgczonych, budujgcych oferte na jednodniowy pobyt — przyktadowe propozycje:

— Nadwislanskie koscioty — szlak wytyczony nurtem Wisty obejmujqcy swigtynie od Kazimierza po Gotgb: koscidt farny p.w. Sw. Jana Chrzciciela i sw.
Barttomieja Apostota, kosciot szpitalny sw. Anny, kosciot Zwiastowania NMP i Klasztor oo. Reformatow (Kazimierz Dolny), péZznogotycki kosciot
parafialny w Janowcu, kosciét Wniebowziecia NMP w Putawach (wzniesiony na wzor rzymskiego Panteonu), kosciot parafialny p.w. sw. Floriana i
Katarzyny i Dom Loretarnski (Gotgb);

— Posmiertne swiadectwa — szlak wytyczony przez koscioty z zachowanymi wyjgtkowymi nagrobkami autorstwa mistrzow renesansu: Kurdw: Kosciot
pw. Narodzenia NMP i sw. Michata Archaniota - Nagrobek Stanistawa Zbgskiego autorstwa Santi Gucciego, Janowiec: kosciot parafialny wewngtrz
nagrobek Firlejow dfuta Santi Gucciego z Florencji; Koriskowola: koscidt parafialny p.w. Znalezienia sw. Krzyza we wnetrzu m.in. pomnik nagrobny
Zofii Lubomirskiej projektu Tylmana z Gameren i mauzoleum Teczyriskich.

— Nocne zwiedzanie kosciotdw — oprowadzanie po kosciotach po zmroku w swietle pochodni, opatrzone narracja odwotujagcg sie do
tajemniczych/legendarnych historii, ciekawostek z przesztosci, anegdot itp., zejscie do podziemi, krypt. Wydarzenie moze by¢ organizowane w ramach
»Nocy muzedw”.




Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna

Baza noclegowa

Towarzyszaca

— Zaplecze gastronomiczne zapewnione

w

oparciu o lokalng baze gastronomiczng

korzystajaca z produktéw

tradycyjnych.

lokalnych,

Produkt nie wymagajgcy zapewnienia bazy

noclegowej.

System wypozyczalni rowerdw z mozliwoscig
pozyczenia roweru w jednej miejscowosci i
zwrotu w innej.

Parkingi samochodowe w  otoczeniu
kosciotow dostepne poza czasem
nabozenstw.

Ustuga zorganizowanego transportu

zbiorowego lub mozliwos¢ wynajmu busa do
przewiezienia turystéw miedzy kosciotami.

Klient — grupa docelowa:

—  Turysta indywidualny i grupowy;

— Turysta — pielgrzym;

—  Woycieczki szkolne — grupy dzieci i mtodziezy;

— Kuracjusze z Nateczowa.

Dystrybucja produktu:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

— touroperatordw dziatajgcych na terenie subregionu, wojewddztwa lubelskiego, a takze spoza wojewddztwa;

— parafii z terenu regionu i sgsiednich wojewddztw;

— szkét z terenu regionu;

— punktéw informacji turystycznej zlokalizowanych na terenie subregionu, a takze dziatajgcych na terenie regionu i kraju.

Okres realizacji | Zadania warunkujgce sukces:

— Opracowanie graficzne i instalacja jednakowych tablic informacyjnych w poblizu zabytkowych kosciotéw informujacych o




2013-2015 obiektu;

W ramach dziatarh promocyjnych konieczne jest:

turystow a nie beda w nich sprawowane zadne obrzedy.

podstawowych faktach z zakresu architektury, sztuki i kultu, ale takze przywotujacych charakterystyczne ciekawostki dla danego

— Zabezpieczenie kosciotdw (monitoring, dyzury, systemy antywtamaniowe) na czas zwiedzania, kiedy koscioty bedg dostepne dla

— Opracowanie materiatéw promocyjnych produktu (ulotki, mapy, przewodniki), ktére bedy dostepne np. w punktach informacji
turystycznej, subregionlnych restauracjach, stacjach benzynowych, sklepach itp.

— Promocja produktu w prasie turystycznej i na portalach poswieconych turystyce (w tym turystyce pielgrzymkowej).

Tytut produktu turystycznego: ,KRAINA ZBOZEM PLYNACA”

Walor (motyw przyciagajacy)

Walor podstawowy:

Pozostatosci dawnej potegi Kazimierza Dolnego i regionu jako kluczowego
osrodka w handlu zbozem i jego sptawianiu Wista do Gdarnska (spichrze,
kamienice kupcéw, ktérzy wzbogacili sie na handlu zbozem, stare mtyny i
wiatraki, dwory z zabudowaniami gospodarczymi).

Walory uzupetniajgce:

Zabytki prehistoryczne i historyczne (stanowiska archeologiczne, ruiny
zamkéw, wiez, mury, koscioty, etc.);

Budowle rezydencjonalne i patacowe wraz z zespotami parkowymi;
Domy, wille, dwory;

Zabytki architektury sakralnej;

Przemystowe zabytki wiejskie (kuznie, etc.);

Walory kulturowe i marka Kazimierza Dolnego oraz Janowca, Putaw,
Gotebia;

Atrakcyjnos¢ przyrodnicza subregionu — Matopolski Przetom Wisty,
Wawozy Lessowe, malownicze uksztattowanie powierzchni -
szachownicowy uktfad pdl — mozaika zbdz, upraw chmielu i tytoniu.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:




Gtéwnym zatozeniem produktu jest utrwalenie tradycji uprawy, handlu i sptywania zbdz, ktére przyczynity sie do swietnosci regionu w XVI i XVII wieku. Idea
produktu zaktada ukazanie w ciekawej, pakietowej formie zabytkow zwigzanych z historig sptywania zboza — sie¢ spichrzéw/spichlerzy, mtynéw rzecznych itd.
Uzupetniona o ciekawe formy prezentacji prac zwigzanych z uprawg, zbiorem i przetwarzaniem zboza (forma warsztatéw).

Mozliwe formy komercjalizacji oferty:
— Szlak zbozowych zabytkéw — jednodniowa oferta zwiedzania m.in. Muzeum Przyrodniczego w Kazimierzu mieszczgcego sie w spichlerzu zbozowym z XVI
w, spichlerza zbozowego z XIX w., przeniesionego do skansenu w Janowcu z Podlodowa nad Wieprzem (mozliwo$¢ odwiedzenia wystawy etnograficznej:

sztuka ludowa, rzemiosto, transport wodny, rybotéwstwo), stary drewniany mtyn w Celejowie (mozliwo$¢ zwiedzania i obserwacji przemiatu zboza na
make), prywatny mini skansen — Wojciechosko Zagroda — z Zagroda Chtopska i Zagrodg Kowala — pokazy: mtynkowanie zboza, mtdcenie cepami.

— Program edukacyjny dla dzieci — Od Ziarna do Chleba (realizacja na tonie przyrody — pola zbdz i w zabudowaniach gospodarczych, zwiedzanie
zabytkowych wiatrakéw i mtyndw, uczestnictwo w warsztatach z mtécenia ziarna, robienia maki, wypiekania wtasnego chleba);

— Gra edukacyjna/ekonomiczna (karciana/ gra fabularna — LARP) — planowanie zasiewdw, zbioréw, poszukiwanie klientéw, negocjacje handlowe -
przeznaczona dla mtodziezy ze szkét ponadgimnazjalnych.

—  Wizyta w piekarni Sarzynskich w Kazimierzu Dolnym wypiekajacej markowe kazimierskie koguty.
Uzupetniajgce komponenty produktu:
— Szlak Mtynéw Wodnych rzeki Bystrej;

— Festyn od ziarenka do bochenka — w krainie Jana Pocka.




Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna Baza noclegowa Towarzyszaca
— Zaplecze gastronomiczne zapewnione w | — Produkt nie wymagajacy zapewnienia bazy | — System wypozyczalni rowerdw z mozliwoscig
oparciu o lokalng baze gastronomiczng noclegowej. pozyczenia roweru w jednej miejscowosci i
korzystajaca z produktéw lokalnych, zwrotu w innej.
tradycyjnych. — Sale edukacyjne na potrzeby realizacji
programow edukacyjnych, gier edukacyjnych.
— Zbozowy plac zabaw dla dzieci.

Klient — grupa docelowa:
— Turysta indywidualny i grupowy zainteresowany architekturg przemystowg (miejska i wiejsk3);
— Dzieci i mtodziez szkolna;

— Rodziny z dzie¢mi.

Dystrybucja produktu:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

— touroperatordw dziatajgcych na terenie subregionu, wojewddztwa lubelskiego, a takze spoza wojewddztwa;
— szkot z terenu regionu;

— punktéw informacji turystycznej zlokalizowanych na terenie subregionu, a takze dziatajgcych na terenie regionu i kraju.

Okres realizacji | Zadania warunkujgce sukces:

— Opracowanie graficzne i instalacja tablic informacyjnych w poblizu zabytkowych obiektéw zwigzanych ze ztotym wiekiem handlu
zbozem i tradycjg uprawy zboza w regionie;

2013-2014 — Wytyczenie, oznakowanie i budowa niezbednej infrastruktury szlaku obejmujgcego obiekty zwigzane ze zbozem.
— Woyznaczenie parkingéw i dojs¢ do obiektow zabytkowych zwigzanych ze zbozem w miejscach trudno dostepnych.

— Uruchomienie pieca chlebowego na potrzeby programu edukacyjnego dla dzieci i mfodziezy.

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:




Opracowanie materiatdw promocyjnych produktu (ulotki, mapy, przewodniki), ktére beda dostepne np. w punktach informacji
turystycznej, subregionlnych restauracjach, stacjach benzynowych, sklepach itp.

Promocja produktu w prasie turystycznej i na portalach poswieconych turystyce.




3.1.4 SPECYFICZNE, UNIKATOWE POTENCJALY TURYSTYCZNE GMIN

LAgroturystykaz
prawdziwego zdarzenia
na wiejskich terenach
subregionu”

»Kowalstwo— tradycyjne
rzemiosto w
— Wojciechowie.
Kultywowanie tradycji i
rozwoj nowych form”

,Pamietajcie o ogrodach.
Powrot do zrodet -
Nateczow miastem

ogrodow”

,Odtwarzanie wydarzen
— historycznych - lekcja
pamieci”

,Rézana kraina -
Konskowola”

»Truskawkowy raj w
Gminie Putawy”




Tytut produktu: ,,AGROTURYSTYKA Z PRAWDZIWEGO ZDARZENIA NA WIEJSKICH TERENACH SUBREGIONU”

Walor (motyw przyciggajacy)

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:
Obszary wiejskie wszystkich gmin subregionu bogate w interesujace rolnicze | — Bliskie sgsiedztwo osrodkow przyciggajgcych turystow (ogdlnopolska
krajobrazy, dziedzictwo kulturowe, bogatg historie, liczne obszary marka Kazimierza Dolnego i popularnos¢ Uzdrowiska SPA Nateczéw);

chronionego krajobrazu, stosunkowo niewielkie zanieczyszczenie srodowiska i
zyczliwych ludzi.

— Duzailos¢ szlakdw rowerowych, pieszych i kajakowych;

— Tradycje rolnicze — w gminie Kuréw Leon Dembowski zapoczatkowat

tradycje uprawy kwiatow i warzyw.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Na obszarach rolniczych tréjkata turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy istniejg znakomite warunki do funkcjonowania specjalistycznych

gospodarstw agroturystycznych taczacych wypoczynek przyjezdnych z edukacja w naturalnych warunkach, realizowaniu swoich hobby, wykorzystywaniu

wypoczynku do sporzadzania przetworéw owocowych lub spozywczych.

7N

Programy edukacyjne dla dzieci z duzych miast np. ,Jajko pochodzi od kury”, "Mleko daje krowa”, ,Gdzie rosng warzywa”. Wizyty w zwierzyncach
zorganizowanych przy gospodarstwach rolnych (uzupetnienie funkcji agroturystycznej). Mozliwosé karmienia zwierzgt domowych (krowa, kury, kaczki,
kozy, owce, kréliki), krotka pogadanka praktyczna z elementami pokazu (przyktadowe tematy: co oznaczajg pieczatki na jajkach, skad sie bierze mleko w
kartonie, jak sie robi masto i ser). Odwiedzajgcy majg mozliwosc¢ zjedzenia ekologicznego positku np. domowy chleb z biatym serem/miodem, szklanka
mleka prosto od krowy, surowe warzywa (opcjonalnie mogg dosta¢ ulotke — materiat na temat zdrowego zywienia). Sezonowo udziat w drobnych
pracach w ogrédku warzywnym np. pielenie lub tuskanie grochu.

”

Tego typu inicjatywy juz w regionie funkcjonujq nalezy je nadal wspierac i rozwijac¢ np. , Festyn od ziarenka do bochenka w krainie Jana Pocka
oraz inicjatywy jak olejarnia ,,Skarby natury” w Zabftociu realizujgca autorski program edukacyjny ,,Od nasionka do kropli oleju”.

Letnisko z mozliwoscig udziatu w pracach rolnych i mozliwoscig przetwdrstwa spozywczego — przetwory domowe réznego rodzaju w zaleznosci od
sezonu: warzywne i owocowe. Stworzona mozliwos¢ korzystania z pomocy doradczej Kota Gospodyn Wiejskich, lokalnych Stowarzyszen w zakresie
przygotowywanie przetwordow, sporzgdzania wypiekow itp. Okazjonalnie pokazy i degustacje lokalnych przysmakdéw.

Rozbudowa ofert agroturystycznej — ze specjalizacjag wedkowanie i/lub obstuga szlakéw kajakowych. Kwatery agroturystyczne przygotowane do pobytu
zapalonych wedkarzy, z mozliwoscig przetwérstwa ryb (wspdlne wedzenie, smazenie, przetwory rybne).

Sie¢ lokalna zaopatrujgce gospodarstwa agroturystyczne w wyroby lokalne — nabiat, jajka, warzywa, owoce, mieso i wedliny, ryby i inne przetwory




miejscowe. Sklepik wiejski z wyrobami lokalnymi .

— Wioski tematyczne — kompleksowe projekty integrujgce lokalng spotecznosci wokét zagadnien zwigzanych z jakim$ produktem, ustuga, lub kulturg
charakterystyczng dla danej miejscowosci np. tradycjami uprawy danej rosliny (np. Inu) lub rzemiosta (np. kusnierstwo).

Uzupetniajgce komponenty produktu:
— Szlaki rowerowe, piesze, kajakowe dla przyjezdnych;
— Kooperatywy , paczka od rolnika dla letnika” — zawigzanie sieci okresowo dostarczajgcej ptody rolne letnikom i ich znajomym/sgsiadom;

— Woydarzenia kulturalne (Festiwal Produktu Lokalnego, dozynki gminne, festyny letnie, jarmarki).

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna Baza noclegowa Baza towarzyszgca
— Woyposazenie K&t Gospodyn Wiejskich w | — Kwatery w domach producentéw rolnych lub | — Domowy zwierzyniec (stanowiska dla
urzadzenia do przetwodrstwa produktow osobnych budynkach o dobrym standardzie zwierzat domowych, salka edukacyjna,
spozywczych (poza sezonem wykorzystywane sanitarnym. Pokoje wyposazone zgodnie z materiaty dydaktyczne);
do obstugi gastronomicznej — wesel, komunii, lokalng tradycjg, wykorzystujgc autentyczne | _ Doposazenie kwater agroturystycznych w
pogrzebéw etc.); elementy ozdobne — swieze, miejscowe kwiaty, urzadzenia do  robienia  przetworéw
— Sezonowe  gospody,  smazalnie  ryb, obrazy/zdjecia z okolicznymi pejzazami itp. (suszarnie, smazalnie, wedzarnie etc.);
nalesnikarnie (Tatarskie nalesniki), serwujgce —  Ustugi W zakresie zaopatrywania
lokalne przetwory i produkty (z opcjg na gospodarstw agroturystycznych w wyroby
Wynos). lokalne — nabiat, jajka, warzywa, owoce
mieso i wedliny, ryby i inne przetwory
miejscowe;

— Sie¢ sklepikdw wiejskich z  wyrobami

lokalnymi.

Klient — grupa docelowa:
—  Wycieczki szkolne, edukacyjne z duzych miast;

— Rodziny z dzieémi;




— Turysci weekendowi i okazjonalni (sezon wedkarski, przyjezdni na dedykowane wydarzenia wiejskie).

Dystrybucja produktu:
— Operatorzy turystyczni ze specjalnoscig szkoty (zielone szkoty);

— Kuratorium o$wiaty i edukacji w Warszawie i Lublinie;

Strony internetowe gospodarstw agroturystycznych na obszarze turystycznego tréjkgta Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy;
— Strony internetowe JST objetych dziataniem LGD Zielony Pierscien;
—  Akcja informacyjna podczas Festiwalu Kapel i Spiewakéw Ludowych w Kazimierzu Dolnym i Festiwalu Produktu Lokalnego w Nateczowie;

— Informacja i reklama w specjalistycznej prasie wedkarskie;j.

Okres realizacji | Zadania warunkujace sukces:

Informacja dla potencjalnych odbiorcow (wtascicieli gospodarstw rolnych) o mozliwych Zrédtach finansowania dziatalnosci
agroturystycznej wyspecjalizowanej, wraz z mozliwoscig doposazenia w konieczny sprzet;
Od IV kwartat | — Opracowanie listy gospodarstw rolnych w poszczegdlnych gminach wiejskich mogacych spetni¢c wymogi  gospodarstwa

2012 - 2014 agroturystycznego zgodnie z Systemem monitorowania jakosci ustug turystycznych , Turystyczny Tréjkat Jakosci”;

— Szkolenia obligatoryjne dla prowadzacych gospodarstwa agroturystyczne z obstugi gosci/wycieczek szkolnych/specjalistycznych
turystow (dla chcacych uzyskaé dotacje lub uzyskaé certyfikat jakosci);
— Utworzenie promocyjnej strony internetowej — Specjalistyczne Gospodarstw Agroturystyczne;

— Doradztwo state i okazjonalne dla prowadzacych dziatalnosé agroturystyczng oraz monitoring dziatalnosci gospodarstw
agroturystycznych.




Tytut produktu: ,, KOWALSTWO — TRADYCYJNE RZEMIOSLtO W WOJCIECHOWIE. KULTYWOWANIE TRADYCJI | ROZWOJ NOWYCH

FORM”
Walor (motyw przyciggajacy)
Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:
Unikatowa mozliwosé wszechstronnego obcowania z tradycyjnym, ale | — Bliskie sgsiedztwo o$rodkéw przyciggajacych turystéw (ogdlnopolska
rozwijajacym sie rzemiostem kowalskim na ,Szlaku Zelaza i kowalski tradycji” Marka Kazimierza Dolnego i popularnos¢ Uzdrowiska SPA Nateczéw);

w Wojciechowie. Wszechstronne formy prezentacji, réoznorodnos¢ oferty, | _ Bliskos¢ szlakéw rowerowych;
’

atrakcyjnos¢ poznawania i przezywania zagadnien zwigzanych z kowalstwem.
i 2 = . HE — Obiekty zabytkowe w Wojciechowie m.in. Wieza arianska.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Szlak Zelaza i Kowalskich Tradycji jest dobrze funkcjonujgcym i wypromowanym produktem. Nalezy utrzymaé jego jakoé¢ i zréznicowane formy oferty
turystycznej. Rekomenduje sie rozwiniecie obszaru oddziatywania poprzez rozszerzenie oferty na skale miedzynarodowg, znalezienie atrakcyjnego medialnie
wydarzenia (Mistrzostwa Polski Kowali), sprofesjonalizowanie targdw i ich tematyczne zréznicowanie. Taki krok moze przyczyni¢ sie do przedtuzenia sezonu
turystycznego oraz pobytu turystdw na terenie oddziatywania ,Szlaku zelaza i tradycji kowalskich”. Przyspieszy takze rozbudowe bazy noclegowej i
wystawienniczej.

Istniejgce przyktady komercjalizacja oferty:
— Obiekty powigzane z lokalng specyfika np.:
— KuZnia Romana Czernieca;

— Muzeum Kowalstwa w Wojciechowie (muzeum funkcjonuje od 1993 roku w szesnastowiecznej Wiezy Arianskiej; zbiory muzeum obejmujg ponad
1 000 eksponatdéw sztuki kowalskiej z kraju i zagranicy);

— Miniskansen , Wojciechosko Zagroda” (mozliwos$¢ zwiedzania starej zagrody chtopskiej oraz zagrody kowala, pokazy m.in. mtécenia cepami, tkania na
krosnach, przedzenia wetny, warsztaty garncarskie, questing);

— Mtyn Hipolit (gospodarstwo agroturystyczne mieszczace rowniez prywatne muzeum mineratéw, skamieniatosci i meteorytow).
—  Szlak Zelaza i Kowalskich Tradycji (utworzony w 2009 roku; obejmuje w sumie 6 punktéw przystankowych):

— punkt 1: Muzeum Kowalstwa w programie m.in. krdtka lekcja historii kowalstwa;




punkt 2: Podkowa z masy solnej (zajecia warsztatowe w Wiezy Arianskiej dla grup dzieciecych i mtodziezowych, ktére obejmujg wykonywanie
podkowy z masy solnej);

punkt 3: kuznia Romana Czernieca (jedna z najstynniejszych kuzni w Polsce, wybudowana w 1920 roku; do dzi$ wykonywane s3 tu recznie wyroby
artystyczne, naprawiane narzedzia rolnicze oraz podkuwane konie; w programie m.in. mozliwos¢ zwiedzania kuzni, pokaz kucia podkowy z czynnym
udziatem wycieczkowiczéw, zwiedzanie galerii wyrobéw kowalskich i zakup pamigtek — wyrobéw kowala artysty);

punkt 4: obiad ,,U Kowalowe]” (domowe obiady w gospodarstwie agroturystycznym Danuty Czerniec);

punkt 5: Chata Kowala (mozliwo$¢ zwiedzania obiektow zlokalizowanych na terenie miniskansenu , Wojciechoska Zagroda” — chatupy kowala z
poczatku XIX wieku oraz starej drewnianej kuzni z 1918 roku);

punkt 6: Muzeum mineratéw — wytapianie i odlewanie metali w piecu — dymarce (zajecia warsztatowe w Miynie Hipolit dla grup dzieciecych i
mtodziezowych; w programie réwniez: ptukanie ztota, zwiedzanie wystawy mineratéw, skamieniatos$ci i meteorytéw, potaczone z pokazem erupcji
wulkanu oraz prezentacjg multimedialng pt. ,Ksiezyc”, pokaz szlifowania bursztynu);

Imprezy i wydarzenia cykliczne:

Ogodlnopolskie Spotkania Kowali (odbywajg sie od 1984 roku; od 1992 roku odbywaijg sie cyklicznie w lata parzyste);
Ogdlnopolskie Warsztaty Kowalskie (odbywajg sie od 1995 roku);
Ogodlnopolskie Targi Sztuki Kowalskiej (odbywajg sie od 2001 roku w lata nieparzyste).

Rekomendowane uzupetnienie/rozbudowanie oferty:

wydarzenia ponadnarodowe np. Miedzynarodowe spotkania kowali, Festiwale sztuki kowalskiej;

nowa atrakcyjng medialnie formute spotkan np. Otwarte Mistrzostwa Polski Kowali (lista atrakcyjnych konkurencji, transmisja w ogdlnopolskiej
sieci TV;

rozbudowanie formuty Targow i ich dywersyfikacja - Targi Kowalstwa Artystycznego (galanteria kowalska, bron biata, zbroje rycerskie) oraz Targi

Kowalskiej Sztuki Uzytkowej - balustrady, bramy, ogrodzenia, kute meble, zyrandole, Swieczniki;

nowe formy oparte o skojarzenia z Kowalstwem — szkolenia, warsztaty integracyjne pod hastem ,Kazdy jest kowalem swego losu”.




Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna

Baza noclegowa

Baza towarzyszaca

Obiekty  restauracyjne oraz  mozliwosé
serwowania positkbw w gospodarstwach
agroturystycznych;

Wprowadzenie do menu kowalskich specjatéw
gastronomicznych.

Gospodarstwa agroturystyczne;

Brak obiektu zbiorowego zakwaterowania -
potrzebne rozwiniecie oferty hotelowej z

zapleczem szkoleniowo-konferencyjnym.

obiektu
przeznaczonego na state i czasowe wystawy

Wybudowanie lub  adaptacja

mistrzéw sztuki kowalskiej.

Klient — grupa docelowa:

kowale — rzemieslnicy (artysci);

dzieci i mtodziez szkolna (grupy dzieciece i mtodziezowe, wycieczki szkolne);

turysci indywidualni;

rodziny z dzie¢mi.

Dystrybucja produktu:

Strona internetowa gminy Wojciechdw oraz Szlaku Zelaza i Kowalskich Tradycji;

Materiaty promocyjne i informacyjne LGD i LOT oraz JST nalezgcych do obu organizacji;

Media regionalne i ogélnopolskie przed sezonowymi wydarzeniami;

Prasa i wydawnictwa zwigzane z aranzacjg i wyposazaniem wnetrz np. Cztery katy;

Touroperatorzy z regionu/spoza regionu;

Billboardy reklamujgce Wojciechéw jako wie$ kowalskg w punktach strategicznych (gtdéwne drogi, najwazniejsze osrodki turystyczne wojewddztwa

lubelskiego) oznakowania, przekierowania, itp.

Akcje informacyjne podczas wydarzen w Putawach, w sezonie turystycznym w Kazimierzu Dolnym i Uzdrowisku/SPA Nateczéw.




Okres realizacji | Zadania warunkujace sukces:

0d 2012 -2014 | -

Zorganizowanie Miedzynarodowego Festiwal Sztuki Kowalskiej;

Przygotowanie do realizacji Otwartych Mistrzostw Polski Kowali — sporzadzenie listy konkurencji, wypromowanie w ogdélnopolskiej TV,
wprowadzenie do kalendarz wydarzen o znaczeniu ogélnopolskim;

Rozbudowa formuty Targéw o targi artystyczne i uzytkowe;

Opracowanie koncepcji obiektu wystawienniczego na potrzeby wystaw mistrzéw sztuki kowalskiej

Profesjonalne opracowanie koncepcji Wojciechowa jako wsi kowalskiej;

Wyposazenie wsi w infrastrukture tematyczng na bazie wyrobdéw kowalskich (kute taweczki, lampy, kosze, stojaki na rowery itp. )

Stworzenie dodatkowych atrakcji turystycznych zwigzanych z kowalstwem (np. Aleja oséb zastuzonych dla ratowania i rozwoju
kowalstwa, miejsc do robienia pamigtkowych fotografii itp.);

Stworzenie centrum szkoleniowego dla kowali — wybudowanie lub zaadaptowanie istniejgcego budynku na warsztat kowalski oraz
pokoje hotelowe;
Organizacja plenerow wspdlnych dla kowali, uczniéw szkét plastycznych, studentéw architektury, etnografow;

Renowacja i zagospodarowanie Wiezy Arianiskiej i jej otoczenia pod katem organizacji imprez, szkoleri, wystaw w zakresie kowalstwa
oraz podniesienia atrakcyjnosci turystycznej

Dziatania na rzecz promocji Wojciechowa jako wsi kowalskiej — billboardéw reklamowych w punktach strategicznych, ,Witaczy”,
przekierowan.

Tytut produktu turystycznego: ,,PAMIETAJCIE O OGRODACH. POWROT DO ZRODEL — NALECZOW MIASTEM OGRODOW”

Walor (motyw przyciagajacy)

Walor podstawowy:

Walory uzupetniajace:

W zamysle wtasciciela Nateczéw miat byé miastem-ogrodem. Obecnie, | — SPA Nateczéw;
pomimo uptywu czasu miejscowos$¢ wcigz zachowuje urok dawnego | — Sercem Miasta jest Park Zdrojowy, gdzie na powierzchni ponad 20 ha
kurortu. ,W tak tadnej miejscowosci wszystko musi byé fadne”, napisat rosng kasztanowce, lipy, sosny i deby. Pomigdzy alejkami stoja rzezby —

min. Panny Nateczowskie symbolizujgce wiare, nadzieje i mitosé.




ponad sto lat temu Bolestaw Prus. — Nateczéw przypomina swoimi stromymi uliczkami, wawozami

Piekno i estetyka uzytkowa Nateczowa jest walorem dla mieszkafcéw, porosnigtymi wspaniatymi drzewami oraz zabytkowymi willami alpejski
kuracjuszy i turystow. kurort. To wtasnie szwajcarskie miasteczka byly inspiracjg dla lekarzy-

sybirakéw, ktdrzy stworzyli uzdrowisko w Nateczowie.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Uzdrowiska europejskie wiedzg, ze muszg szukaé wyjscia z monofunkcyjnosci. Jednym z mozliwych rozwigzan jest postawienie na turystyke

festiwalowq. Podany ponizej przyktad produktu turystycznego odwotuje sie do Zzrédet powstania Nateczowa - Miasta ogrodu, oferuje narzedzia

rewitalizacji przestrzeni ogrodowej w miescie i doprowadza do powstania warunkow pod rozwadj funkcji festiwalowej. Festiwalu ogrodow i ich

projektowania. Produkt zaktada stopniowe zwiekszanie zainteresowania ogrodami i ich projektowaniem wiascicieli posesji, firm projektujacych,

dostawcéw ustug i produktéw, specjalistéw branzowych i mediéw.

Etap 1. Wzbudzenie zainteresowania kwestig zaktadania i projektowania ogrodéw ws$réd wiascicieli posesji, firm projektowych, szkétkarskich,

ogrodniczych, srodowisk akademickich. Szkolenia i doradztwo.

»Jak zatozy¢ ogrdod” ((odwotanie do ks. Izabelli Czartoryskiej dzieto ,,Mysli rézne o zaktadaniu ogrodéw” 1805 r. — Koriskowola) — organizacja
warsztatow, prezentacji, pokazéw w osrodku wystawienniczym i w plenerze dla prywatnych wtascicieli posesji z ogrodem — mieszkancow
Nateczowa oraz zarzadcédw poses;ji;

Oferta indywidualnego doradztwa przy aranzacji witasnego ogrodu, a takze pomoc w jego projektowaniu (kluczowe w tym zakresie jest pozyskanie
zainteresowania firm projektujgcych aranzacje ogrodowe).

Po warsztatach i doradztwie uczestnicy (witasciciele i zarzagdcy przestrzeni ogrodowej) posiadajg projekt ogrodu, oraz instrukcje jak zaktadac¢ albo
zmieni¢ ogréd. Nastepnie dostaja kilka sadzonek w prezencie (konieczny patronat firm szkétkarskich i ogrodniczych);

Zaproszenie na praktyki studenckie studentow architektury krajobrazu z najlepszych uczelni polskich (wspomagajg zaktadajgcych ogrody).

Etap 2. Konkurs na najtadniejszy ogrod w Nateczowie dla prywatnych wtascicieli posesji z ogrodem — mieszkaricow Nateczowa oraz zarzgdcéw poses;ji.

Ogtoszenie konkursu przez UM Nateczédw na najtadniejszy ogrod w Nateczowie (prestizowe jury, nagrody ufundowane przez firmy szkotkarskie,
ogrodnicze, producentdw narzedzi i materiatdw ogrodniczych oraz media branzowe);

UM Nateczowa certyfikuje ogrody -, 0gréd Nateczowski”;

Organizacja wystawy zrealizowanych projektéw, wystawa fotografii ogrodéw wraz z mozliwoscig zobaczenia na zywo zrealizowanego projektu
zatozen ogrodowych (np. wycieczki dla zainteresowanych raz w tygodniu o okreslonych godzinach) — ogdlnie dostepne dla kuracjuszy, mieszkarncéw
i turystéw;




— Imprezy okotokonkursowe (wystawy kwiatow, prezentacje ogroddw — angielskich, francuskich, japonskich);

—  Swieto ulicy — kolejne ulice w ramach swego $wieta prezentuja swoje ogrody i mata architekture.

Etap 3. Zorganizowanie ogdlnopolskiego wiosennego festiwalu projektowania ogrodéw.
—  Prezentacje, pomysty, pokazy. Srodowiskowe nagrody za najciekawszy projekt, sympozja naukowe, wystawy tematyczne, tragi branzowe

projektantéw ogroddw. Targi kwiatowe i ogrodnicze;

— Docelowo state wydarzenie w Nateczowie coroczny festiwal ogrodéw potagczony w prezentacjg kwiatdw, sadzonek, elementéw wystawienniczych,

matej architektury, narzedzi i srodkdw ochronnych;
— Woydarzenia okotofestiwalowe nawigzujgce do Piosenki/wiersza Jonasza Kofty ,Pamietajcie o ogrodach”. Poezja, piosenka poetycka, wydarzenia
plenerowe, spektakle, monodramy w ogrodach. Rozproszony w ogrodach festiwal poetycko-piosenkarsko-teatralny.

— W ramach festiwalu uzgodnienie z najbardziej prestizowymi miejscami (Willa + ogréd) mozliwosci udostepnienia dla turystéw i mieszkarncéw
ogrodu lub jego czesci (miejsca skad ogrod mozna ogladaé bez nadmiernej ingerencji w sfere prywatng wtascicieli) np. co sobota/jedno
popotudnie w miesigcu udostepnienie dla zwiedzajgcych np. herbatka na werandzie wzorem arystokratdw angielskich — dzien otwarty.

Uzupetniajgce komponenty produktu:

Stata oferta SPA Nateczow;
Kulinaria lokalne;
Swieto wina w Janowcu.

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna

Baza noclegowa

Towarzyszgca

Oferta kulinarna w oparciu o istniejgca baze
gastronomiczng — uzupetniona o elementy
nawigzujgce do sielskosci, ogrodéw np.
elementy matej architektury — hustawka na
tarasie, oferta piknikowych podwieczorkéw na
trawie, dania np. — ogréd warzywny itp.

Kierunek rozwoju bazy noclegowej w
Nateczowie wskazuje, ze wysokie standardy
hotelarskie bedg spetnione.

Przygotowanie terendw wystawienniczych,
infrastruktury wystawienniczej np. do
zewnetrznej ekspozycji, plenerowych
pokazow.

Klient — grupa docelowa:

Mieszkancy i instytucje Nateczowa;
Branza architektéw krajobrazu;




— Branzowe Srodowiska akademickie;

— Przedstawiciele branzy ogrodniczej;

— Kuracjusze;
—  Turysci indywidual

ni;

—  Publicznos¢ festiwalowa.

Dystrybucja produktu:

— Spotkania i rozmowy indywidualne z mieszkaricami — wtascicielami poses;ji;

— Informacja i promocja wsréd lokalnych firm;

— Regionalne i ponadregionalne media branzowe.

Okres realizacji | Zadania warunkujgce sukces:

etapli2 -

2012-2014 -
etap 3

2014-2015

Uregulowanie spraw zwigzanych z wiasnoscig ogrodéw i mozliwoscig ich wykorzystania do celdw turystycznych;
Ustalenie zasad wspodtpracy z firmami projektujgcymi przestrzen, szkétkarskimi oraz ogrodniczymi;
Przygotowanie programéw warsztatow dla witascicieli ogrodow;

Przygotowanie regut wspodtpracy (certyfikacja) z mieszkancami zaktadajgcymi i pielegnujgcymi ogrody;
Przygotowanie terendw wystawienniczych.

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:

Nawigzanie kontaktéw z mediami branzowymi, redakcjami zajmujgcymi sie aranzacjg przestrzeni i zaktadaniem ogroddéw np. Maja w
ogrodzie (TVN Meteo);

Uzyskanie patronatéw firm szkétkarskich i ogrodniczych;

Nawigzanie wspotpracy z szkotami wyzszymi ksztatcgcymi na kierunku architektura krajobrazu.

Tytut produktu turystycznego: ,ODTWARZANIE WYDARZEN HISTORYCZNYCH — LEKCJA PAMIECI”

Walor (motyw przyciagajacy)

Walor podstawowy:

Doswiadczona Grupa

Walory uzupetniajace:

Rekonstrukcji Historycznych ,Wilki” oraz mieszkacy | — Wysokiej klasy walory krajobrazowe subregionu.




Osin autorzy plenerowo-teatralnej rekonstrukcji historycznej , Ludzie
milczeli... drzewa przekazaty tajemnice”.

Subregion doswiadczony historig, na tych ziemiach rozgrywaty sie istotne
walki w ramach powstan narodowych: listopadowe i styczniowe, tu miaty
miejsce godne upamietnienia wydarzenia z czaséw | i Il wojny Swiatowej, oraz
okresu powojennego.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Rekonstrukcje wydarzen historycznych cieszg sie duzg, coraz wiekszg popularnoscig wsérdd publicznosci, zarazem mocno angazujg bezposrednich uczestnikéw

przedsiewzieé. Teren Zyrzyna i okolicznych gmin (Kuréw) obfituje w znane wydarzenia historyczne z powstan narodowych, okresu | i Il wojny $wiatowej a na

terenie gminy dziata doswiadczona i profesjonalna GRH Wilki realizujgca w sposdb profesjonalny praktyczng nauke historii. Istnieje mozliwos¢ wspdlnych (ze

wzgledu na historie) rekonstrukcji wydarzen z przesztosci.

Rekonstrukcje wydarzen historycznych majg na celu odtworzenie przebiegu wydarzenia z przesztosci i utrwalenie ich w powszechnej Swiadomosci. Celem

takiej rekonstrukcji jest zainteresowanie historig poprzez pokazanie na zywo replik sprzetu, rekonstrukcji ubioru, a takze pokazanie taktyki, komend, jezyka

etc. stosowanego w przesztosci. Szczegdlny nacisk ktadziony jest na szczegdétowosé w odwzorowaniu historycznym. Rekonstrukcje sg $wietng okazjg do

zobaczenia wielu zjawisk akustyczno — wizualnych takich jak np. wybuchy, sztuczna mgta, itd. oraz sg swietng lekcjg historii.

Rekomenduije sie, aby zrekonstruowane wydarzenia historyczne na state wpisaty sie w oferte edukacyjno-turystyczng subregionu, a zwtaszcza gminy Zyrzyn.

Jedno/dwa duze widowiska plenerowe rocznie, rekonstruujgce autentyczne wydarzenia historycznie (przygotowanie scenariuszy, zadbanie o stroje, sprzet).

Przyktadowe propozycje tematyczne

Powstanie listopadowe — luty 1831 zwycieska bitwa Dwernickiego z wojskami rosyjskimi pod Kurowem;

Powstanie styczniowe — 8 sierpnia 1863 — jedna z najwiekszych bitew powstania styczniowego pod Zyrzynem (wygrana) zasadzka oddziatu pod
dowdédztwem Michata Heydenreicha — Kruka na Rosjan przewozgcych skarb;

| wojna $wiatowa — 7 sierpnia 1915 walki Niemiecko (47 Rezerwowa Dywizja Piechoty ) — rosyjskie (Korpus Grenadieréw) o przeprawe przez Wieprz w
Baranowie;

Il Wojna Swiatowa — pacyfikacja Battowa, $mieré pptk Alfonsa Fasciszewskiego ,Konara”;

lata powojenne (Las Stocki);

Istnieje mozliwos¢ zapraszania innych grup rekonstrukcyjnych do wspdlnego udziatu w widowiskach (takze zagranicznych) i uczynienia z subregionu
miejsca, gdzie rekonstrukcje historyczne odbywajg sie regularnie.




Uzupetniajagce komponenty produktu:

Wystawy historyczne w plenerze;
Sesje popularyzatorskie/naukowe;
Wystepy artystyczne;

Festyny, jarmarki;

Prezentacja wtasnych produktéw lokalnych — garncarstwo, tkactwo, plecionkarstwo, oraz prezentacje produktéw zywieniowych .

Pozadana baza turystyczna umozliwiajgca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna

Baza noclegowa

Baza towarzyszaca

Baza gastronomiczna uboga;

Potrzebne sezonowe miejsca zywieniowe lub
ustugi cateringowe (wydarzenia historyczne,
sezon nad Wieprzem - kajaki, ornitolodzy i
szkoty przetrwania);

Inwestor prywatny lub Kota Gospodyn
Wiejskich i stowarzyszenia lokalne.

Brak bazy noclegowej;
Uzupetnienie bazy noclegowej w oparciu o
kwatery prywatne, miejsca biwakowe (pola
namiotowe, campingi).

Ustugi w zakresie obstugi widowisk
plenerowych — nagtosnienie, telebimy,
ochrona.

Miejsca parkingowe dla turystéw
indywidualnych i grup zorganizowanych.

Klient — grupa docelowa:

Mieszkancy subregionu;

Grupy rekonstrukcji historycznych z Polski i zagranicy;

Turysci — fani inscenizacji historycznych;
Turysci indywidualni;
Mtodziez szkolna.

Dystrybucja produktu:

Akcja informacyjna w lokalnych, regionalnych i ogélnopolskich mediach;

Strony internetowe gmin, Starostwa, LGD Zielony Pierscien;

Koscidt, instytucje edukacyjne i Srodowiska kombatanckie, zwigzki harcerskie itp.




Okres realizacji | Zadania warunkujgce sukces:

— Opracowanie kalendarza rekonstruowanych wydarzen na nastepne lata;

2012-2014 — Opracowanie wnioskdw o dofinansowanie/pozyskanie sponsoréw na profesjonalne przygotowanie widowiska rekonstrukcyjnego.

Tytut produktu turystycznego: ,ROZANA KRAINA — KONSKOWOLA”

Walor (motyw przyciggajacy)

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:

Duze plantacje hodowlanych réz. 15 letnia tradycja wystawiennicza. | — Targi maszyn rolniczych

Regularne spotkania plantatoréw i turystow. Stale rozwijajacy sie produkt | —  Funkcjonowanie wyspecjalizowanych instytucji - Zrzeszenie
uzupetniany w przeddzien swieta rajdem pieszym i rowerowym oraz Producentéw R4z, Materiatu Szkétkarskiego, Owocowego i Ozdobnego
specjalistycznymi konkursami. »,Konskowola”.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:
Swieto Rézy w Koriskowoli jest stale rozwijajgcym sie produktem turystycznym. Rekomenduje sie poszerzenie formuly $wieta o motywy reklamowe i
promocyjne (np. wybory Miss Rozy - ogdlnopolski konkurs internetowy). Proponuje sie takze zwiekszenie nacisku na wydarzenia targowe i komercyjne
zwigzane z uprawg réz oraz na dziatania wpisujgce symbol Gminy w elementy ofert turystycznej kierowanej do turystow/kuracjuszy z pobliskiego Nateczowa
oraz odwiedzajgcych gospodarstwa agroturystyczne.
— Swieto Réz w Koriskowoli — potowa lipca:
— konkurs na Rdze roku, wybdr ekspertéw oraz wybér publicznosci, konkurs na Najpiekniejszg posesje gminy Koriskowola, oraz najbardziej zadbane
sotectwo;
— tradycyjny festyn z wystepami i zabawa taneczng;
— Imprezie towarzyszg min.: wystawa kwiatéw roz, poplenerowa wystawa obrazow, wystawa fotografii, pokaz motocykli, stoiska promocyjne (m.in.
twoércéw ludowych, kot gospodyn wiejskich, stowarzyszen) i gastronomiczne;
— Dodatkowo organizuje sie konkursy tematyczne np. o tytut, Mistrza okulizacji”.
— Swietu Rézy towarzyszy Rajd Rowerowy i pieszy Szlakiem Rézanym wsrdd rézanych pdl i plantacji kwiatowych.

Propozycje wzbogacenia oferty — poszerzenie formuty swieta Roz:




o wybory Miss Rézy;

regionalny, a pdzniej ogdlnopolski konkurs dla samorzgddw z najpiekniejszymi rabatami kwiatowymi (zdjecia, filmy, projekty);

Targi kwiatow i sadzonek réz w sezonie jesienno-wiosennym;

Tragi/wystawy narzedzi i materiatdw ogrodniczych towarzyszgce targom materiatu szkoétkarskiego (w rym roéz) - koniecznos$¢ uzyskania patronatu znanej
firmy produkujgcej narzedzia ogrodnicze lub materiaty ogrodnicze;

Kursy ogrodnicze: uprawa i zastosowanie réz w ogrodzie; kursy florystyczne ,kompozycje rézane” ; kursy rekodzielnicze: haft, koronkarstwo, de coupage
zr6z3;

Plenery malarskie, fotograficzne, poetyckie z motywem Rozy;

Cykliczne wystawy w osrodku wystawienniczym , w sklepach, kawiarenkach , gospodarstwach agroturystycznych itp. — Kolekcje florystyczne, wystawy
poplenerowe malarskie i fotograficzne, pamiatki;

kierunkowo stworzenie ,Eko muzeum Rézy” a dalej utworzenie ,,R6zanej wioski”, jako kompozycji ustug, atrakcji i infrastruktury z rézg w roli gtdwnej.
Ogdlnopolski konkurs internetowy dla kobiet o imieniu Réza — glosowanie w Internecie na najciekawsze zdjecie Rézy z réz3 (o Patronat mozna poprosic¢
Réze Thun, znang europostanke z Krakowa) finat 6 marca albo 23 sierpnia w imieniny Rézy (spotkania R6z w Koriskowoli).

Produkty lokalne na bazie rézy (dzemy, nalewki, pamigtki z motywem rdzy itp.)

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna Baza noclegowa Towarzyszaca
—  Woprowadzenie watku rézanego do lokalnej — kwatery prywatne, gospodarstwa — Infrastruktura potrzebna do organizacji
gastronomi — konfitury z rézy; agroturystyczne, na terenie subregionu. imprez plenerowych — namioty ekspozycyjne,
—  Wyroby z réz3 — rogaliki i pgczki serwowane oswietlenie/nagtosnienie;
podczas wydarzen rézanych oraz dostepne w — Miejsca parkingowe dla odwiedzajacych targi
lokalnych sklepach; i inne imprezy.

Klient — grupa docelowa:

Plantatorzy réz hurtownicy i detalisci, ogrodnicy, producenci narzedzi i materiatéw ogrodniczych;
Pasjonaci kwiatowi;

Turysci indywidualni;

Rodziny z dzie¢mi;

Kobiety o imieniu Roza;




— Artysci malarze i fotograficy;

Dystrybucja produktu:

— Strony internetowe Urzedu Gminy Koriskowola i Gminnego Osrodka Kultury;
— Strony Internetowe LODR w Konskowoli;

— Specjalistyczna prasa branzowa np. Kwiaty, Ogréd.

Okres realizacji | Zadania warunkujace sukces:

—  Wozbogacenie formuty Swieta R6z o dodatkowe opisane wyzej elementy;

0d 2012 — Rozszerzenie sezonu przez uruchomienie targéw sadzonek, kwiatéw, narzedzi, materiatéw;

— wzbogacenie oferty przez gospodarstwa agroturystyczne o warsztaty florystyczne, rekodzielnicze (np. réze z bibutki), mozliwos¢ pracy
przy rézach, oferta gastronomiczna (rogaliki, paczki z nadzieniem rézanym), swieze kwiaty w domach;

— Opracowanie zatozen powstania ,, Ekomuzeum Rdzy”, Rdézanej wioski tematycznej.

Tytut produktu turystycznego: ,, TRUSKAWKOWY RAJ W GMINIE PULAWY”

Walor (motyw przyciagajacy)

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:
— Gmina Putawy - zagtebie truskawkowe; — Dziedzictwo kulturowe subregionu z nastepujacymi jego elementami:
— Popularny i dobrze kojarzacy sie owoc. — zabytki prehistoryczne i historyczne (stanowiska archeologiczne,

ruiny zamkéw, wiez, mury, koscioty, etc.),
— budowle rezydencjonalne i patacowe wraz z zespotami parkowymi,
— domy, wille, dwory,
— zabytki architektury sakralnej,
— przemystowe zabytki wiejskie (mtyny, kuznie, etc.).
— Marka Kazimierza Dolnego oraz Janowca, Putaw, Nateczowa.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:




Gmina Putawy zaczyna promowac sie swoim najciekawszym zasobem. Proponuje sie zwiekszy¢ zasieg oddziatywania i promocji przez opracowanie jednolitej
identyfikacji wizualnej Gminy opartej o truskawkowy motyw oraz opracowanie programoéw edukacyjno-informacyjnych skierowanych przede wszystkim do
dzieci i mtodziezy.

—  Coroczne weekendowe Swieto truskawki, oparte o wystawy, pokazy lokalnego najpopularniejszego produktu — Truskawki. Wydarzenie na przetomie
drugiej i trzeciej dekady czerwca. Konkursy na najwieksza i najsmaczniejszg truskawke, degustacje potraw i napojéw skomponowanych na bazie
truskawki. Wystawiennictwo i sprzedaz lokalnych produktéw. Uzupetnieniem wydarzenia sg wybory ,,miss truskawki”, festyn ludowy, wystepy lokalnych
grup wokalno - tanecznych oraz gosci specjalnych.

— Dodatkowe elementy produktowe:

»Pomnik truskawki” — pomyst na interesujgcg/oryginalng forme prezentacji lokalnej specyfiki;
—  Konkurs na potrawe/napdéj skomponowany na bazie truskawki. Zwyciezca zostaje uhonorowany symboliczna nagroda podczas Swieta truskawki;
—  Wybor gospodarstwa/plantacji truskawkowej ze $ciezkg dydaktyczng (przyrodniczg) ,jak powstaje owoc?”, pokazy odmiany truskawek i owocow
podobnych, program edukacyjny , Trzeba jes¢ owoce a nie chipsy” dla dzieci i mtodziezy. W perspektywie zalgzek pod Eko muzeum truskawki.
— Woytyczenie i wykonanie szlaku rowerowego wraz z niezbedng infrastrukturg nawigzujgcego do uprawy truskawki w gminie Putawy.

Uzupetniajgce komponenty produktu:
— Rajd rowerowy Gora Putawska —Janowiec — Géra Putawska wzdtuz szlaku Wincentego Pola;
— Pdtmaraton Géra Putawska — Oblasy —Janowiec — Oblasy — Géra Putawska;

— Regaty kajakowe ,na drugi brzeg Wisty i z powrotem”.

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna Baza noclegowa Towarzyszaca
GASTRONOMIA: NOCLEGI:
Uzupetnienie oferty gastronomicznej produktami i | — kwatery prywatne, gospodarstwa B Infrastrl.Jktura pod imprezy plenerowe i
daniami na bazie truskawek np. koktajle agroturystyczne, na terenie subregionu. wystawiennicze;

truskawkowe, wypieki z truskawkami, pierogi z — Pawilon wystawienniczy.

truskawkami itp.

Klient — grupa docelowa:

— mieszkancy subregionu;




— rodzice z dzieémi;
— plantatorzy truskawek.

Dystrybucja produktu:

— Media lokalne i regionalne;

— Strony internetowe gmin i starostwa oraz LGD Zielony Pierscien;
— Prasa branzowa.

Okres realizacji | Zadania warunkujgce sukces:

— Promocja przez strony internetowe Gminy, Starostwa i Gmin LGD Zielony Pierscien konkursu na potrawe oparta o Truskawke;
2012 -2013 — Woprowadzenie w menu zaktadéw gastronomicznych produktéw truskawkowych;

— Instalacja tablic informacyjnych nawigzujgcych do truskawki na terenie gminy Putawy;

— Utworzenie statej ekspozycji wystawienniczej (obiekt wystawienniczy).




3.1.5. PO TERENIE - POLACZENI SZLAKAMI

- ,Rowerem po terenie”

Siec¢ parkow nordic
—— walking w subregionie
Trojkata turystycznego

— »W siodle”

"Geopark — czyli podroz
do wnetrza ziemi"




Tytut produktu turystycznego: ,,ROWEREM PO TERENIE”

Walor (motyw przyciggajacy)

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:
Urozmaicony krajobraz subregionu (ciekawa rzezba terenu) z nastepujacymi | — Dziedzictwo kulturowe subregionu z nastepujacymi jego elementami:
jego elementami: — zabytki prehistoryczne i historyczne (stanowiska archeologiczne,
—  Kazimierski Park Krajobrazowy; ruiny zamkéw, wiez, mury, koscioty, etc.),
—  Rezerwat Piskory; — budowle rezydencjonalne i patacowe wraz z zespotami parkowymi,
— obszary chronionego krajobrazu: Kozi Bér i Pradolina Wieprza; — domy, wille, dwory,
—  uzytki ekologiczne: w Gotebiu (koto jezior Nury i Borowiec). — zabytki architektury sakralnej,
— przemystowe zabytki wiejskie (mtyny, kuznie, etc.).
— Marka Kazimierza Dolnego oraz Janowca, Putaw, Nateczowa.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Gtéwnym zatozeniem produktu, nazywanego szeroko ,Rowerem po terenie”, jest przygotowanie kilku ,rowerowych” produktéw turystycznych, réznych
tematycznie, dostosowanych do réznych grup odbiorcéw, ktére moga byé realizowane indywidualnie/samodzielnie, badz pozwalajg na tworzenie z nich
pomystéw na spedzenie czasu wolnego w dtuzszym okresie. Idea produktu to wykorzystanie m.in. 500 kilometréw znakowanych tras rowerowych i w oparciu
o te infrastrukture pokazanie, w sposdb aktywny, obszaru tréjkata turystycznego gosciom oraz mieszkaricom subregionu.

Uwaga:

ponizsza propozycja nie wyczerpuje puli mozliwych do realizacji produktow turystycznych bazujgcych na sieci szlakdw rowerowych. Jest to przyktad w jaki
sposob produkty te nalezy tworzy¢; przyktad mocno koncentrujqgcy sie na typie odbiorcy oraz temacie produktu/pomysle. Pracujgc nad ponizszymi
przyktadami poszukiwano poréwnan (benchmarkéw) w pétnocnych Witoszech, rejon Dolomitéw, subregion Alta Badia — po analizie porownawczej
uznano, ze wystepuje tam pordwnywalna gestosc¢ szlakow rowerowych jak w subregionie tréjkgta turystycznego, jednakze w oparciu o te infrastrukture
stworzonych jest kilkadziesigt propozycji produktow turystycznych adresowanych do ,turysty na rowerze”. W kazdym z tych produktéw bardzo wyraznie
akcentuje sie do kogo 6w produkt jest adresowany oraz pokazuje sie motyw/pomyst produktu. Ponadto produkt opisany jest zawsze w postaci ulotki
(matej, do reki) gdzie znajduje sie szkic mapy trasy, zaznaczone sq czasy przejazdu poszczegdlnych odcinkéw, oznaczona jest skala trudnosci trasy jak
réwniez jest informacja o tym, czy po drodze sq obiekty warte zwiedzania typu: farma gdzie prezentuje sie Zycie zwierzqgt wiejskich/wiejskie jedzenie,
muzeum z mozliwoscig udziatu w warsztatach twdrczosci ludowej, etc.




Produkty turystyczne - formy komercjalizacji produktu:

1.A. Rowerowy dzien dla rodziny z matymi dzie¢mi (dzieci do 7 lat jezdzgce samodzielnie na rowerach lub wozone w przyczepkach rowerowych) — pn.
, W KRAINIE ROZ”.

Motyw przewodni: kwiat rézy.

Trasa: Konskowola centrum koto Urzedu Gminy - dalej: trasa rézana — czerwony szlak znakowany pieszy w kierunku Stary Pozég — Pozég — opuszczamy
szlak pieszy, dalej skret w prawo na szlak znakowany czerwony rowerowy — powrét do Koriskowoli przez Skowieszyn szlakiem czerwonym rowerowym —
Koniskowola centrum.

Odlegtos¢: ok. 10 km. Czas przejazdu (dostosowany do matych dzieci): 2,5 godziny (w tym ok. 30 min. to czas na zwiedzanie upraw roz).

1.B. Rowerowy dzien dla rodzin z dzie¢mi (dzieci starsze - od 7 lat) — pn. ,,CZY W GOLtEBIU SA GOLEBIE? Nie — ale jest za to Muzeum Nietypowych
Rowerow”.

Motyw przewodni: Muzeum Nietypowych Rowerdw w Gotebiu, poszukiwanie orfa bielika w Rez. Piskory.

Trasa: Putawy — szlak pieszy znakowany niebieski — Gotgb (muzeum nietypowych roweréw, Dom Loretanski, kosciot w stylu renesansowym) — powrét
odcinkiem szlaku niebieskiego znakowanego pieszego obok Jez. Nury, do skrzyzowania szlakéw i kontynuowanie wycieczki szlakiem niebieskim
znakowanym rowerowym (trasa bedzie wiodta przez tereny zalesione) — Rez. Piskory (foto-poszukiwanie ptakdw, analiza ,ptasiego budzika”— tablica na
Sciezce dydaktycznej prezentujgca czas wstawania poszczegdlnych ptakdéw) - Battéw — Putawy.

Odlegtos¢: ok. 33 km. Czas przejazdu (dostosowany do dzieci): 5,5 godziny (w tym ok. 2 godziny poswiecamy na zwiedzanie atrakcji w Gotebiu, postoj w
Rez. Piskory).

2.A. Rowerem w towarzystwie (grupy przyjaciét / osoby doroste) pn. ,,COS DLA CIAtA - COS DLA OKA — COS DLA UCHA - COS DLA DUCHA”.

Motyw przewodni: lody (co$ dla ciata) — po drodze; zwiedzanie (co$ dla oka) — Gotgb; natura / ptaki (co$ dla ucha) — brzegi Wieprza, rez. Piskory; kosciot

manierystyczny p.w. Sw. Floriana i Katarzyny oraz kaplica loretariska z 1634-38 r. (co$ dla ducha) — Gotab.

Trasa: Putawy - szlak rowerowy znakowany niebieski — mijamy Zaktady Azotowe — dojazd do skrzyzowania szlakéw wjazd na znakowany szlak pieszy
niebieski i skret (po szklaku znakowanym niebieskim) w prawo do Gotfebia — Gotgb (muzeum nietypowych rowerdw, kaplica loretanska, kosciot
parafialny) — powrdt odcinkiem szlaku niebieskiego znakowanego pieszego do skrzyzowania szlakéow i kontynuowanie wycieczki szlakiem niebieskim
znakowanym rowerowym (trasa bedzie wiodta przez tereny zalesione) - dojazd do skrzyzowania szlakow wjazd na znakowany szlak pieszy z6tty w
kierunku Niebrzegéow — Niebrzegéw ogladamy brzegi Wieprza — dalej znakowany szlak pieszy 76tty Stawy Gézd — dalej szklakiem zottym pieszym
znakowanym docieramy do znakowanego szlaku niebieskiego rowerowego w poblizu rezerwatu Piskory i kontynuujemy podréz niebieskim szlakiem




znakowanym rowerowym w lewo (opcja: objazd rezerwatu po znakowanej $ciezce — oznaczenie czerwone/ nalezy dodac¢ do czas przejazdu dodatkowg 1
godzine) — Battéw — Putawy.

Odlegtosc: ok. 39 km. Czas przejazdu: 4 godziny (w tym ok. 1 godzina na zwiedzanie atrakcji w Gofebiu, stuchanie Spiewu ptakéw nad Wieprzem i w
okolicach rezerwatu Piskory).

2.B. Rowerem w towarzystwie (grupy przyjaciét / osoby doroste) pn. ,,DO WOD — NALECZOWSKIE SPA”.

Motyw przewodni: kgpiel w basenie biatej glinki w SPA Nateczow.

Trasa: Kazimierz Dolny — trasa rowerowa czerwona znakowana — Wylagi (opcja: przejazdzka konna) — Rzeczyca — Rgbléw (ogladamy stok narciarski i tuz
nad rzeka Bystrg miejsce gdzie kiedys byt mtyn wodny) — Kebto (kapliczka Matki Boskiej Kebelskiej z XVIIl wieku z kopig cudownej figurki, ktérej oryginat
znajduje sie w sanktuarium w Wawolnicy) - Wawolnica (juz w XIII wieku istnieje tutaj grod obronny, w 1370 r. wie$ uzyskuje prawa miejskie, buduje sie
zamek, kaplice krélewska pw. Sw. Wojciecha i 3-metrowy mur obronny, w 1458 r. Kazimierz IV Jagielloriczyk oddaje parafie benedyktynom ze Swietego
Krzyza, ktérzy obejmujg patronatem tez miasto — patronat trwa do 1819 roku, od XVII w nastepuje upadek miasta niszczonego przez wojska rosyjskie,
szwedzkie i saskie, w 1870 r. wtadze carskie pozbawiajg Wawolnice praw miejskich jako akt represji za wspomaganie powstania styczniowego) -
Nateczow (Park Zdrojowy, Atrium — wizyta w kompleksie basendw / basen z biatg glinkg) — powrét trasg przejechana.

Odlegtos¢: ok. 24 km — plus trasa powrotna: 48 km. Czas przejazdu: ok. 4,5 godziny (dojazd do Nateczowa ze zwiedzaniem atrakcji 2 godziny, Nateczéow
SPA — 1 godzina, powrdt okoto 1,5 godziny).

2.C. Rowerem w towarzystwie (grupy przyjaciot / osoby doroste) pn. ,,NA LODY DO KAZIMIERZA DOLNEGO NAD WIStA”.

Motyw przewodni: lody na rynku w Kazimierzu Dolnym nad Wista.

Trasa: Nateczéw — Wawolnica (juz w Xl wieku istnieje tutaj grod obronny, w 1370 r. wie$ uzyskuje prawa miejskie buduje sie zamek, kaplice krélewska
pw. Sw. Wojciecha i 3 metrowy mur obronny, w 1458 r. Kazimierz IV Jagiellonczyk oddaje parafie benedyktynom ze Swietego Krzyza, ktérzy obejmujg
patronatem tez miasto — patronat trwa do 1819 roku, od XVII w nastepuje upadek miasta niszczonego przez wojska rosyjskie, szwedzkie i saskie, w 1870
r. wtadze carskie pozbawiajg Wawolnice praw miejskich jako akt represji za wspomaganie powstania styczniowego) - Kebto (kapliczka Matki Boskiej
Kebelskiej z XVIII wieku z kopig cudownej figurki, ktérej oryginat znajduje sie w sanktuarium w Wawolnicy) - Rabléw (oglgdamy stok narciarski i tuz nad
rzeka Bystrg miejsce gdzie kiedys byt mtyn wodny) — Rzeczyca - Wylagi (opcja: przejazdzka konna) — Kazimierz Dolny - powrdt trasg przejechana.
Odlegtosc¢: ok. 24 km — plus trasa powrotna: 48 km. Czas przejazdu: ok. 4,5 godziny (dojazd do Kazimierza Dolnego ze zwiedzaniem atrakcji po drodze to
ok. 2 godziny, pobyt w Kazimierzu Dolnym to 1 godzina, powrét to ok. 1,5 godziny).

3.A. Kuracjusz na rowerze. Rowerowe popotudnie dla nateczowskich kuracjuszy pn. ,,ROWEROWA PIELGRZYMKA DO MATKI BOSKIEJ KEBELSKIEJ”.

Motyw przewodni: Matka Boska Kebelska, ktdra zgodnie z tradycjg zatrzymata w 1278 najazd tatarski na Lubelszczyzne — obecnie obiekt kultu, miejsce




pielgrzymek o wstawiennictwo w sytuacjach trudnych.

Trasa: Nateczéw — szlak znakowany czerwony pieszy lub rowerowy (w kierunku Wawolnicy / Kazimierza Dolnego nad Wistg) — Wawolnica (Kosciot
Parafialny pw. Sw. Wojciecha z lat 1907 — 1914, neogotycki, w stylu neogotyku nadwiélanskiego, tréjnawowy, z czerwonej cegly. W oftarzu giéwnym
figura Madonny z XIII/XIV w. wyrzezbiona w drzewie lipowym zwana Matkg Bozg Wawolnickg. Obok kosciota w prezbiterium dawnego koSciota
gotyckiego rozebranego w 1928 r. miesci sie figura Matki Boskiej Kebelskiej, obiekt licznych pielgrzymek) — szlak czerwony rowerowy znakowany — Kebto
(kapliczka Matki Boskiej Kebelskiej z XVIII wieku z kopig cudownej figurki, ktérej oryginat znajduje sie w sanktuarium w Wawolnicy) — powrdt do
Nateczowa tg sama trasa.

Odlegtos$¢: ok. 13 km. Czas przejazdu (w wolnym tempie): 3 godziny (dojazd do Kebta /6,5 km/— ok. 1 godzina, zwiedzanie obiegdw sakralnych — 1
godzina, powrdt do Nateczowa /6,5 km/— ok. 1 godzina).

3.B. Kuracjusz na rowerze. Rowerowe popotudnie dla nateczowskich kuracjuszy pn. ,,PODROZ DO STOLICY POLSKIEGO KOWALSTWA | ZWIEDZANIE
MINI SKANSENU WOJCIECHOWSKO ZAGRODA" .

Motyw przewodni: Wojciechowsko Zagroda i najstynniejsze polskie kuznie w Wojciechowie.

Trasa: Nateczéw — szlak znakowany rowerowy czerwony (lub wzdtuz drogi Nateczéw —Wojciechow biegnacej réwnolegle do szlaku) — po drodze dwa
miyny na rzece Bystrej - Wojciechow (Wojciechowsko Zagroda, Kuznia w Wojciechowie, Wieza Ariafiska — z muzeum kowalstwa) — powrét do
Nateczowa.

Odlegtosé: ok. 12 km. Czas przejazdu (w wolnym tempie): 3,5 godziny (dojazd do Wojciechowa /6 km/ — ok. 1 godzina, zwiedzanie atrakcji — 1,5 godziny,
powrot do Nateczowa /6 km/ — ok. 1 godzina).

4.A. Mtodziez szkolna na rowerze — grupa zorganizowana (klasa) (grupa dzieci / mtodziezy), pn. ROWEROWA WYCIECZKA SZKOLNA — DO KAZIMIERZA /
DO PULAW.

Motyw przewodni: Kazimierz Dolny nad Wistg z Putaw / Putawy z Kazimierza Dolnego nad Wistg — rowerem, nie autobusem.

Trasa: Kazimierz Dolny nad Wistg — Putawy /lub/ Putawy — Kazimierz Dolny nad Wista.
Odlegtos¢: 15 km. Czas przejazdu (w wolnym tempie): 2 godziny.




Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna

Baza noclegowa

Baza towarzyszaca

Zaplecze gastronomiczne zapewnione w
oparciu o lokalng baze gastronomiczng
korzystajacg z produktéw lokalnych,
tradycyjnych.

W odniesieniu do oferty o charakterze bardziej
elitarnym istnieje konieczno$¢ zapewnienia
zaplecza spetniajgcego wysokie wymagania
klientdw np. restauracje oferujgce w menu
potrawy z kuchni swiata, fusion, ale przede
wszystkim potrawy kuchni regionalnej,
posiadajgce oferte dobrych win i jakosciowych
alkoholi (wykorzystanie produktdw winiarskich
z Janowca), kawiarnie.

Zaplecze noclegowe w postaci:

obiektéw o zréznicowanym standardzie
jakosciowych (hotele, pensjonaty) na terenie
subregionu;

kwatery prywatne, gospodarstwa
agroturystyczne, na terenie subregionu;

pola namiotowe / campingi z infrastrukturg
biwakowa umozliwiajgce bezpieczny i

komfortowy pobyt turystom wraz z rowerami.

Wypozyczalnie rowerdw:

najlepiej umozliwiajace tez przejazd rowerem
z jednego punktu do drugiego, gdzie mozna
taki rower oddac (bez koniecznosci zwrotu
roweru jedynie w pierwotnej wypozyczalni) —
z infrastrukturg pozwalajgcg na transport
rowerow,

dysponujgce rowerami réznych rozmiarow
(od rowerdw dla dzieci po rowery dla
dorostych), typéw (rowery turystyczne ale
tez tzw. gorskie), z akcesoriami rowerowymi
(siodetka dla matych dzieci, przyczepki do
przewozu dzieci, etc.),

posiadajgce mini warsztaty naprawcze dla
rowerow.

Ustugi w zakresie transportu uczestnikéw
przejazdzek rowerowych na miejsce
rozpoczecia wycieczki i do miejsca
zaparkowania samochoddw.

Sklepy specjalistyczne oferujgce asortyment
rowerowy oraz akcesoria rowerowe (w tym
odziez, etc.).

Klient — grupa docelowa:
— rodziny z dzie¢mi (w réznym wieku);
— kuracjusze stacjonujgcy w Nateczowie;




—  turysci indywidualni/grupy przyjaciét zainteresowani obcowaniem z przyrodg i kulturg regionu w formie aktywnego wypoczynku;

— dzieci/mtodziez szkolha — grupy zorganizowane.

Dystrybucja produktu:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

— punktéw informacji turystycznej zlokalizowanych na terenie subregionu, a takze dziatajgcych na terenie regionu i kraju;

— podmiotdw specjalizujgcych sie w organizacji wycieczek szkolnych;

— touroperatordw dziatajacych na terenie subregionu, wojewddztwa lubelskiego, a takze kraju;

— portali internetowych specjalizujgcych sie w tematyce rowerowej / turystyce aktywnej np. www.bikeworld.pl dziat ‘turystyka’;

— prasy branzowej dla oséb aktywnych np. Magazyn Rowerowy, BikeBoard, i inne;

— dystrybucja oferty podczas waznych imprez odbywajacych sie w Kazimierzu nad Wistg, Putawach, Nateczowie jak réwniez podczas imprez typowo

rowerowych organizowanych poza subregionem (minimum na terenie Mazowsza, maksimum kraju typu: maratony MTB, Skandia Maratony etc.).

Okres realizacji

Zadania warunkujace sukces:

2013 -2015

— oznaczenie szlakdw poprzez ustawienie tablic informacyjnych opisujgcych poszczegdlne szlaki — miejsca startu szlakéw / zakonczenia,
opcjonalnie w miejscach mozliwych dojazdéw do szlaku/wtgczenia sie. Tablice powinny zawieraé: tytut szklaku, poglagdowy rysunek
trasy/mape, informacje tematyczne wraz ze zdjeciami, rysunkami, piktogramami np. gatunki rdz, historie kwiatu rdzy, krétka instrukcje
uprawiania;

— przygotowanie tablicy tematycznych jakie mogg sie pojawiac na szlakach pn. ,,Ptasi budzik” w rez. Piskory (bazujac na
istniejgcych/tworzac nowe);

— oznaczenie miejsc tematycznych dla danego szklaku np. gospodarstwa/gospodarstw gdzie, uprawia sie rdze (zlokalizowanych przy
szlaku) — tablice informacyjne oraz mozliwos¢ zwiedzenia gospodarstwa, zakupu sadzonki rézy, powidet z ptatkdw roz itp.;

— wyznaczenie miejsca postojowego przy szlaku — zagospodarowanie (wiata, tawki, w przypadku szklakéw familijnych dodatkowo mini-
place zabaw);

— opracowanie i wytyczenie trasy rowerowe]j Putawy — Kazimierz Dolny (wzdtuz Wisty) w opcji: wypozyczenie rowerdéw w Putawach (min.
30 rowerdw), przejazd do Kazimierza Dolnego (rowery s3 oddawane w Kazimierzu Dolnym). Trasa wytyczona poza ciggami z ruchem
kotowym (samochodowym).

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:



http://www.bikeworld.pl/

Inspiracje:

wymagajgcych wiekszego doswiadczenia.

— promocja w prasie branzowej i portalach tematycznych.

— opracowanie dla kazdego szklaku ulotki informacyjnej — w wersji tradycyjnej, papierowej. Wszystkie ulotki powinny by¢ spdjne
graficznie oraz zawierad informacje o innych propozycjach (wzajemnie). Dystrybucja ulotki — punkty informacji turystycznej, sklepy,
dworce PKP, ustugodawcy turystyczni, sanatoria, restauracje, etc. Dobrym rozwigzaniem bytoby przygotowanie jednego rodzaju
stojaka, gdzie mozna by byto prezentowac te materiaty informacyjne;

— opracowanie mapy/zestawienia wszystkich propozycji w kontekscie informatora turystycznego — propozycje na jeden dzien, na dwa
dni (weekend), na 4 dni (tzw. przedtuzony weekend) na 1 tydzien;

— zamieszczanie tychze informacji na portalu turystycznym subregionu;

Warto przystepujgc do realizacji rowerowych produktéw turystycznych poszukaé inspiracji/pomystéw tras u praktykéw. Bardzo dobrym
przyktadem jest blog rowerowy www.dwarowery.daa.pl opisujgcy relacje z wycieczek po wielu trasach (petlach) biegngcych po terenie
subregionu turystycznego tréjkata Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy, z informacjami zardowno o miejscach ciekawych jak i tych

Tytut produktu turystycznego: ,,SIEG PARKOW NORDIC WALKING W SUBREGIONIE TROJKATA TURYSTYCZNEGO KAZIMIERZ DOLNY -

NALECZOW - PuLAwYy”

Walor (motyw przyciggajacy)

Walor podstawowy:
Krajobraz subregionu z nastepujgcymi jego elementami:

— pomniki przyrody (np. dab szyputkowy w Nateczowie, lipy drobnolistne w
Markuszowie, kilkanascie pomnikéw przyrody w Wawolnicy — deby
szyputkowe, topole biate, wigz szyputkowy, deby szyputkowe i sosna
czarna w Wojciechowie);

— urozmaicona rzezba terenu.

Walory uzupetniajace:

Dziedzictwo kulturowe obszaru subregionu z nastepujgcymi jego

elementami:

— budowle rezydencjonalne i patacowe wraz z zespotami parkowymi,
— domy, wille, dwory,

— zabytki architektury sakralnej,

— przemystowe zabytki wiejskie (mtyny, kuznie, etc.).

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:



http://www.dwarowery.daa.pl/

Gtéwnym zatozeniem produktu, nazywanego szeroko ,Sie¢ parkéw nordic walking w subregionie Tréjkata Turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczéw —
Putawy”, jest przygotowanie kilkunastu , pieszych” produktéw turystycznych, réznych tematycznie, dostosowanych do réznych grup odbiorcéw, ktére mogg
by¢ realizowane indywidulanie/samodzielnie, badZ pozwalajg na tworzenie na ich podstawie pomystéw na spedzenie czasu wolnego w dtuzszym okresie. Idea
produktu to wykorzystanie istniejgcych, oznakowanych szklakéw turystycznych (regionalnych i lokalnych) oraz utworzenie i oznakowanie nowych tras, tak
aby w oparciu o te infrastrukture otworzy¢ subregion otwarty (poprzez dostosowanie infrastrukturalne oraz wyeksponowane walory krajobrazowe) na
turystyke i rekreacje piesza z kijami.

Uwaga:

ponizsza propozycja nie wyczerpuje puli mozliwych do realizacji produktdow turystycznych opierajgcych sie na rekreacji pieszej. To przyktad w jaki sposéb
produkty te nalezy tworzyc, przygotowany wokoét jednego centrum turystycznego, Nateczowa. Przyktad ten charakteryzujg nastepujgce cechy (wspdlne
tez dla innych, nieopisanych produktéw):

— punkt startu wspdlny — uktad gwiazdzisty zapewniajgcy turystom kilka mozliwosci wyboru trasy lub pozwalajgcy na realizacje wycieczek w ciggu dwdch i
wiecej dni. Opcja druga jaka stosowana jest przy projektowaniu tego typu tras, to petle — wariant ciekawszy gdyz nie ma koniecznosci powrotu tqg samg
drogqg. W obu wariantach miejsce stacjonowania turysty/noclegowe jest jedno (forma ta jest pod tym wzgledem odmienna od typowych gérskich
wycieczek wielodniowych z plecakiem, ktdre stopniowo zamierajq, jako forma spedzania czasu wolnego — obecnie rozwija sie turystyka gorska piesza
tzw. ,na lekko”, w jezyku specjalistycznym zwana ,stylem alpejskim”, charakteryzujgcym sie tym, ze turysta stacjonuje w danym miejscu i prowadzi
catodzienne wycieczki z powrotem do bazy gtdwnej, najczesciej zlokalizowanej nie w schronisku gdrskim a w miejscowosci turystycznej. Ten typ
organizacji aktywnego urlopu jest tozsamy dla oséb uprawiajgcych nordic walking. Informacja ta jest wazna pod kgtem projektowania systemdw tras dla
nordic walking oraz projektowania bazy noclegowej).

— mocno koncentrujgcy sie na typie odbiorcy,
— wskazanie na temat produktu/pomyst.

Pracujgc nad ponizszymi przyktadami poszukiwano poréwnan (benchmarkéw) w pétnocnych Wrtoszech, rejon Dolomitéw, subregion Alta Badia — po
analizie porownawczej uznano, ze wystepuje tam poréownywalna gestosc¢ szlakow rowerowych jak w subregionie Trojkgta turystycznego, jednakze w
oparciu o te infrastrukture stworzonych jest kilkanascie propozycji produktow turystycznych adresowanych do ,turysty pieszego — nordic walking”. W
kazdym z tych produktow bardzo wyraznie akcentuje sie do kogo 6w produkt jest adresowany oraz pokazuje sie motyw/pomyst produktu.

— Warto — wyznaczajgc nowe trasy do nordic walking wprowadzi¢ charakterystyczne oznakowanie w terenie (piktogram malowany np. na drzewach
przypominajgcy pieszego poruszajgcego sie z kijami). Oznakowanie tego typu zostato m.in. wprowadzone w okolicach Krakowa na obszarze




Tericzyriskiego Parku Krajobrazowego (wchodzgcego w sktad Zespotu Parkow Krajobrazowych Wojewddztwa Matopolskiego dawnej zwanych Zespotem
Jurajskich Parkdéw Krajobrazowych). Mimo Ze trasy nordic walking biegng po trasach pieszych wczesniej wyznaczonych, oznakowanych i uczeszczanych
przez turystéw/rekreantéw weekendowych charakterystyczne oznaczenie petni role nie tylko kierunkowskazu, ale tez przyczynia sie do promocji tej formy
rekreacji w terenie.

Produkty turystyczne - formy komercjalizacji produktu:

— 1.A. Nordic walking w okolicy Nateczowa - ,,ZdobadZ Géry z Nateczowa / poznaj poezje Jana Pocka”- klient: kuracjusz / turysta odpoczywajacy w

Nateczowie.

Motyw przewodni: miejscowos¢ Géry jako cel wycieczki (opcjonalnie wydtuzenie wycieczki o okoto 4 km — do Markuszowa).

Trasa: Nateczéw centrum — wzdiuz drogi 826 prowadzacej do Markuszowa — Goéry. Powrdt w dwéch wariantach: ta sama trasa lub Gutanéw —
znakowany szlak rowerowy zielony, dalej znakowany szlak rowerowy niebieski — Czestawice — Nateczow.

Odlegtosc: ok. 16 km. Czas przejscia: 3,5 godziny.
1.B. Nordic walking w okolicy Nateczowa - ,,Spacer do Wawolnicy” - klient: kuracjusz / turysta odpoczywajgcy w Nateczowie.

Motyw przewodni: Wawolnica — miejscowos¢ o bogatej historii.

Trasa: Nateczéw centrum — czerwony szlak znakowany pieszy — Wawolnica — powrdt tg sama drogg — Nateczow.

Odlegtosc: ok. 10 km. Czas przejscia: 2 godziny.
1.C. Nordic walking w okolicy Nateczowa - ,,Spacer do Wojciechowa — stolicy polskiego kowalstwa” - klient: kuracjusz / turysta odpoczywajgcy w
Nateczowie.

Motyw przewodni: Wojciechdw stolica polskiego kowalstwa oraz Zagroda Wojciechowska — skansen.

Trasa: Nateczow centrum — czerwony szlak znakowany pieszy — po drodze mijamy dwa czynne miyny na rzece Bystra oraz kolejne miejsce po
nieistniejgcym juz miynie - Wojciechéw — powrét tg sama drogg — Nateczéw.

Odlegtos¢: ok. 12 km. Czas przejscia: 2 godziny (czas nie uwzglednia zwiedzania atrakcji - Wojciechowsko Zagroda i Muzeum Kowalstwa w
Wojciechowie).

1.D. Nordic walking w okolicy Nateczowa - ,,Miyny wodne te dawne i te dzisiejsze” - klient: kuracjusz / turysta odpoczywajgcy w Nateczowie.

Motyw przewodni: poznanie tradycji mtynarskich okolic Nateczowa — wzdtuz rzeki Bystre;j.

Trasa: Nateczéw centrum — wzdtuz rzeki Bystrej — Nowy Gaj — Maszki — powrdt do Nateczowa. (Trasa wymaga oznakowania).

Odlegtosc: ok. 16 km. Czas przejscia: 4 godziny.




Inne ciekawe pomysty komercjalizacji produktu — idee/pomysty do wykorzystania dla uruchomienia tematycznych szlakéw nordic walking:

— Szlak pn. ,Tylko dla dorostych czyli jak powstaja uzywki — chmiel, tyton i wino”. Pomyst: wykorzystanie szlaku znakowanego zéttego z Kazimierza

Dolnego na potudnie w strone Opola Lubelskiego ktéry wiedzie przez krajobrazy rolnicze z plantacjami chmielu i tytoniu oraz potgczenie go (z

wykorzystanie atrakcyjnej przeprawy promowej) z Janowcem i gming Putawy — wytyczenie, oznakowanie i budowa niezbednej infrastruktury szlaku

biegnacego przez miejscowe winnice (najlepiej z mozliwoscig degustacji wina).

— Szlak ,Nie tylko Swieci garnki lepig”. Pomyst: wykorzystanie istniejgcego szlaku rowerowego zdttego (petli), biegngcego wokét Baranowa dla

przygotowania szlaku tematycznego dotyczace garncarstwa, z mozliwoscig udziatu w warsztatach lepienia garnkéw, ogladania eksponatéw garncarskich,

etc.

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna

Baza noclegowa

Baza towarzyszaca

— Zaplecze gastronomiczne zapewnione w
oparciu o lokalng baze gastronomiczng
korzystajacg z produktéw lokalnych,
tradycyjnych.

— Ze wzgledu na réznorodnos¢ klientow
wystepuje konieczno$¢ zapewnienia zaplecza
spetniajgcego wysokie wymagania klientow
np. restauracje oferujgce w menu potrawy z
kuchni swiata, fusion, ale przede wszystkim
kuchni regionalnej, bogatg w oferte dobrych
win i jakosciowych alkoholi (wykorzystanie

produktéw winiarskich z Janowca), kawiarnie.

Zaplecze noclegowe w postaci:

obiektéw o zréznicowanym standardzie
jakosciowych (hotele, pensjonaty) na terenie
subregionu;

kwatery prywatne, gospodarstwa
agroturystyczne, na terenie subregionu;
campingi z infrastrukturg biwakowa
umozliwiajgce bezpieczny i komfortowy pobyt
turystom w korzystajgcych m.in. z samochodéw
typu camper (podtaczenie do pradu, etc.).

Wypozyczalnie kijéw do nordic walking.
Ustugi w zakresie transportu uczestnikéw
wycieczek na miejsce rozpoczecia wycieczki i
do miejsca zaparkowania samochoddw.
Sklepy specjalistyczne oferujgce asortyment
do biegania, nordic walking, trekingu (w tym
odziez, etc.).

Klient — grupa docelowa:

— kuracjusze stacjonujacy w Nateczowie;

—  turysci indywidualni/grupy przyjaciot zainteresowani obcowaniem z przyrodg i kulturg regionu w formie aktywnego wypoczynku.

Dystrybucja produktu:




Oferta kierowana przede wszystkim do:

— punktéw informacji turystycznej zlokalizowanych na terenie subregionu, a takze dziatajgcych na terenie regionu i kraju;

— touroperatoréw dziatajacych na terenie subregionu, wojewddztwa lubelskiego, a takze kraju;

— portali internetowych specjalizujgcych sie w tematyce nordic walking / turystyce aktywnej;

— prasy branzowej dla 0séb aktywnych np. Runners i inne;

— dystrybucja oferty podczas waznych imprez odbywajacych sie w Kazimierzu nad Wistg, Putawach, Nateczowie jak réwniez podczas imprez typowo

biegowych, turystycznych organizowanych poza subregionem (minimum na terenie Mazowsza, maksimum kraju).

Okres realizacji

Zadania warunkujace sukces:

2013 -2014

oznaczenie szlakow poprzez umieszczenie stosownych piktogramdéw/oznaczen w terenie w ciggu przebiegu tras oraz ustawienie tablic
informacyjnych opisujgcych poszczegdlne szlaki — miejsca startu szlakow / zakonczenia, opcjonalnie w miejscach mozliwych dojazdow
do szlaku/wtaczenia sie. Tablice powinny zawieraé: tytut szklaku, pogladowy rysunek trasy/mape, informacje tematyczne wraz ze
zdjeciami, rysunkami, piktogramami np. typy mtyndw na rzece Bystrej jakie po drodze mozna zobaczy¢;

przygotowanie tablic tematycznych, jakie mogg sie pojawiac na szlakach pn. tablica informacyjna przy dawnym mtynie z historig tego
miejsca;

oznaczenie miejsc tematycznych dla danego szklaku np. gospodarstwa/gospodarstw, gdzie wytwarza sie produkty lokalne
(zlokalizowanych przy szlaku) — przyktad: syrop z mniszka lekarskiego w Gérach - tablice informacyjne oraz mozliwo$¢ zwiedzenia
gospodarstwa, zakupu produktéw itp.;

wyznaczenie miejsca postojowego przy szlaku — zagospodarowanie (wiata, tawki, etc.) opcjonalnie wyposazonych w terenowe
sitownie;

zainicjowanie dziatan lokalnych wspierajgcych tematycznie szlaki — np. Markuszéw uruchomienie nale$nikarni z nale$nikami tatarskimi,
czy réwniez w Markuszowie — projekt wspierajgcy opisanie budynkdw publicznych oraz przestrzeni chodnikdw gminnych uzywajac
fragmentéw poezji Jana Pocka (w mysl idei krainy Jana Pocka).

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:

opracowanie dla kazdego szklaku ulotki informacyjnej — w wersji tradycyjnej, papierowej. Wszystkie ulotki powinny by¢ spdjne
graficznie oraz zawierac informacje o innych propozycjach (wzajemnie). Bardzo waznym elementem na ulotce jest poglagdowa mapa
szlaku wraz z informacjg o czasie przejscia poszczegdlnych odcinkéw. Ulotka powinna tez zawieraé oznaczenia trasy / typ trasy: np.




familijna/rodzinna, rekreacyjna, dla zaawansowanych etc. (oznaczenia przyjmowane w Alpach austriackich, francuskich, wtoskich oraz
Dolomitach to: for families, easy, medium, difficult). Dystrybucja ulotki — punkty informacji turystycznej, sklepy, dworce PKP,
ustugodawcy turystyczni, sanatoria, restauracje, etc. Dobrym rozwigzaniem bytoby przygotowanie jednego rodzaju stojaka, gdzie
mozna by byto prezentowac te materiaty informacyjne;

— opracowanie mapy/zestawienia wszystkich propozycji w kontekscie informatora turystycznego — propozycje na jeden dzien, na dwa
dni (weekend), na 4 dni (tzw. przedtuzony weekend) lub na 1 tydzien;

— zamieszczanie tychze informacji na portalu turystycznym subregionu;

— promocja w prasie branzowej i portalach tematycznych.

Tytut produktu turystycznego: ,,W SIODLE”

Walor (motyw przyciagajacy)

Walor podstawowy: Walory uzupetniajgce:
Krajobraz subregionu z nastepujgcymi jego elementami: — Dolina Wisty.

— Kazimierski Park Krajobrazowy.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Gtéwnym zatozeniem produktu, nazywanego szeroko ,\W siodle”, jest przygotowanie kilku ,konnych” produktéw turystycznych, ktére mogg byc realizowane
indywidualnie/samodzielnie, bgdz pozwalajg na tworzenie z nich pomystéw na spedzenie czasu wolnego w dtuzszym okresie. Idea produktu to wykorzystanie
istniejgcego potencjatu kilku gospodarstw oferujgcych rekreacje w siodle (badz przejazdy bryczkami po terenie) wraz z rozwojem stosownej infrastruktury —
szlaki konne.

Uwaga:

ponizsza propozycja ma charakter inspiracyjny; dobrym wzorem do nasladowania jest tddzki Szlak Konny, przedsiewziecie realizowane od 2010 r. na
terenie wojewddztwa tddzkiego. Docelowo bedzie to najdtuzszy znakowany szlak konny w Europie (1800 km — petla duza, petla mata wokdt todzi — ok.
300km) z petnq infrastrukturg umozliwiajgcq biwakowanie zaréwno dla turystow jak i ich koni.

Zalecenia praktyczne:

— dtugosc odcinkow dziennych/ wycieczek jednodniowych konnych powinna waha¢ sie w przedziale 15 km - 50 km (optymalny dystans dziennych dla konia
to 20 — 30 km) — obowiqzuje zasad im trudniej technicznie, duza ilos¢ przewyzszen na trasie oraz wielos¢ atrakcjami po drodze, tym krdcej;




— na szlaku muszq by¢ przewidziane miejsca postojowe zapewniajgce przede wszystkim infrastrukture dla biwakowania koni czyli koniowigzy, miejsca do
pojenia koni, miejsca popasu dla koni (tgka);

— podfoze po ktérym wytyczany jest szlak powinno by¢ mozliwie miekkie miekkie — piasek, podtoze lessowe, trawa, droga gruntowa. Niekorzystne dla kopyt
koniskich sq drogi kamieniste (ostatecznie asfalt jest lepszy od kamieni).

Pomysty komercjalizacji produktu — idee/pomysty do wykorzystania dla uruchomienia tematycznych szlakéw konnych:

— Szlak konny ,,Wzdtuz Wisty”. Pomyst: start szlaku Kazimierz Dolny. Przebieg trasy — tereny otwarte wzdtuz Wisty — prawobrzezna Wista i lewobrzezna
Wista. Wista przekraczana jest w Putawach (most). Opcjonalnie przeprawa promowa z Janowca do Kazimierza Dolnego;

— Szlak konny ,,Lessowe wawozy” — okolice Kazimierza Dolnego, Wylagi, Rzeczyca, Bochotnica;

— ,Poznaj Turystyczny Tréjkat w stylu western” — szlak konny z ofertg jazdy w stylu western: odziez, kapelusze, kon w taty, etc;

— Zestaw propozycji wycieczek powozami: ,,Powozem z Putaw do Bronowic”, ,,Powozem z Nateczowa do Czestawic i Antopola”, ,Powozem z Nateczowa
do Celejowa”, ,Powozem po Janowcu” - Pomyst: przejazd i ogladanie zabytkowych paftacéw, zespotéw dworskich, starych powozowni, zespotéw

parkowych. Oferta moze byé wzbogacona o poczestunek serwowany na trawie (w stylu piknikowym: koce w krate, kosze wiklinowe, lokalne produkty,
wino lokalne, owoce lokalne, etc.).

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna Baza noclegowa Baza towarzyszgca

—  Zaplecze gastronomiczne zapewnione w Zaplecze noclegowe w postaci: —  Stadniny koni / gospodarstwa gdzie mozna
oparciu o lokalng baze gastronomiczna —  obiektéw o zré2nicowanym standardzie wynajac konie wraz z osprzgtem.
korzystajacq z produktow lokalnych, jakosciowych (hotele, pensjonaty) na terenie —  Schroniska/hotele dla koni.
tradycyjnych. subregionu; — Hipoterapia oraz kucyki dla dzieci.

~ W odniesieniu do oferty o charakterze bardziej | —  kwatery prywatne, gospodarstwa —  Ustugi w zakresie obstugi koni (podkuwanie,
elitarnym konieczno$¢ zapewnienia zaplecza agroturystyczne, na terenie subregionu. etc.) realizowane w formie dojazdowej —
spetniajgcego wysokie wymagania klientow dojazd do konia.
np. restauracje oferujgce w menu potrawy z — Ustugi w zakresie cateringu — dowdz jedzenia
kuchni swiata, fusion, ale przede wszystkim do miejsc biwakowych na szlakach (,,pikniki
kuchni regionalnej, oferta dobrych win i na trawie”).
jakosciowych alkoholi (wykorzystanie — Sklep(-y) specjalistyczne oferujace




produktdw winiarskich z Janowca), kawiarnie. asortyment konny (w tym odziez, etc.).

Klient — grupa docelowa:

—  turysci indywidualni / grupy przyjaciét zainteresowani obcowaniem z przyrodg i kulturg regionu w formie aktywnego wypoczynku;
— rodziny z dzie¢mi (w réznym wieku) — wycieczki w siodle i powozami;

— kuracjusze (wycieczki powozami).

Dystrybucja produktu:
Oferta kierowana przede wszystkim do:

— punktéw informacji turystycznej zlokalizowanych na terenie subregionu, a takze dziatajgcych na terenie regionu i kraju;

— touroperatordow dziatajacych na terenie subregionu, wojewddztwa lubelskiego, a takze kraju;

— portali internetowych specjalizujgcych sie w tematyce konnej / turystyce aktywnej np. www.galopuj.pl, www.stadniny.pl;

— prasy branzowej;

— dystrybucja oferty podczas waznych imprez odbywajacych sie w Kazimierzu nad Wistg, Putawach, Nateczowie jak réwniez podczas imprez typowo
konnych (w tym miedzynarodowych) organizowanych poza subregionem - minimum na terenie Mazowsza i Lubelszczyzny, maksimum kraju.

Okres realizacji | Zadania warunkujgce sukces:

— oznaczenie szlakdw poprzez stosowne oznaczenia przebiegu tras w terenie oraz ustawienie tablic informacyjnych opisujgcych

2013 - 2015 poszczegdlne szlaki — miejsca startu szlakéw / zakoriczenia, opcjonalnie w miejscach mozliwych dojazdéw do szlaku/wtaczenia sie.
Tablice powinny zawieraé: tytut szklaku, poglagdowy rysunek trasy/mape, informacje tematyczne wraz ze zdjeciami, rysunkami,
informacje o miejscach postojowych ze zwrdceniem informacji na infrastrukture dla koni, informacje o podtozu (drogi gruntowe, paski,
trawa, etc.);

— oznaczenie miejsc tematycznych dla danego szklaku np. gospodarstwa/gospodarstw gdzie hoduje sie konie (zlokalizowanych przy
szlaku);

— wyznaczenie miejsca postojowego przy szlaku — zagospodarowanie (wiata, tawki, koniowigzy, poidta dla koni, tgka — miejsce popasu
dla koni).

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:

— opracowanie dla kazdego szklaku ulotki informacyjnej — w wersji tradycyjnej, papierowej. Wszystkie ulotki powinny by¢ spdjne
graficznie oraz zawierac informacje o innych propozycjach (wzajemnie). Dystrybucja ulotki — punkty informacji turystycznej, sklepy,



http://www.galopuj.pl/
http://www.stadniny.pl/

dworce PKP, ustugodawcy turystyczni, restauracje, etc. Dobrym rozwigzaniem bytoby przygotowanie jednego rodzaju stojaka gdzie
mozna by byto prezentowac te materiaty informacyjne;

— opracowanie mapy / zestawienia wszystkich propozycji w kontekscie informatora turystycznego — propozycje na jeden dzien, na dwa
dni (weekend), na 4 dni (tzw. przedtuzony weekend) na 1 tydzien;

— zamieszczanie tychze informacji na portalu turystycznym subregionu;

— promocja w prasie branzowej i portalach tematycznych.

Tytut produktu turystycznego: GEOPARK — CZYLI PODROZ DO WNETRZA ZIEMI

Walor (motyw przyciggajacy)

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:
Krajobraz (geologia i geomorfologia) subregionu z nastepujacymi jego | Dziedzictwo kulturowe i przyrodnicze obszaru subregionu z nastepujgcymi
elementami: jego elementami:
— zinwentaryzowane 222 geostanowiska na obszarze projektowanego | — budowle rezydencjonalne i patacowe wraz z zespotami parkowymi,
,Geoparku Matopolski Przetom Wisty”, — domy, wille, dwory,
— zinwentaryzowane pozostate stanowiska geologiczne na obszarze | — zabytki architektury sakralnej,
subregionu — warte uwagi turystycznej: w Rzeczycy Kolonii i | — przemystowe zabytki wiejskie (mtyny, kuznie, etc.).
Wierzchoniowie. — pomniki przyrody (dab szyputkowy w Nateczowie, lipy drobnolistne w

Markuszowie, kilkanascie pomnikdéw przyrody w Wawolnicy — deby
szyputkowe, topole biate, wigz szyputkowy, deby szyputkowe i sosna

czarna w Wojciechowie).

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:
Uwaga wstepna:
- ponizej przedstawiono dwa nurty mozliwej komercjalizacji produktu (nie wykluczajgce sie / uzupetniajgce sie).

Nurt pierwszy bazuje na walorze przyrodniczym jakim jest odkrywka geologiczna (stanowisko geologiczne) — wazne: wysoce czytelna dla nieprofesjonalisty,
wokot ktorej tworzy sie tzw. historie rozbudzajgce wyobraznie. Jest to popularny na Swiecie nurt prezentowania przyrody nieoZzywionej w postaci
geostanowisk. Nurt ten jest zaprezentowany pod opisanym przyktadowym produktem: szlak geologiczny ,,Podrdz do wnetrza Ziemi — sladami Juliusza Verne”.

Nurt drugi w petni bazuje na projekcie ,,Geopark Matopolski Przetom Wisty” w ramach ktdrego zaktada sie prezentacje ciekawych geostanowisk w systemie




szlakéw pieszych oraz rowerowych wytyczonych i oznakowanych w terenie. Nurt ten zaktada prezentacje przyrody nieoZzywionej w sposob profesjonalny (bez
uciekania sie do popularnej obecnie w turystyce np. tzw. narracji historycznej). Z uwagi na charakter obiektow (ich czytelnos¢ w terenie) nurt ten kierowany
jest do specjalistow w dziedzinie geologii lub pasjonatéw tematu.

W obu przypadkach kompendium wiedzy specjalistycznej, do tworzenia produktow turystycznych ktorych walorem podstawowym jest stanowisko
geologiczne, jest opracowanie pn. ,,Geopark Matopolski Przetom Wisty” wykonane przez konsorcjom kilku podmiotow pod kierownictwem Uniwersytetu Marii
Curie - Sktodowskiej z Lublina.

— Szlak geologiczny ,,Podréz do wnetrza Ziemi — sladami Juliusza Verne”. Pomyst: wykorzystujgc pie¢ miejsc — nieczynne kamieniotomy w Bochotnicy ze
stanowiskiem dokumentacyjnym ,,Sciana Pozaryskich”, w Rzeczycy — Kolonii, Wierzchoniowie, Kazimierzu Dolnym, Janowcu, Nasitowie, wytyczenie
szlaku tematycznego tgczgcego wspomniane miejsca badZ opisujgcego poszczegdlne lokalizacje (we wszystkich pieciu lokalizacja koniecznosc
wyznaczenia Sciezek edukacyjnych). Ponadto przygotowanie muzeum geologicznego na wolnym powietrzu w kamieniotomie w Bochotnicy wraz z
infrastrukturg typu parking, tablice informacyjne, $ciezka dydaktyczna, etc.; pozostate miejsca zostajg zagospodarowane - mate parkingi, wytyczone i
oznakowane Sciezki dojscia, tablice informacyjne na drogach oraz tablice informacyjne przy obiektach geologicznych, zagospodarowane miejsca
piknikowe. Pamietajgc o Juliuszu Verne koniecznym jest zaakcentowanie ,tematu” np. na wszystkich tablicach informacyjnych znajdujacych sie przy
lokalizacjach stanowisk geologicznych. Przyktady: ciekawostki dotyczace zycia autora — kim byt, skad pochodzit, co tworzyt, dalej — ciekawostki dotyczace
samej powiesci napisanej w 1864 r., np. rycina oryginalnej oktadki ksigzki, dalej — ciekawostki o bohaterach powiesci: Otto Lindenbrock’u porywczym
profesorze mineralogii, Axelu Lindenbrock’u bratanku profesora i ich przewodniku, Islandczyku Hansie.

— Geopark Matopolski Przetom Wisty. Pomyst: wytyczenie, oznakowanie w terenie oraz opisanie (przewodnik, mapa, strona/zaktadka na www) kilku
szlakow pieszych i rowerowych (szczegdtowo trasy te — przebieg trasy, dtugosé trasy, atrakcje geologiczne i geomorfologiczne, opisane sg w zestawie 22
propozycji zawartych z opracowaniu pn. ,,Geopark Matopolski Przetom Wisty”).

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna Baza noclegowa Baza towarzyszgca
—  Zaplecze gastronomiczne zapewnione w Zaplecze noclegowe w postaci: — Wypozyczalnie rowerow, wypozyczalnie
oparciu o lokalng baze gastronomiczng —  obiektéw o zréznicowanym standardzie kijow do nordik walking.
korzystajaca z produktow lokalnych, jakosciowych (hotele, pensjonaty) na terenie —  Ustugi w zakresie transportu uczestnikow
tradycyjnych. subregionu; wycieczek na miejsce rozpoczecia wycieczki i
—  Ze wzgledu na réznorodnosé klientéw —  kwatery prywatne, gospodarstwa do miejsca zaparkowania samochodéw.
wystepuje koniecznoé¢ zapewnienia zaplecza agroturystyczne, na terenie subregionu; — Sklepy specjalistyczne oferujgce asortyment
spetniajacego wysokie wymagania klientéw do biegania, nordic walking, trekkingu, jazdy




np. restauracje oferujgce w menu potrawy z — campingi z infrastrukturg biwakowg na rowerze (w tym odziez, etc.).

kuchni swiata, fusion, ale przede wszystkim umozliwiajgce bezpieczny i komfortowy pobyt —  Sklep(-y) oferujacy(-e) , pamiatki”
kuchni regionalnej, bogatg w oferte dobrych turystom w korzystajgcych m.in. z samochodéw geologiczne.
win i jakosciowych alkoholi (wykorzystanie typu camper (podtaczenie do pradu, etc.).

produktéw winiarskich z Janowic), kawiarnie.

Klient — grupa docelowa:

mitosnicy geologii (pasjonaci tematu), studenci geologii;
turysci indywidualni/grupy przyjaciét zainteresowani obcowaniem z przyroda regionu w formie aktywnego wypoczynku.

Dystrybucja produktu:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

punktow informacji turystycznej zlokalizowanych na terenie subregionu, a takze dziatajgcych na terenie regionu i kraju;

touroperatordéw dziatajgcych na terenie subregionu, wojewddztwa lubelskiego, a takze kraju;

portali internetowych specjalizujgcych sie w tematyce geologicznej;

dystrybucja oferty podczas waznych imprez odbywajacych sie w Kazimierzu nad Wistg, Putawach, Nateczowie jak rowniez podczas imprez typowo
biegowych, rowerowych, turystycznych organizowanych poza subregionem (minimum na terenie Mazowsza, maksimum kraju);

uczelnie wyzsze z wydziatami geologicznymi (lub szerzej wydziatami nauk o ziemi), instytuty naukowe i badawcze.

Okres realizacji | Zadania warunkujace sukces:

— uporzadkowanie terenu wokét geostanowisk oraz samych geostanowisk (np. usuniecie dzikich wysypisk smieci ktére obecnie czesto

2013 -2014 znajdujg sie m.in. w geostanowiskach, etc). , wykonanie zabezpieczen;

— oznaczenie szlakdw poprzez ustawienie tablic informacyjnych opisujgcych poszczegdlne szlaki — miejsca startu szlakdw / zakonczenia,
opcjonalnie w miejscach mozliwych dojazdéw do szlaku/wtgczenia sie. Tablice powinny zawierac: tytut szklaku, poglagdowy rysunek
trasy/mape, informacje tematyczne wraz ze zdjeciami, rysunkami, piktogramami dotyczgcymi geostanowisk jakie znajduja sie na
szlaku, ale tez innych ciekawych obiektow (koscioty, mtyny, zamki, patace, etc.);

— wyznaczenie miejsca postojowego przy szlaku — zagospodarowanie (wiata, tawki, etc.).

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:

— opracowanie dla kazdego szlaku ulotki informacyjnej — w wersji tradycyjnej, papierowej. Wszystkie ulotki powinny by¢ spdjne




graficznie oraz zawierad informacje o innych propozycjach (wzajemnie). Bardzo waznym elementem na ulotce jest poglgdowa mapa
szlaku wraz z informacjg o czasie przejscia poszczegdlnych odcinkéw. Warto aby ulotka zawierata oznaczenia trasy / typ trasy: np.
familijna/rodzinna, rekreacyjna, dla zaawansowanych etc. (oznaczenia przyjmowane w Alpach austriackich, francuskich, wtoskich oraz
Dolomitach to: for families, easy, medium, difficult). Dystrybucja ulotki — punkty informacji turystycznej, sklepy, dworce PKP,
ustugodawcy turystyczni, sanatoria, restauracje, etc. Dobrym rozwigzaniem bytoby przygotowanie jednego rodzaju stojaka, gdzie
mozna by byto prezentowaé te materiaty informacyjne;

opracowanie mapy / zestawienia wszystkich propozycji w kontekscie informatora turystycznego — propozycje na jeden dzien, na dwa
dni (weekend), na 4 dni (tzw. przedtuzony weekend) lub na 1 tydzien lub wedtug ,innego klucza” — np. kreséw geologicznych;
zamieszczanie tychze informacji na portalu turystycznym subregionu;

promocja w prasie branzowej i portalach tematycznych.




3.1.6 WZMACNIANIE ROZPOZNAWALNYCH MAREK W SUBREGIONIE W OPARCIU O NOWE TRENDY TURYSTYCZNE

Wzmacnianie
rozpoznawalnych
marek w subregionie w
oparciu o nowe trendy
turystyczne

Dbajo zdrowie w
Nateczowie

Turystyka kongresowa i
szkoleniowa w regionie

Sport na kazdy sezon

Tytut produktu turystycznego: DBAJ O ZDROWIE W NALECZOWIE

Walor (motyw przyciggajacy)

Walor podstawowy:

— Tradycje lecznicze Nateczowa siegajgce XIX wieku. Uzdrowisko

— Specyficzny mikroklimat Nateczowa - jego wtasciwosci lecznicze
powodujg samoczynne obnizanie cisnienia tetniczego krwi oraz
zmniejszanie dolegliwosci chordb serca.

Walory uzupetniajace:

6 sanatoridéw (z ktdrych trzy nalezg do Zaktadu Leczniczego Uzdrowisko
Nateczow S.A., a dwa przystosowane dla 0séb na wozkach inwalidzkich)
oraz kilka niepublicznych placéwek medycznych i prywatnych klinik.
Miejscowe SPA & Wellness.




— Wody mineralne.
— Park zdrojowy, zabytkowe wille, sciezki i trasy turystyczne w
Nateczowie.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

— Produkt ma by¢ odpowiedzig na wspotczesne trendy turystyczne. Zgodnie z nimi wzrasta znaczenie tzw. turystyki medycznej/paramedycznej. Oprécz

tradycyjnych form leczniczych kultywowanych w Nateczowie i okolicach od ponad wieku w ramach produktu rozwijane bedg inicjatywy zaspakajajace

potrzeby turystow/klientéw w zakresie profilaktyki prozdrowotnej, rehabilitacji, medycyny estetycznej, pielegnacji, relaksacji. Produkt ma dba¢ zaréwno

o zdrowie fizyczne jaki i psychiczne klientow.

Przyktady komercjalizacji oferty:

Leczenie sanatoryjne — dodatkowe formy aktywnosci dla kuracjuszy poza zabiegami finansowanymi z NFZ (warsztaty, wycieczki, animacje)

Weekend dla zapracowanych — relaks w SPA, sesje odstresowujace, regeneracyjne dla oséb przepracowanych, zestresowanych pracg,
potrzebujgcych szybkiej regeneracji sit w trakcie weekendowego wypadu za miasto -> oferta potgczona z produktami opisanymi w Programie
,Po terenie — potgczeni szlakami”;

Weekend dla rodzicow — oferta dla mam i ojcéw — zabiegi lecznicze, pielegnacyjne, relaksacyjne w trakcie ktorych dzieci bedg miaty zapewniong
opieke — animacja zajec dla dzieci przez przeszkolone osoby — zajecia ruchowe, gry, zabawy.

Zdrowe gotowanie — warsztaty kulinarne i praktyczne zajecia ze zdrowej kuchni (edycje weekendowe potgczone z zabiegami medycznymi).

Mozliwe takze inne formy pakietowych pobytow np. babski weekend, swigteczny relaks itp. wazne by oferte medyczng/prozdrowotnq oferowac
w powigzaniu z przyktadami komercjalizacji opisanymi w pozostatych Programach turystycznych.

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

(wskazane w diecie przy schorzeniach

Oferta gastronomiczna powinna uwzglednia¢ agroturystyczne, na terenie subregionu;
potrawy dostosowane do potrzeb kuracjuszy

Baza gastronomiczna Baza noclegowa Baza towarzyszaca
—  Zaplecze gastronomiczne zapewnione w Zaplecze noclegowe w postaci: — Wyposazenie przydane w zabiegach
oparciu o lokalng baze gastronomiczna —  obiektéw o wysokim standardzie jakosciowych prozdrow.otnych, p|elegnacYJnych,
korzystajacg z produktow lokalnych, (hotele, pensjonaty) w poblizu SPA; relaksacyjnych, odstresowujacych;
tradycyjnych. — Infrastruktura rekreacyjna dla dzieci.

— kwatery prywatne, gospodarstwa

— miejsca w sanatoriach.




kardiologicznych) oraz oséb dbajacych o
zdrowie (kuchnia zdrowa, przygotowywana na
bazie Swiezych, ekologicznych produktow).

Klient — grupa docelowa:

Kuracjusze — osoby ze schorzeniami kardiologicznymi;

Osoby narazone na stres i przemeczone pracg — np. kadra menedzerska;
Rodzice z matymi dzieémi;

Osoby dbajace o zdrowie i urode.

Dystrybucja produktu:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

punktow informacji turystycznej zlokalizowanych na terenie subregionu, a takze dziatajgcych na terenie regionu i kraju;

przychodni kardiologicznych;

touroperatorow dziatajacych na terenie subregionu, wojewddztwa lubelskiego, a takze kraju;

portali internetowych specjalizujgcych sie w tematyce prozdrowotnej, dbania o urode, sylwetke, zwigzanej ze zdrowym stylem zycia;
dystrybucja oferty do duzych korporacji w wiekszych miastach.

Okres realizacji | Zadania warunkujgce sukces:

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:

2013 -2014 — zamieszczanie informacji o produkcie na portalu turystycznym subregionu;

— promocja w prasie branzowej i portalach tematycznych.




Tytut produktu turystycznego: TURYSTYKA KONGRESOWA | SZKOLENIOWA W REGIONIE

Walor (motyw przyciggajacy)

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:

— Atrakcyjne tereny pod wzgledem krajobrazowym i kulturowym Dziedzictwo kulturowe obszaru subregionu =z nastepujacymi jego
sprzyjajgce uzupetnianiu oferty szkoleniowo-kongresowej (atrakcje czasu | elementami:
wolne). — budowle rezydencjonalne i patacowe wraz z zespotami parkowymi,

— Obiekty konferencyjne i hotelowe w Kazimierzu Dolnym, Nateczowie i —  domy, wille, dwory,
Putawach —  zabytki architektury sakralnej,

— przemystowe zabytki wiejskie (mtyny, kuznie, etc.).
Wyspecjalizowane centrum naukowo-badawcze w Putawach.

Tradycyjne miejsce spotkan srodowisk twérczych.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Produkt w takiej postaci odpowiada na trendy w turystyce sprzyjajgce organizacji wydarzen o charakterze szkoleniowym lub kongresowym poza
miejscem pracy lub zamieszkania uczestnikow. Co raz wiecej firm, instytucji czy organizacji branzowych wybiera na miejsce szkolenia/kongresu
atrakcyjnie usytuowane obiekty wyposazone w sale konferencyjne/szkoleniowe. Gtéwnym zatozeniem jest zapewnienie nie tylko komfortowych
warunkéw do pracy/nauki/wymiany doswiadczen, ale takze zorganizowanie ciekawego programu wydarzen poza godzinami zajeé. Réznorodnosé
przyrodnicza i bogactwo dziedzictwa kulturowego subregionu gwarantuje atrakcyjne zagospodarowanie wolnego czasu uczestnikom
szkoleni/kongreséw/zjazddw itp.
Przyktady komercjalizacji oferty:
— Szkolenia pracownicze dla firm potaczone z formami integracyjnymi;

— Zjazdy/konferencje $Srodowisk branzowych np. literatéw, dziennikarzy, architektow;

— Konferencje naukowe/branzowe zwigzane ze specyfikg regionu np. ornitologiczne, geologiczne, weterynaryjne, rolnicze.

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna Baza noclegowa Baza towarzyszgca

Zaplecze gastronomiczne zapewnione w Zaplecze noclegowe w postaci: — Infrastruktura niezbgdna do organizacji
konferencji/szkolen — odpowiednie

oparciu o lokalng baze gastronomiczng




korzystajacg z produktéw lokalnych, —  obiektéw o wysokim standardzie jakogciowych wyposazenie sal, nagtosnienie, urzgdzenia
tradycyjnych. (hotele, pensjonaty) w poblizu centréw audiowizualne itp.

Baza gastronomiczna gotowa do obstugi szkoleniowo-kongresowych lub w ich ramach,

wiekszych/zorganizowanych grup przy zapewniajgcych odpowiednig ilo$¢ miejsc

obiektach szkoleniowo-kongresowych noclegowych w pokojach 1/2 — osobowych.

Klient — grupa docelowa:

Kadra zarzadzajaca i pracownicy firm oraz administracji publicznej;
Srodowiska branzowe i artystyczne;
Srodowiska naukowe i akademickie.

Dystrybucja produktu:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

Instytucje szkoleniowe (Instytucje zarzadzajgce projektami szkoleniowymi finansowymi z UE);
Instytuty badawcze i jednostki naukowe;

Firmy zajmujace sie profesjonalng obstuga kongreséw, konferencji, szkolen;

Korporacje zawodowe;

Dziaty HR duzych firm.

Okres realizacji | Zadania warunkujace sukces:

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:

2013 -2014 — promocja w prasie branzowej i portalach tematycznych zwigzanych z rozwojem zawodowym, HR, szkoleniami itp.

— przygotowanie oferty subregionalnych centréw szkoleniowo-kongresowych w potaczeniu z bazg noclegowa oraz propozycjami
spedzania czasu wolnego w powigzaniu z pozostatymi produktami turystycznymi — oferta w postaci ulotek, strony internetowej,

broszur, folderéw reklamowych.




Tytut produktu turystycznego: SPORT NA KAZDY SEZON

Walor (motyw przyciggajacy)

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:

— Réznorodnos¢ przyrodnicza terenu sprzyjajgca uprawianiu réznych form Dziedzictwo kulturowe obszaru subregionu =z nastepujacymi jego
sportéw m.in. kajakarstwo, ptywanie, turystyka rowerowa, bieganie, elementami:
narciarstwo. — budowle rezydencjonalne i patacowe wraz z zespotami parkowymi,

— domy, wille, dwory,

— zabytki architektury sakralne;j,

— przemystowe zabytki wiejskie (mtyny, kuznie, etc.).

Infrastruktura sportowa w postaci stokdw narciarskich, tras rowerowych,

spacerowych, ptywalni, kortow tenisowych itp.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:
— Produkt zawiera oferte dla oséb aktywnych, lubigcych sport i ruch przede wszystkim na swiezym powietrzu. Konstrukcja produktu zaktad utrzymanie
oferty sportowej przez caty rok. Dywersyfikacja oferty na sezon letni i zimowy oraz ze wzgledu na grupe odbiorcow i dtugosc ich pobytu w regionie.
— Rodzinne wakacje/ferie — oferta kilkudniowego pobytu w subregionie ukierunkowana na aktywnos$¢ fizyczng — oferta dostosowana i
zrdéznicowana pod katem dzieci w réznym wieku.
— Sportowe uniesienia w weekend — oferta zimowego lub letniego intensywnego wypoczynku dla grup znajomych/przyjaciot.
— Obozy sportowe dla dzieci i miodziezy (w zaleznosci od rozwoju bazy sportowej takze dla profesjonalnych sportowcéw — klubowych i
reprezentacyjnych).
— Imprezy/zawody sportowe — cykliczne imprezy o charakterze ponadregionalnym np. Zawody Balonowe w Nateczowie, Etap Tour de Pologne,
Zawody kajakowe/regaty wioSlarskie.
Oferta scisle powigzana z produktami turystycznymi m.in. Meandry Wieprza, Relaks nad Wistq, oraz Programem turystycznym , Po terenie —

potgczeni szlakami”

Pozadana baza turystyczna umozliwiajgca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna Baza noclegowa Baza towarzyszgca

— Infrastruktura sportowa w postaci m.in. boisk

— Zaplecze gastronomiczne zapewnione w Zaplecze noclegowe w postaci:




oparciu o lokalng baze gastronomiczng
korzystajacg z produktéw lokalnych,
tradycyjnych.

obiektéw o zréznicowanym standardzie
jakosciowych (hotele, pensjonaty) na terenie
subregionu;

kwatery prywatne, gospodarstwa
agroturystyczne, na terenie subregionu;
campingi z infrastrukturg biwakowag

umozliwiajgce bezpieczny i komfortowy pobyt
turystom w korzystajgcych m.in. z samochodéw

typu camper (podtaczenie do pradu, etc.).

do gier zespotowych, wyciggdw narciarskich,
ptywalni, kortéw tenisowych, tras
rowerowych, biegowych, spacerowych,
szlakéw kajakowych, scianek
wspinaczkowych itd.

Wyposazenie obiektéw turystycznych w
punkty odnowy biologicznej;

Parkingi samochodowe w miejscach sportu i
rekreacji.

Klient — grupa docelowa:
— Rodziny z dzieémi;
—  Grupy przyjaciét;

— Uczestnicy obozow sportowych dla dzieci i mtodziezy;

— Sportowcy;

—  Turysci indywidualni (pasjonaci aktywnego wypoczynku).

Dystrybucja produktu:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

— punktéw informacji turystycznej zlokalizowanych na terenie subregionu, a takze dziatajgcych na terenie regionu i kraju;

— touroperatoréw dziatajgcych na terenie subregionu, wojewddztwa lubelskiego, a takze kraju;

— portali internetowych specjalizujgcych sie w tematyce sportowe;j / turystyce aktywne;.

—  Kluboéw sportowych, osrodkéw sportu i rekreacji .

Okres realizacji | Zadania warunkujgce sukces:




2013 -2014

Przystosowanie istniejgcej infrastruktury sportowej lub stworzenie nowej w celu wydtuzenia sezonu turystycznego.

Organizacja imprezy sportowej o charakterze ponadregionalnym — cyklicznej lub aplikowanie do odpowiednich central sportowych ws.
organizacji zawodoéw sportowych o charakterze pucharowym lub mistrzowskim.

Opracowanie mapy obiektéw sportowych subregionu.

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:

promocja w prasie branzowej i portalach tematycznych zwigzanych z aktywnym wypoczynkiem;
przygotowanie oferty obozéw sportowych dla amatoréw i zawodowcdw reprezentujgcych rézne dyscypliny sportu;
opracowanie i instalacja informacji wizualnej na terenie subregionu informujgcej o atrakcjach sportowych subregionu.




3.2. Plan dziatan dla Domeny 2. Wspétdziatanie w budowaniu zintegrowanej
oferty turystycznej subregionu.

Domena 2:
Wspoldziatanie w
budowaniu
zintegrowanejoferty
turystycznejsubregionu.

" Stworzenie trwafego
partnerstwa narzecz
rozwoju turystykiw
subregionie tréjkata
turystycznego Kazimierz
Dolny - Nateczéw —
Putawy

Wspdlna, skutecznai
spéjna promocja
turystyczna subregionu

Stworzenie
kompleksowegoi
nowoczesnego systemu
informacji turystycznej

Cel strategiczny |: Stworzenie trwatego partnerstwa na rzecz rozwoju turystyki w subregionie
trojkata turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy.

Cel strategiczny koncentruje sie na zbudowaniu trwatego partnerstwa oséb, podmiotéw i instytucji
zajmujgcych sie dziatalnoscig turystyczng i paraturystyczng w subregionie, stuzgcego realizacji
wspdlnej polityki rozwoju turystycznego subregionu oraz wzmacniania jego pozycji konkurencyjnej na
turystycznych rynkach krajowych i zagranicznych. Wspélne, skoordynowane dziatania dajg wieksza
szanse na wypromowanie produktu i dotarcie do potencjalnego klienta z informacjg o lokalnych
atrakcjach. Dziatania w ramach tego celu stuzg wzmacnianiu potencjatu podmiotéw dziatajgcych w
subregionie w obszarze turystyki, budowaniu zdolnos$ci i stwarzaniu mozliwosci do tgczenia
komplementarnych pomystéw i inicjatyw w zakresie kreowania oferty turystycznej, a takze
zwiekszania kompetencji i wiedzy w ramach realizowanej wspdétpracy. Wszystko to wptywaé bedzie
na budowanie klimatu rzeczywistej wspotpracy.

Elementem szczegblnie integrujgcym i zacie$niajgcym wspdtprace partneréw turystycznych
w subregionie bedzie oparcie jej na standardach budujgcych wzajemne zaufanie i zaangazowanie
oraz dajgce poczucie wspdétodpowiedzialnosci, bezpieczedstwa i jasnosci oczekiwan i stawianych
celéw.

Proponowane zadania:




Termin realizacji

Odpowiedzialnosé /
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

do konca Il kwartatu 2013 r.

Podmiot wskazany przez

partnerdw Projektu oraz

partnerdéw spotecznych i
gospodarczych

zadanie nie wymagajace
ponoszenia naktadéw
finansowych

Termin realizacji

Odpowiedzialnos¢ /
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

dziatanie state

spotkania raz w roku
poczawszy od

2013 .

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

Srodki JST, partneréw
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, $rodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program

Wspétpracy, Fundusze

Norweskie)

Termin realizacji

Odpowiedzialnos¢ /
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

2013 r.

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

srodki JST, partneréw
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program




Wspétpracy, Fundusze
Norweskie)

Termin realizacji

Odpowiedzialnos¢ /
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

dziatanie cykliczne —raz w
roku, poczgwszy od 2013 r.

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

Srodki JST, partneréw
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, $rodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program

Wspétpracy, Fundusze

Norweskie)




Termin realizacji

Odpowiedzialnos¢
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

2013 r.

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowsg ds.
Turystyki

$rodki JST, partnerow
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program
Wspodtpracy, Fundusze
Norweskie)

Termin realizacji

Odpowiedzialnosé /
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

2013 r.

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

srodki JST, partneréw
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program
Wspodtpracy, Fundusze
Norweskie)

Cel strategiczny Il: Wspdlna, skuteczna i spéjna promocja turystyczna subregionu

Osiggniecie sukcesu na rynku turystycznym nie jest mozliwe bez spdjnej i efektywnej promocji
subregionu na wybranych rynkach docelowych. Stad konieczne jest podejmowanie dziatan
zapewniajgcych zbudowanie silnego i rozpoznawalnego wizerunku turystycznego catego subregionu,

a takze prowadzenie skutecznej promocji atrakcji turystycznych subregionu.

Zintegrowane i skoordynowane dziatania z zakresu promocji turystycznej subregionu i jego waloréw
powinny opieraé sie na wykorzystaniu nowoczesnych narzedzi i nosnikéw promocyjnych takich jak
chociazby internet. Stad dziatania wskazane w ramach tego celu koncentruja sie na stworzeniu
spojnego dla catego subregionu systemu identyfikacji wizualnej, wypracowaniu zasad promocji
wzajemne] przez parteréw turystycznych dziatajgcych w subregionie, a takze prowadzeniu strategii

promocji medialnej.




Proponowane zadania:

Termin realizacji

Odpowiedzialnosé /
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

2012 - 2013

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

$rodki JST, partnerow
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, $rodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program
Wspétpracy, Fundusze
Norweskie)

Termin realizacji

Odpowiedzialnos¢ /

podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

dziatanie state poczawszy
od 2012

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

zadanie nie wymagajace
ponoszenia naktadéw
finansowych




Termin realizacji

Odpowiedzialnosé /
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

2013

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

$rodki JST, partneréw
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program
Wspétpracy, Fundusze
Norweskie)

Termin realizacji

Odpowiedzialnos¢ /
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

Dziatanie state poczawszy
od 2013 .

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

zadanie nie wymagajace
ponoszenia naktadéw
finansowych




Termin realizacji

Odpowiedzialnosé /
podmioty zaangazowane

z

rodta finansowania

Dziatanie state poczawszy
od 2013 .

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

zadanie nie wymagajace
ponoszenia naktadéw
finansowych;

$rodki JST, partneréw
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, $rodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program
Wspétpracy, Fundusze
Norweskie) (prowadzenie profilu
na facebooku)

Termin realizacji

Odpowiedzialnos¢ /
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

dziatania state poczawszy od
2013

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

srodki JST, partneréw
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program
Wspotpracy, Fundusze
Norweskie)




Cel strategiczny lll: Stworzenie kompleksowego i nowoczesnego systemu informacji turystycznej

Dobrze zorganizowana, aktualna i tatwo dostepna informacja turystyczna jest kluczowym czynnikiem
sukcesu dla kazdego liczacego sie obszaru turystycznego, dlatego konieczne jest usprawnienie
systemu informacji turystycznej dla catego subregionu, uwzgledniajgc przy tym istotny wzrost roli
informacji i sprzedazy przez internet. Obecnie informacja o atrakcjach turystycznych wystepujacych
w subregionie, dostepnej bazie noclegowej, gastronomicznej czy towarzyszacej jest rozproszona, stad
konieczno$¢ podejmowania dziatan stuzgcych skumulowaniu petnej informacji turystycznej w jednym
miejscu, dostepnym takze za pomocg wszelkich urzgdzen mobilnych. W tym aspekcie wazny jest
ponadto rozwdj systemdw rezerwacji ustug turystycznych on line. Budowanie systemu informacji
turystycznej powinno by¢ uzupetnione o realizacje cyklicznych badan ruchu turystycznego, tak by
konstruowana oferta i komunikaty do potencjalnych turystéw byty zgodne z ich oczekiwaniami i
potrzebami.

Proponowane zadania:

. L Odpowiedzialnos¢ / . . .
Termin realizacji . . Zrédta finansowania
podmioty zaangazowane

$rodki JST, partnerow

. . spotecznych i gospodarczych,
Podmiot wytoniony przez

2013 -2014 Rade Programowg ds.
Turystyki

srodki UE, srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program
Wspodtpracy, Fundusze
Norweskie)

. L Odpowiedzialnos¢ / ., . ]
Termin realizacji . . Zrédta finansowania
podmioty zaangazowane

dziatania state poczawszy Podmiot wytoniony przez srodki JST, partneréw
od 2013 Rade Programowg ds. spotecznych i gospodarczych,




Turystyki

srodki UE, srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program
Wspotpracy, Fundusze
Norweskie)

Termin realizacji

Odpowiedzialnosé /
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

2013 -2014

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

Srodki JST, partneréw
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program

Wspétpracy, Fundusze

Norweskie)

Termin realizacji

Odpowiedzialnosé /
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

2013 - 2014

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

srodki JST, partneréw
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program
Wspétpracy, Fundusze
Norweskie)




Termin realizacji

Odpowiedzialnosé /
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

dziatania state

poczawszy od 2012

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

zadanie nie wymagajace
ponoszenia naktadéw
finansowych

Termin realizacji

Odpowiedzialnos¢ /
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

2014 - 2015

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

Srodki JST, partneréw
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, $rodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program

Wspétpracy, Fundusze

Norweskie)

Termin realizacji

Odpowiedzialnos¢ /

podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

2013 - 2015

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

srodki JST, partneréw
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program
Wspotpracy, Fundusze
Norweskie)




3.3. Plan dziatain dla Domeny 3. Ksztattowanie wsréd mieszkaricow
subregionu postaw odpowiedzialnosci za rozwdj zréwnowazonej turystyki i
przedsiebiorczosci okototurystyczne;j.

Domena 3: Ksztattowanie
wsrod mieszkancow
subregionu postaw
odpowiedzialnosci za
TOZWOjZrownowazonej
turystykii przedsiebiorczosci
okoloturyst j

Wspieranie postaw
wspdtodpowiedzialnosci

. zarozwoj zréwnowazonej
turystykiwsréd
mieszkaricéw subregionu

Rozwijanie postaw
przedsiebiorczosciw
zakresie turystyki wséréd
mieszkaricow

Cel strategiczny I: Wspieranie postaw wspoétodpowiedzialnosci za rozwdj zrownowazonej turystyki
wsrod mieszkancow subregionu.

Obszar oddziatywania Celu strategicznego |. Wspieranie postaw wspdtodpowiedzialnosci za rozwdj
zrownowazonej turystyki wsréd mieszkancow subregionu koncentruje sie przede wszystkim na
dostarczeniu mieszkancom subregionu zrédet wiedzy, dobrych praktyk, doswiadczen, ktére
przyczynig sie do budowy, modyfikacji lub wzmocnienia przekonan lokalnej spotecznosci w
odniesieniu do zréwnowazonego rozwoju turystyki. Cel ten bedzie realizowany w odniesieniu do
dwéch zasadniczych kwestii: po pierwsze oddziatywanie na lokalng wspdlnote mieszkarncow pod
katem budowania/wzmacniania ich tozsamosci, dumy z dziedzictwa kulturalno-historycznego i
przyrodniczo-krajobrazowego subregionu, poczucia wartosci i atrakcyjnosci turystycznej ich
miejscowosci i okolicy. Po drugie, cel osiggniety zostanie w wyniku dziatan podejmowanych na rzecz
przyjmowania przez mieszkancow postaw proekologicznych, ktdre przetoza sie na jakos¢ srodowiska,
w ktdrym na co dzien zamieszkujg, ale takze na wzrost komfortu odwiedzajgcych subregion.

Propozycje zadan:




Termin realizacji

Odpowiedzialnosé /
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

Dziatania cykliczne

poczawszy od 2013 r.

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowag ds.
Turystyki

$rodki JST, partnerow
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program
Wspodtpracy, Fundusze
Norweskie)

Termin realizacji

Odpowiedzialnos¢ /

podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

Il kwartat 2013 r.

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

srodki JST, partneréw
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program
Wspotpracy, Fundusze
Norweskie)




Termin realizacji

Odpowiedzialnos¢ /
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

Il kwartat 2013 r.

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

$rodki JST, partneréw
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, $rodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program
Wspédtpracy, Fundusze
Norweskie)

Termin realizacji

Odpowiedzialnos¢ /
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

2013-2014

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

srodki JST, partneréw
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program
Wspotpracy, Fundusze
Norweskie)

Termin realizacji

Odpowiedzialnos¢ /

podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

Il kwartat 2013

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

srodki JST, partneréw
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, srodki zewnetrzne
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(Szwajcarsko-Polski Program
Wspotpracy, Fundusze
Norweskie)

Odpowiedzialnos¢ .
Termin realizacji ; / Zrodta finansowania

podmioty zaangazowane

srodki JST, partneréw
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program

Wspotpracy, Fundusze

Podmiot wytoniony przez
2013-2014 Rade Programowg ds.
Turystyki

Norweskie)

Cel strategiczny Il: Rozwijanie postaw przedsiebiorczosci w zakresie turystyki wsrod mieszkancow.

W rozumieniu wskazanego celu strategicznego mieszczg sie dziatania zwigzane z pobudzaniem wsrdéd
mieszkancow aktywnosci zawodowej w obszarach zwigzanych z turystyka. Cel ten zostanie osiggniety
woéwczas, gdy mieszkancy zaczng dostrzegad realne korzysci jakie przynosi ze sobg rozwaj turystyki.
Do tego potrzebna jest edukacja mieszkancéw realizowana poprzez szkolenia, spotkania
informacyjne, akcje promocyjne i promujgce udane inwestycje biznesowe w skali mikro. Z drugiej
strony waznym czynnikiem wptywajgcym na osiggniecie zatozonego celu bedzie postawa lokalnych
wtadz i administracji i jej dziatania wobec mieszkancéw chcacych rozwijac dziatalnosé gospodarcza.

Propozycje zadan:




Termin realizacji

Odpowiedzialnos¢ /
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

2013-2014

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

$rodki JST, partneréw
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, $rodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program
Wspédtpracy, Fundusze
Norweskie)

Termin realizacji

Odpowiedzialnosé /
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

2013-2014

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

Srodki JST, partneréw
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program

Wspotpracy, Fundusze

Norweskie)

Termin realizacji

Odpowiedzialnos¢ /
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

2014

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

srodki JST, partneréw
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program
Wspotpracy, Fundusze
Norweskie)




Termin realizacji

Odpowiedzialnos¢ /
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

Il kwartat 2013 roku

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowsg ds.
Turystyki

$rodki JST, partnerow
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program
Wspodtpracy, Fundusze
Norweskie)

Termin realizacji

Odpowiedzialnos¢ /

podmioty zaangazowane

Zr6dta finansowania

Il kwartat 2013 roku

Podmiot wytoniony przez
Rade Programowg ds.
Turystyki

srodki JST, partneréw
spotecznych i gospodarczych,
srodki UE, srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program
Wspétpracy, Fundusze
Norweskie)




Na system wdrazania i monitorowania Planu Rozwoju Turystyki sktadajg sie dwa podstawowe
elementy: pierwszy z nich odnosi sie bezposrednio do okreslenia procedur i odpowiedzialnych za
realizacje zapiséw strategicznych, drugi zas wskazuje odpowiedzialnych za dokonanie pomiaru i
obserwacji postepdw w realizacji Planu Rozwoju Turystyki oraz stosowne procedury. Dopetnieniem
systemu jest okreslenie podmiotéw odpowiedzialnych i zaangazowanych w jego wdrazanie, a takze
wskazanie mozliwych zrddet finansowania opisanych produktéw turystycznych i zadan.

System wdrazania

ARCHITEKTURA -
Podmioty SYSTEMU Zrodta
odpowiedzialne WDRAZANIA | finansowania
| zaangazowane MONITOROWANIA
PRT

System
monitorowania

Wdrozenie Planu Rozwoju Turystyki odbywac bedzie sie w oparciu o dwie Sciezki realizacyjne.
Pierwsza z nich obejmuje programy turystyczne, ktérych realizacja oparta bedzie o uruchamianie
poszczegdlnych elementéw  zaproponowanych produktow  turystycznych. Wiekszos¢
zaproponowanych rozwigzan bedzie mozliwa do sfinansowania w wyniku przeprowadzania
procedury konkursowej i przyznania srodkéw z Szwajcarsko-Polskiego Systemu Wspétpracy. Druga
Sciezka opiera sie na zadaniach, za ktére odpowiedzialnos¢ przekazana jest czesciowo innym
podmiotom lub instytucjom i bazuje w réwnej mierze na srodkach budzetowych poszczegdlnych
gmin i powiatu oraz $srodkach zewnetrznych.

Proces wdrazania Planu Rozwoju Turystyki oparty bedzie na zasadach zgodnych z standardami
zachowan organizacyjnych, ujetych w zapisie misji rozwoju turystyki w subregionie:
— wspotpracai partnerstwo na wszystkich poziomach;

— wypracowanie wysokiej jakosci oferty turystycznej, wzajemne o nig dbanie (audyt
wewnetrzny);



— koordynacja dziatarn zmierzajgcych do wypracowania wspélnej i uzupetniajacej sie oferty
turystycznej subregionu;

— stata komunikacja, wymiana doswiadczen, konsultowanie konkretnych rozwigzan i projektéw
zwigzanych z rozwojem turystyki w subregionie;

— Wzajemna promoc;ja;

— powszechne dbanie o turyste;

— proekologicznos¢;

— profesjonalizm, uczciwos¢ i rzetelnosc.

Plan Rozwoju Turystyki bedzie wdrazany przez wyznaczone do tego podmioty, przy
wykorzystaniu dostepnych narzedzi i procedur.

Rekomenduje sie, aby Straznikiem wdrazania Planu byt podmiot wskazany przez partneréw projektu.
Rol3 jej bytby nadzér nad wdrazaniem poszczegdlnych celdw i zadan zapisanych w Planie, reagowanie
na potencjalne zagrozenia dla wdrozenia Planu, jak rowniez w okresach czteroletnich inicjowanie
przegladdéw strategicznych Planu polegajgcych na weryfikacji celow strategicznych i zadan do
realizacji stosownie do zmieniajgcych sie warunkdw otoczenia wewnetrznego i zewnetrznego
subregionu . Przeprowadzany przeglad strategiczny powinien:

— by¢ wykonany: albo - od poziomu celéw strategicznych po zadania do realizacji albo (w
pogtebionym uktadzie) — od sformutowanej misji rozwoju, przez identyfikacje obszaréw
strategicznych (domen strategicznych), formutowanie celéw kierunkowych, po plany dziatan
z wyznaczeniem zadan (gdzie kazde z zadan ma przypisany termin realizacji,
odpowiedzialno$¢ oraz zrddta finansowania) po flagowe projekty do realizacji;

— uwzglednia¢ w pracach planistycznych zmiany zachodzace w otoczeniu subregionu oraz w
nim samym, celem lepszego dostosowania podejmowanych decyzji strategicznych (misji,
celéw, kierunkdéw dziatania) do zmieniajgcych sie warunkéw w jakich ma rozwijac sie szeroko
rozumiana turystyka w subregionie;

— zaktada¢ partnerskie przeprowadzanie przegladu strategicznego, a wiec wspotprace na
wszystkich poziomach prac kluczowych podmiotéw lokalnych.

Przeprowadzany przeglad strategiczny powinien mie¢ odniesienie do obowigzujacych (na chwile jego
realizacji) dokumentdw strategicznych, w tym strategii gmin, powiatu, itp., tak aby w efekcie
nastgpito spdjne i logiczne powigzanie poszczegdlnych zatozen strategicznych.

Struktura przegladu strategicznego powinna zawieraé nastepujace dziafania :
— analize tendencji zewnetrznych,
— ocene wewnetrzna.

W efekcie analiza otrzymanych informacji pozwala na okreslenie pozycji strategicznej a dalej
okreslenie kluczowych kwestii strategicznych dla formutowanych dalej zamierzen.



Okreslenie precyzyjnych mechanizméw weryfikacji i oceny postepdw w zakresie realizacji zatozonych
dziatan oraz osiggania postawionych celéw, ma szczegdlne znaczenie w kontekscie zatozenia
partnerskiej realizacji cze$ci ujetych w dokumencie zamierzen strategicznych. Podmiotami
odpowiedzialnymi za proces wdrazania, monitorowania i oceny Planu Rozwoju Turystyki beda przede
wszystkim:

— Jednostki Samorzadu Terytorialnego (Starostwo Powiatowe w Putawach, Urzedy Gmin
Barandéw, Janowiec, Kazimierz Dolny, KoAskowola, Kuréw, Markuszow, Nateczéw, Putawy
(gmina wiejska), Wawolnica, Wojciechéw, Zyrzyn);

— Lokalna Grupa Dziatania ,Zielony Pierscien”.

Podmioty te ze wzgledu na mozliwosci finansowania dziatan ze srodkdw wiasnych, statg strukture
organizacyjng i odpowiednie zaplecze merytoryczne bedg w stanie zgodnie z przyjetymi standardami
zachowan organizacyjnych wdrazaé¢ i monitorowac realizacje zatozen strategicznych przyjetych w
Planie Rozwoju Turystyki. Gtéwnym odpowiedzialnym za proces wdrazania catosci dokumentu bedzie
podmiot wskazany przez partneréw projektu. Do zadan odpowiedzialnego bedzie nalezato m.in.:

— inicjowanie i koordynowanie procesu wdrazania i monitoringu;

— okreslanie standardéw biezgcego monitorowania i wdrazania Planu Rozwoju Turystyki
(wprowadza niezbedne zmiany do procedury monitoringu);

— przedstawianie wynikdéw monitoringu i rekomendacji;
— zabieganie o zapewnienie finansowania dla planowanych przedsiewzie¢ strategicznych;
— mobilizowanie zasobdw na rzecz realizacji dziatan zapisanych w Planie Rozwoju Turystyki.

Nad catoscig procesu bedzie czuwata Rada Programowa ds. Turystyki sktadajgca sie z przedstawicieli
wtadz lokalnych, przedstawicieli Lokalnej Grupy Dziatania ,Zielony Pierscien”, Lokalnej Organizacji
Turystycznej ,Kraina Wawozow Lessowych” oraz operatorow turystycznych funkcjonujgcych na
terenie subregionu.

Powodzenie realizacji postawionych w dokumencie celéw strategicznych nie bedzie mozliwe jednak
bez udziatu partneréw wywodzacych sie z réznych srodowisk spoteczno-gospodarczych. Konieczne
jest okreslenie grupy podmiotéw zaangazowanych w realizacje poszczegélnych zadan, ktére bedg
wspieraty instytucje bezposrednio odpowiedzialne za wdrazanie i monitorowanie. Partycypacyjny i
partnerski charakter tego procesu zwieksza szanse na skuteczne i efektywne realizowanie
nakreslonych w dokumencie zadan, angazujgc réwnoczeénie podmioty bezposrednio zainteresowane
rozwojem turystyki w subregionie. Mozna wskaza¢ konkretne grupy zaangazowanych podmiotow
realizacje Planu Rozwoju Turystyki:

Srodowisko wewnetrzne - najblizsze:

— Lokalna Organizacja Turystyczna ,Kraina Lessowych Wawozéw”;

— Lokalni przedsiebiorcy dziatajgcy w branzy okototurystycznej (wtasciciele hoteli,
pensjonatdw, kwater prywatnych, agroturystyki, restauratorzy, wtasciciele matej



gastronomii, podmioty $wiadczace ustugi transportowe — promy, statki, barki, komunikacja
zbiorowa — busy, melexy, wypozyczalnie rowerdw, kajakdw, sanatoria, SPA, stadniny koni);

Stowarzyszenia lokalne — mitosnikow miejscowosci, branzowe, aktywizujgce, kulturalne,
zachowujgce dziedzictwo historyczne (np. Stowarzyszenie Kobiet Gminy Konskowola,
Stowarzyszenie Kobiet Aktywnych Gminy Markuszéw, Regionalne Towarzystwo Przyjaciét
Wawolnicy, Klub Twércéw Ludowych i Rekodzieta, Grupa Historyczna , Wilki”, Towarzystwo
Przyjaciét Gotebia, Stowarzyszenie Winiarzy Matopolskiego Przetomu Wisty, Zrzeszenie
Producentéw ROz i Materiatu Szkotkarskiego Owocowego i Ozdobnego "Koriskowola”,
Stowarzyszenie ,,Dwa Brzegi”);

Placowki muzealne (Muzeum Nadwislanskie, Muzeum Biograficzne Bolestawa Prusa w
Nateczowie, Muzeum Biograficzne Stefana Zeromskiego w Nateczowie, Muzeum Kowalstwa
w Wojciechowie, Muzeum Regionalne PTTK im. Ks. lzabeli Czartoryskiej w Putawach,
Muzeum Mineratéw w Miynie Hipolit w Wojciechowie, Muzeum Nietypowych Roweréw w
Gotebiu);

Jednostki kultury i sportu (MOSIR, gminne osrodki kultury, biblioteki,);
Animatorzy zycia lokalnego (ksieza, sottysi, OSP, KGW);

Lubelski Osrodek Doradztwa Rolniczego w Koriskowoli.

Srodowisko wewnetrzne

Szkoty podstawowe, gimnazjalne i ponadgimnazjalne;

Organizacje ekologiczne;

Operatorzy turystyczni i organizacje turystyczne (PTTK);

Media lokalne i branzowe (portale turystyczne, rowerowe, winiarskie, kajakowe itp.);
Nadlesnictwa, Zarzady Parkéw Krajobrazowych;

Parafie (wspdlnoty parafialne, sanktuaria).

§rodowisko zewnetrzne:

Ogdlnopolskie organizacje naukowe i branzowe (Polska Organizacja Turystyczna, Polski
Zwigzek Ornitologiczny, Polskie Stowarzyszenie Rowerowe, Instytut Archeologii UMCS);

Administracja rzadowa — dysponenci Srodkéw na rozwdj turystyki (Ministerstwo Kultury i
Dziedzictwa Narodowego, Ministerstwo Rozwoju Regionalnego, Ministerstwo Rolnictwa i
Rozwoju Wsi, Ministerstwo Transportu, Budownictwa i Gospodarki Morskiej);

Narodowy Fundusz Zdrowia;

Wojewddzki Zarzad Melioracji i Urzgdzen Wodnych w Lublinie;

Centrum Koordynacji Projektéw Srodowiskowych;

Wojewddzki Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Lublinie;

Powiatowa Stacja Sanitarno-Epidemiologiczna Putawy.



Analizujgc podmioty zaangazowane w realizacje Planu nalezy zwrdci¢é uwage na powigzanie i
uzupetnianie dziatan realizowanych przez kluczowe dla rozwoju turystyki w subregionie instytucje:
Lokalng Grupe Dziatania ,Zielony Pierscien” oraz Lokalng Organizacje Turystyczng , Kraina Lessowych
Wawozow”, gtdéwnie w zakresie informacji i promocji turystycznej. Koordynacja i wspoétdziatanie tych
podmiotéw jest kluczowe dla powodzenia catego systemu zarzadzania rozwojem turystycznym tego
subregionu. Kazda z nich ma inne kompetencja, inne narzedzia i finanse, ale ztgczenie ich dziatan
moze zapewnié osiggniecie zwiekszonego efektu skali.



Podmioty odpowiedzialne i zaangazowane w proces wdrazania i monitorowania realizacji zatozen Planu Rozwoju Turystyki.

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi
Wojewddzki Zarzgd Melioracji i Urzgdzen Wodnych w Lublinie

Ministerstwo Kultury i Minitherisut::c;nRuf]wnju Centrun:n Koordynacji Projektow
Dziedzictwa Narodowego €8 ©8 Srodowiskowych
organizacje ogdlnopolskie / \ Ministerstwo Transportu,
(naukowe, braniowe) Budownictwa i Gospodarki

Morskiej

Lubelski Osrodek Doradztwa

Rolniczego w Koriskowoli Sanepid

= LOT ,Kraina
A5t . Lessowych
Rada Wawozow"

placowki programowa
muzealne np. ds. turystyki
Muzeum
Nadwislariskie

lokalni przedsiebiorcy
dzialajacy w braniy
LGD okoloturystycznej
»Zielony Pierscien”
jednostki
kultury i sportu stowarzyszenia
no. GOK. MOSiR - lokalne (branzowe,

animatorzy iycia \ terytorialne,
lokalnego (ksieia, kulturalne)
soltysi, KGW)




Zgodnie z definicja monitoring oznacza regularne, jakosciowe i ilosciowe pomiary lub obserwacje
zjawisk, przeprowadzane w z gory okreslonym czasie. Programy monitoringu sg czesto stosowane w
celu gromadzenia informacji na temat stanu ilosciowego oraz jakosciowego danego zjawiska lub
rozprzestrzeniania sie zjawiska w czasie i przestrzeni. Zgromadzone dane ufatwiajg wybdr wtasciwych
dziatan w przypadku szkodliwego wptywu tego stanu na dalsze funkcjonowanie. Zgromadzone dane
pozwalajg takze na podjecie akcji naprawczych lub usuwania skutkéw w juz istniejgcej sytuacji np.
zagrozenia. Monitoring charakteryzujg trzy podstawowe zasady:

— cyklicznos$¢ pomiarow,
— unifikacja sprzetu i metodyk wykorzystywanych do pomiardéw i obserwacji,
— unifikacja interpretacji wynikow.

Monitoring, czy tez system monitoringu, to zestaw dziatan bardzo popularnych, charakterystycznych
dla aktywnosci zarzadczych ostatnich dziesiecioleci w zasadzie w kazdej branzy, w tym réwniez w
obszarze rozwoju lokalnego czy dziatan bazujgcych na swiadczeniu ustug turystycznych.

Monitoring, jako zasada cyklicznych pomiaréw i analizy zjawisk, jest mocno zwigzany z okresleniem —
system pomiaru/analizy jakosci. W turystyce owa jakos$¢ opisywana jest m.in. poprzez takie zwroty
jak: standard ustug, kategoryzacja ustug, normy i systemy zarzadzania jakoscig (w tym 1SO),
kompleksowe systemy zarzgdzania jakoscig (TQM), modele zarzadzania jakoscig i inne. Analizujac
realizacje pojecia monitoring ustug w dziatalnosci turystycznej obserwujemy wielo$é¢ podejsé,
poczawszy od mocno skodyfikowanych, opisywanych przez systemy zarzgdzania jakoscig (1ISO 9001-
2000) po autorskie, dedykowane rozwigzania, wprost wynikajgce ze strategii rozwoju
organizacji/podmiotow.

System monitorowania Planu Rozwoju Turystyki dla subregionu obejmujacego tréjkat turystyczny
Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy jest systemem dedykowanym. Obejmuje on dwa obszary:

— Monitoring Planu Rozwoju Turystyki
oraz

— System zapewnienia jakosci ustug turystycznych swiadczonych na terenie subregionu tréjkata
turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy pn. Turystyczny Trojkat Jakosci.

Kazdy powyzszy obszar charakteryzuje zasada: wskazanie na przedmiot(-y) monitoringu (czyli co
sprawdzamy, co monitorujemy) oraz wskazanie w jaki sposéb jest to realizowane (jak to realizujemy,
kto to robi, wedtug jakich zasad). Tym samym architektura Sytemu Monitorowania Planu Rozwoju
Turystyki prezentuje sie nastepujaco:



System monitorowania Planu Rozwoju Turystyki
dla subregionu Tréjkata turystycznego Kazimierz
Dolny — Nateczéw - Putawy

System zapewnienia jakosci ustug turystycznych swiadczonych
na obszarze Tréjkata turystycznego Kazimierz Dolny -
Nateczéw - Putawy pn. , Turystyczny Tréjkat Jakosci”

Monitoring Planu Rozwoju Turystyki

przedmiot monitoringu: sposob realizacji przedmiot monitoringu: sposob realizacji
zestaw wskaznikéw monitoringu: standardy jakosci ustug monitoringu:

obrazujacych realizacje zasady dziatania systemu turystycznych subregionu zasady dziatania systemu

zatozen strategicznych monitoringu monitoringu

4.3.1 MONITORING PLANU RozwoJuU TURYSTYKI

System monitorowania powinien zapewni¢ ocene skutecznosci dziatan, ktére beda podjete dla
realizacji celéw strategicznych wyznaczonych przez Plan Rozwoju Turystyki. Monitorowanie
rzeczowej realizacji Planu prowadzone bedzie w oparciu o ustalony, waski zakres podstawowych
wskaznikdw, przyjetych dla poszczegdlnych Domen. Za przebieg procesu monitoringu
odpowiedzialna bedzie w catosci Rada Programowa ds. Turystyki lub podmiot przez nig wytoniony. W
ramach procesu monitoringu odpowiedzialny bedzie gromadzit dane zastane i wywotane potrzebne
do obliczenia wskaznikéw realizacji zatozen strategicznych. Dane te bedzie pozyskiwat od podmiotéw
zaangazowanych w realizacje poszczegdlnych zadan i wdrazanie produktéw turystycznych. Raz do
roku Rada Programowa ds. Turystyki lub podmiot przez nig wytoniony bedzie opracowywat i
publikowat raport z postepdw w realizacji Planu Rozwoju Turystyki wraz z ewentualnymi wytycznymi
na lata nastepne.

Wskazniki stuzgce monitorowaniu realizacji Planu, odnoszace sie do poszczegdlnych jego domen
strategicznych i celéw (poziom B) przedstawiono ponizej.

Domena 1: Zharmonizowana oferta turystyczna budowana w oparciu o lokalne potencijaty.

Liczba opracowanych i wdrozonych .
) Rada Programowa ds. Turystyki lub
nowych produktéw turystycznych na sztuk ) } .
. . ) podmiot przez nig wytoniony
terenie subregionu (w skali roku)

Liczba dziatajgcych produktow tuk Rada Programowa ds. Turystyki lub
sztu

turystycznych na terenie subregionu podmiot przez nig wytoniony



Liczba miejsc noclegowych w subregionie tuk GUS, Rada Programowa ds. Turystyki
sztu

w tym nowopowstatych (w skali roku) lub podmiot przez nig wytoniony
Liczba podmiotéw gastronomicznych w
.p . & y Rada Programowa ds. Turystyki lub
subregionie w tym nowopowstatych (w sztuk ) ] )
. podmiot przez nig wytoniony
skali roku)
Liczba obiektow infrastruktury )
. o Rada Programowa ds. Turystyki lub
okototurystycznej w subregionie w tym sztuk ) ) .
. podmiot przez nig wytoniony
nowopowstatych (w skali roku)
Dtugosc oznakowanych szlakéw
turystycznych  (rowerowych, pieszych, km Rada Programowa ds. Turystyki lub
kajakowych) w tym nowopowstatych (w ' podmiot przez nig wytoniony
skali roku)
Liczba udzielonych noclegéw w tuk GUS, Rada Programowa ds. Turystyki
sztu
subregionie (w skali roku) lub podmiot przez nig wytoniony
Liczba odwiedzajacych biletowane obiekty os6b Rada Programowa ds. Turystyki lub
turystyczne (w skali roku) podmiot przez nig wytoniony
Liczba uczestnikdw  imprez/wydarzen os6b GUS, Rada Programowa ds. Turystyki
kulturalnych w subregionie lub podmiot przez nig wytoniony
Liczba przyznanych certyfikatéw tuk Rada Programowa ds. Turystyki lub
sztuka
»Turystyczny Tréjkat Jakosci” podmiot przez nig wytoniony

Domena 2. Wspdétdziatanie w budowaniu zintegrowanej oferty turystyczne subregionu.

Cel strategiczny I: Stworzenie trwafego partnerstwa turystycznego na rzecz rozwoju subregionu
obejmujgcego obszar tréjkgta turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczow — Putawy.

Liczba spotkan zorganizowanych w
P g y Rada Programowa ds. Turystyki lub

ramach cyklu Przeglgd sezonu/Bilans sztuk ) ] )
podmiot przez nig wytoniony

sezonu

Liczba uczestnikow wydarzen

organizowanych w ramach cyklu Forum Rada Programowa ds. Turystyki lub
. . . . osoby ) . .

Wspdlnych Doswiadczen »Dziatamy podmiot przez nig wytoniony

Razem”

Liczba zawigzanych i zrealizowanych

partnerskich inicjatyw powstatych w sztuk Administrator Platformy Wspotpracy

oparciu o Platforme Wspdtpracy

Liczba przyznanych ,Certyfikatow tuk Rada Programowa ds. Turystyki lub
sztu
Turystyczny Tréjkat Jakosci” podmiot przez nig wytoniony



Cel strategiczny Il: Wspdlna, skuteczna i spéjna promocja turystyczna subregionu

- Jednostka
Nazwa wskaznika .
pomiaru
Liczba odwiedzin na stronach
internetowych kazdej jednostki
samorzadu terytorialnego poswieconych srtuk Administratorzy stron urzedéw gmin
z
atrakcjom  turystycznym,  produktom oraz starostwa powiatowego
turystycznym, kalendarzowi imprez w
subregionie
Liczba owstatych dokumentéw
P . Y . Rada Programowa ds. Turystyki lub
odnoszacych sie do zasad wzajemnego sztuk . . .
L podmiot przez nig wytoniony
promowania sie
Liczba zainstalowanych tablic
. . . y . Rada Programowa ds. Turystyki lub
promocyjnych informujgcych o atrakcjach sztuk . . .
. podmiot przez nig wytoniony
subregionu
Liczba materiatow romocyjnych
] . P viny B Rada Programowa ds. Turystyki lub
zamieszczonych w prasie na temat atrakgji sztuk ) ] ]
.. - podmiot przez nig wytoniony
turystycznych i imprez w subregionie
Liczba zawartych uméw o obijeciu
patronatem medialnym wydarzen srtuk Rada Programowa ds. Turystyki lub
ztu
turystycznych organizowanych w podmiot przez nig wytoniony
subregionie
Liczba znacznikéw ,Lubie to!” profilu Administrator profilu turystycznego
turystycznego subregionu tréjkata tuk subregionu tréjkata turystycznego
sztu
turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczéw Kazimierz Dolny — Nateczéw —
— Putawy na portalu facebook.com Putawy
Naktad materiatow promocyjnych
zawierajacych informacj o}
1acy . I8 Rada Programowa ds. Turystyki lub
produktach/pakietach turystycznych sztuk . . .
. . podmiot przez nig wytoniony
oferowanych na terenie subregionu oraz
kalendarz imprez i wydarzen

Cel strategiczny Ill: Stworzenie kompleksowego i nowoczesnego systemu informacji turystycznej

Jednostka

Nazwa wskaznika : Zrédto
pomiaru

Liczba odwiedzin portalu turystycznego tuk Administrator profilu turystycznego
sztu
subregionu tréjkata turystycznego subregionu tréjkata turystycznego




Kazimierz Dolny — Nateczow — Putawy

Liczba dokonywanych rezerwacji on-line
przy wykorzystaniu aplikacji portalu
turystycznego subregionu tréjkata
turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczéw

— Putawy

Liczba odbiorcéw newslettera portalu
turystycznego subregionu tréjkata
turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczéw

— Putawy

Naktad wydania wspdlnego kalendarza
imprez turystycznych i kulturalnych

Liczba utworzonych punktéow informacji
turystycznej

Liczba klientow punktéw informacji
turystycznej

Liczba produktéw/atrakcji turystycznych z

subregionu objetych ustugami
geolokalizacyjnymi
Liczba opracowanych raportéw

badawczych  powstatych w  wyniku
realizacji subregionalnych badanin ruchu
turystycznego

sztuk

sztuk

sztuk

sztuk

osoby

sztuk

sztuk

Kazimierz Dolny — Nateczow —
Putawy

Administrator profilu turystycznego
subregionu trojkata turystycznego
Kazimierz Dolny — Nateczéw —
Putawy

Administrator profilu turystycznego
subregionu tréjkata turystycznego
Kazimierz Dolny — Nateczéw —
Putawy

Rada Programowa ds. Turystyki lub
podmiot przez nig wytoniony

Rada Programowa ds. Turystyki lub
podmiot przez nig wytoniony

Rada Programowa ds. Turystyki lub

podmiot przez nig wytoniony

Rada Programowa ds. Turystyki lub
podmiot przez nig wytoniony

Rada Programowa ds. Turystyki lub
podmiot przez nig wytoniony

Domena 3. Ksztattowanie wsréd mieszkanicow subregionu postaw odpowiedzialnosci za rozwdj

zrownowazonej turystyki i przedsiebiorczosci okototurystycznej.

Cel strategiczny I: Wspieranie postaw wspofodpowiedzialnosci za rozwdj zrownowazonej turystyki

wsrod mieszkancow subregionu.

Liczba  uczniow wg, typu  szkét
uczestniczacych w  realizacji  Sciezek
tematycznych odnoszacych sie do historii,
potencjatu

tradycji, turystycznego

subregionu

Liczba ucznibw  uczestniczagcych w

wycieczkach krajoznawczych po

osoby

osoby

Szkoty podstawowe, gimnazjalne i
ponadgimnazjalne z subregionu

Szkoty podstawowe, gimnazjalne i
ponadgimnazjalne z subregionu



atrakcjach subregionu

Liczba wydarzen zorganizowanych w
ramach cyklu Niedzielnych Spaceréw
Tematycznych

Liczba gimnazjalistdw biorgcych udziat w
programie edukacyjnym ,Dzieci uczg
rowiesnikow”

Procent pozytywnych ocen mieszkancow
po spotkaniach z lokalnymi twdrcami,
artystami, animatorami kultury,
gawedziarzami, kadrg naukowa na temat
atrakcyjnosci turystycznej subregionu i
jego dziedzictwa

Liczba uczestnikow szkolen dla
pracownikéw publicznych instytucji i
podmiotéw majacych stycznos$é z turysta

Liczba zrealizowanych ankiet w ramach
badan ruchu turystycznego (modut
dotyczacy postaw mieszkanicow wobec
rozwoju turystyki w subregionie)

Liczba podmiotéow, ktédrym udzielono
wsparcia w zakresie realizacji inicjatyw i
imprez przyczyniajgcych sie do budowania
lokalnej tozsamosci oraz
upowszechniajagcych wiedze o potencjale
turystycznym subregionu, jego historii i
atrakcjach

Liczba inicjatyw proekologicznych

zrealizowanych w ciggu roku

Liczba uczestnikéw konkursu dla dzieci i
mtodziezy  szkolnej na  wykonanie
najciekawszej kompozycji z surowcéw
wtérnych

tradycji/atrakcji subregionu

odnoszacej sie do
llos¢  o0séb  biorgcych  udziat w
subregionalnej akcji Sprzqgtania swiata

Liczba podjetych inicjatyw w ramach
realizowanych proekologicznych kampanii
spotecznych w subregionie

sztuk

osoby

%

osoby

sztuk

sztuk

sztuk

osoby

osoby

sztuk

Rada Programowa ds. Turystyki lub
podmiot przez nig wytoniony

Szkoty podstawowe, gimnazjalne i
ponadgimnazjalne z subregionu

Ankieta przeprowadzona po
spotkaniu

Rada Programowa ds. Turystyki lub
podmiot przez nig wytoniony

Rada Programowa ds. Turystyki lub
podmiot przez nig wytoniony

Rada Programowa ds. Turystyki lub
podmiot przez nig wytoniony

Rada Programowa ds. Turystyki lub
podmiot przez nig wytoniony

Szkoty podstawowe, gimnazjalne i
ponadgimnazjalne z subregionu

Rada Programowa ds. Turystyki lub

podmiot przez nig wytoniony

Rada Programowa ds. Turystyki lub
podmiot przez nig wytoniony



Cel strategiczny Il: Rozwijanie postaw przedsiebiorczosci w zakresie turystyki wsréd mieszkaricow.

Liczba nowoutworzonych podmiotéw . oL
JST, PUP, LGD ,,Zielony Pierscien”,

gospodarczych dziatajgcych w  branzy sztuka )
podmioty gospodarcze

turystycznej i okototurystycznej

Liczba nowopowstatych miejsc pracy w srtuka JST, PUP, LGD ,,Zielony Pierscien”,
ztu

branzy turystycznej i okototurystycznej podmioty gospodarcze

Liczba uczestnikéw szkolen dla

mieszkancow  subregionu z  zakresu

mozliwych biznesowych realizacji b Rada Programowa ds. Turystyki lub
0s0

turystycznych wpisujgcych sie w programy y podmiot przez nig wytoniony

turystyczne opisane w Planie Rozwoju

Turystyki

Liczba uczestnikéw szkolen dla
pracownikéw referatéw urzedéw gmin

odpowiedzialnych za zaktadanie .
) . . Rada Programowa ds. Turystyki lub
dziatalnosci gospodarczej z zakresu osoby ) ] )
) i . podmiot przez nig wytoniony
udzielania wsparcia osobom

zainteresowanym rozpoczeciem witasnego
biznesu w branzy okototurystyczne;j

Liczba udzielonych porad w ramach

mobilnego punktu doradztwa dla osdb tuk Rada Programowa ds. Turystyki lub
sztu
zainteresowanych wfasng dziatalnoscia podmiot przez nig wytoniony

gospodarczg w zakresie turystyki

Liczba oséb objetych wsparciem w ramach

mechanizmu wspierania przedstawicieli .
. ] , Rada Programowa ds. Turystyki lub
gingcych zawododw, ktérzy dodatkowo w osoby . ] .
. , . podmiot przez nig wytoniony
atrakcyjny sposdb prezentuja

odwiedzajacym swoje rzemiosto.

Liczba rozdysponowanych materiatow

informacyjnych w ramach akcji .
R ) Rada Programowa ds. Turystyki lub
pokazujgcej jak turystyka i ruch sztuk ) ] .
) podmiot przez nig wytoniony
turystyczny wptywa na wzrost dochodow

JST i miejscowej ludnosci



4.3.2 SYSTEM ZAPEWNIENIA JAKOSCI USEUG TURYSTYCZNYCH SWIADCZONYCH NA TERENIE SUBREGIONU
TROJKATA TURYSTYCZNEGO KAZIMIERZ DOLNY — NALECZOW — PUEAWY PN. ,,TURYSTYCZNY TROJKAT
Jakosa”

Idea konstrukcji Systemu zapewnienia jakos$ci ustug turystycznych $wiadczonych na terenie
subregionu trdéjkata turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczow — Putawy, przez rézne podmioty
(organizacje, przedsiebiorcéw, osoby prywatne, JST, i inne), ma swojg geneze w misji rozwoju
zapisanej w Planie Rozwoju Turystyki. Na poziomie zapisu ‘wartosci’ (podstawowych zasad, jakimi
kierujg sie wszyscy wdrazajacy dziatania, stuzgce rozwojowi subregionu w oparciu o turystyke),
wskazano pie¢ podstawowych:

— wspotpraca,

— natura (czysta przyroda, nie skazona, réznorodna),

— dziedzictwo kulturowe (stroje, jezyk, kuchnia, zwyczaje zawody),
— goscinnosé (gospodarz — gosé, zyczliwosé, otwartosc),

— autentycznosé.

W zapisie misji zawiera sie takze opis gtéwnej aspiracji rozwojowej (celu podstawowego) subregionu,
zapis podstawowych kierunkdéw dziatan oraz wskazanie na tzw. standardy zachowan organizacyjnych,
niezbedne do podjecia formy/sposoby dziatan, polityki, procedury warunkujgce sukces rozwojowy
subregionu. Warto przypomnie¢, ze tak sformutowana misja (czteroelementowa) prezentuje
szerokie, przenikajgce wszystkie dziatania, poczucie misji (ang. sens of mission) dla rozwoju turystyki
w Tréjkacie turystycznym Kazimierz Dolny — Nateczdw — Putawy” .

Na bazie wartosci zapisanych w misji skonstruowano standardy jakosci ustug turystycznych — jeden z
elementéw systemu monitorowania ustug turystycznych realizowanych na terenie subregionu
tréjkata turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczow — Putawy wskazujagc tym samym na sens
przenikania zatozen strategicznych do poziomu konkretnych dziatan.

System zapewnienia jakosci ustug turystycznych $wiadczonych na terenie subregionu trdjkata
turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczow — Putawy pn. , Turystyczny Tréjkat Jakosci”, zgodnie z
przyjetg zasada obowigzujacg dla Systemu Monitorowania Planu Rozwoju Turystyki, budujg dwa
elementy:

e Element | — przedmiot monitoringu: zestaw kryteridéw jakie ma spetniaé¢ ustuga turystyczna
(zadaniem kryteriéow jest ,zblizenie” podejscia turysty i ustugodawcy do dobrej ustugi
turystycznej) — standardy jakosci ustug turystycznych subregionu trdjkata turystycznego
Kazimierz Dolny — Nateczédw — Putawy,

e Element Il — sposdb realizacji monitoringu: organizacja systemu monitoringu wraz z
narzedziami/metodami monitoringu oraz podmiotami/ciatami o okreslonych
funkcjach/zadaniach.

* Takie rozréznienie wprowadzit w potowie lat dziewiecdziesigtych A. Campbell z Ashridge Strategic Center i
wtasnie na tym modelu misji oparto prace nad formutowaniem kierunkéw rozwojowych zapisanych w Planie
Rozwoju Turystyki.



Ponizszy opis jest propozycja, jaka moze podlega¢ modyfikacji — stanowi ona bowiem kosciec do
opracowania, zgodnie z jej wytycznymi, ostatecznego Systemu zapewnienia jakosci ustug
turystycznych swiadczonych na terenie subregionu trdjkata turystycznego Kazimierz Dolny -
Nateczéw — Putawy pn. , Turystyczny Tréjkat Jakosci” w postaci zadania zrealizowanego przez Rade
Programowag ds. Turystyki lub podmiot przez nig wytoniony.

Element | — przedmiot monitoringu: standardy jakosci ustug turystycznych subregionu tréjkata
turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy

Podstawowym elementem systemu monitoringu Swiadczonych ustug turystycznych jest zestaw
kryteriéw jakie powinna dana ustuga spetniaé.

W przeciwienstwie do débr materialnych, w przemysle turystycznym, swoista sztywnos¢ w okresleniu
standarddéw jakosci ustug jest nizsza. Istotne jest tutaj okreslenie szeregu cech, ktére sg dostrzegane i
oceniane przez klientéw. W przypadku ustug turystycznych do cech takich mozemy zaliczy¢:

— niezawodnos$¢ ustugi (dobrze wykonana ustuga spetniajgca wszystkie parametry i cechy
zawarte w umowie),

— gotowos$¢ Swiadczenia ustugi (czas oczekiwania na ustuge i réznorodnos¢ proponowanych
ustug),

— komunikatywnos¢ (przekazywanie klientowi w czytelnej i zrozumiatej formie zaréwno oferty
jak i zwigzanych z nig informacji),

— bezpieczenstwo (fizyczne i dyskrecja),

— osobowos¢ ustugodawcy (szacunek i przyjazne nastawienie do klienta, znajomos¢ procedur
postepowania, profesjonalizm i zrozumienie klienta, dostepnosé/tatwosé kontaktdw),

— uczciwe traktowanie klienta (zados$¢uczynienie w przypadku nie spetnienia jego oczekiwan),
— wygoda i estetyka otoczenia.

Powyzszy zestaw siedmiu cech jest uniwersalny, zaréwno dla jakosci ustugi turystycznej
Swiadczonych na obszarze subregionu trojkata turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy,
jak i w innych atrakcyjnych turystycznie obszarach kraju czy $wiata. Ze wzgledu na swadj uniwersalizm
cechy te powinny by¢ uwzgledniane przy konstrukcji narzedzi analizy/oceny $wiadczonych ustug
turystycznych. To, co jednak decyduje o specyfice jakosci swiadczonych ustug turystycznych na
terenie Zielonego Pierscienia, to spetnianie pieciu podstawowych wartosci zapisanych na poziomie
misji rozwoju subregionu. W oparciu o nie przygotowano zestaw kryteridw szczegdtowych,
prezentowany ponizej, w oparciu o ktéry powinno sie budowaé narzedzia do pomiaru jakosci ustug
turystycznych oferowanych w subregionie.

Dla ustugi turystycznej (typu: miejsca _noclegowe, gastronomia,

etc.):

— oparcie gastronomii na produktach lokalnych (przyktad:




przynajmniej jedna potrawa typowo lokalna),

promocja produktu lokalnego (hand made),

koszyk produktéow lokalnych (tzw.
witacz/prezent/pamiatka),

na miejscu $wiadczenia ustugi turystycznej oferta innych
atrakcji/produktow turystycznych wystepujaca na tym
terenie.

Dla ustugi turystycznej o charakterze masowym (na przyktadzie

LSwieta Truskawki”)

jak wyzej oraz

wspotpraca w organizacji imprezy z innymi podmiotami z
terenu subregionu,

informacja o Swiecie Truskawki dostepna w catym
subregionie.

Dla ustugi turystycznej (typu: miejsca noclegowe, gastronomia,

etc.):

Natura

(czysta przyroda, nieskazona,

réznorodnosc)

wystrdj pokoju/lokalu nawigzujgcy do tutejszych walorow
krajobrazowych i kulturowych (przyktadowo: zdjecia
lokalnych krajobrazéw/zabytkéw/fauny/flory na scianach,
ryciny lokalnych roslin, etc.),

segregacja Smieci u zrédta,

wskazéowki  dla  turysty w zakresie zachowan pro-
srodowiskowych (na przyktad: informacja o segregacji
Smieci, potrzebie oszczedzania wody, etc.),
zagospodarowanie przestrzeni/dziatki (przyktad: ronda
tematyczne np. truskawki),

organizacja spotkan ze zwierzetami (np. przyktad: mini
zwierzynce, punkty obserwacji zwierzat lub informacja o
lokalnie wystepujacych zwierzetach),

realizacja zasady - ,Nie sztucznym kwiatom” (zastepowanie
sztucznych kwiatéw kwiatami naturalnymi, gateziami
drzew, etc.).

Dla ustugi turystycznej o charakterze masowym (na przykfadzie

Swieta Truskawki”)

oferowane s produkty lokalne, przetwory z lokalnych
produktdw, etc.,

zasada: truskawka ,pryskana”, ale zgodnie z technologia,
normami bezpieczenstwa,

eko-zywnosc.

Dla ustugi turystycznej (typu: miejsca noclegowe, gastronomia,

Dziedzictwo kulturowe
(stroje, jezyk, kuchnia,
zwyczaje zawody)

etc.):

architektura zabudowan, motywow, elementéw (przyktad:
czasem wystarczy jedynie element np. stary portal drzwi,
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etc. nawigzujacy do lokalnych tradycji architektonicznych),

— warsztaty/zdjecia prezentujgce dawng historie, kulture,
gingce zawody — lub (w sytuacji kiedy nie istnieje mozliwosc¢
organizacji takich zaje¢) informacja gdzie na terenie
subregionu mozna z takich form skorzystac.

Dla ustugi turystycznej o charakterze masowym (na przyktadzie
LSwieta Truskawki”)
— historia powstania truskawki, wiedza o historii uprawy
truskawki na terenach subregionu.

Dla ustugi turystycznej (typu: miejsca noclegowe, gastronomia,

etc.):
— uprzejmy gospodarz — ,nie krzyczy na turystow”, jest
pogodny i usmiechniety,

— gospodarz akceptujacy réznorodnosé i odmiennosc,

— koszyk produktéow lokalnych (tzw.
witacz/prezent/pamigtka) — co$§ na powitanie i na
Goscinnos¢ pozegnanie,
(gospodarz — gos¢, zyczliwosé, — gospodarz/personel méwi po angielsku.

otwartosc)
Dla ustugi turystycznej o charakterze masowym (na przykfadzie
LSwieta Truskawki”)
— podczas imprezy organizacja miejsca/przestrzeni/atrakcji
dla wszystkich, réznych typow turystéw (miejsca dla rodzin
z matymi dzieémi, miejsca dla spotkan towarzyskich
biesiadnych i spokojniejszych, pomysty na aktywne formy w

ramach imprezy — np. konkursy).

Dla ustugi turystycznej (typu: miejsca noclegowe, gastronomia,
etc.):
— elementy dziedzictwa kulturowego — nie wyrwane z
kontekstu, to co tu byto,
— oferta widoczna w Internecie oraz folderze/ulotce

reklamowej taka sama, jak w rzeczywistosci,
— wykorzystanie wykonywanych lokalnie produktéw, w

Autentycznos¢

ramach swiadczonej ustugi (na przyktad: wystréj wnetrze,
gastronomia, etc.).

Dla ustugi turystycznej o charakterze masowym (na przyktadzie
LSwieta Truskawki”)
— Truskawka nie jest chinska, ani spod Pinczowa w

Swietokrzyskim, a lokalna.

Ly



Element Il - sposdb realizacji monitoringu: zasady dziatania systemu monitoringu.

System zapewnienia jakosci $wiadczonych ustug turystycznych w subregionie tréjkata turystycznego

Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy, na poziomie sposobdw realizacji monitoringu, charakteryzuja:

zasady spojne z kazdg ideg monitoringu czyli wystepuje cykliczno$¢ pomiaréw, metody i
narzedzia stuzgce pomiarom i obserwacjom sg wystandaryzowane, a wyniki poddawane sg
interpretacji i stuzg statemu podnoszeniu jakosci Swiadczonych ustug poprzez rekomendacje
udzielane podmiotom oferujgcym ustugi turystyczne;

Swiadczenie ustug turystycznych na najwyzszym poziomie, zgodnym z misjg zapisang w Planie
Rozwoju Turystyki, wyraza sie w przyznaniu ,Certyfikatu Turystycznego Trdjkata Jakosci”;

podmiotem odpowiedzialnym za organizacje procesu monitoringu oraz przyznawanie
»Certyfikatu Turystycznego Tréjkata Jakosci” jest Kapituta Turystycznego Tréjkata Jakosci;

posiadanie ,Certyfikatu Turystycznego Trdjkata Jakosci” skutkuje przywilejami dla jego
posiadacza.

Cykliczno$¢ pomiarow — zatozenie:

monitoring prowadzony jest corocznie — czyli podmioty ktdére swiadczg ustugi turystyczne i ktére chca

otrzymac , Certyfikat Turystycznego Tréjkata Jakosci”, powinny:

w okresie gtdwnego sezonu turystycznego (proponuje sie okres VII/VIII) poddaé sie tzw.
»Wizycie monitoringowej”, dokonanej przez Komisje oceny;

udostepni¢ swoim klientom/turystom narzedzie pomiaru jakosci $wiadczonej ustugi
turystycznej w postaci kwestionariusza ankiety badawczej (opracowanej i wydane] przez
Kapitute Turystycznego Trdjkata Jakosci);

wyrazi¢ zgode na prowadzenie badan jakosci swiadczonej ustugi turystycznej w oparciu o
strone www bedgcg w dyspozycji Kapituty Turystycznego Tréjkata (uruchomienie na stronie
LGD Zielony Pierscienn podstrony dotyczacej ,Certyfikatu Turystycznego Tréjkata Jakosci” z
mozliwoscig udzielania rekomendacji przez internautéw — klientéw poszczegdlnym
obiektom/podmiotom/imprezg etc. realizowanym w subregionie).

Wyniki powyzszych badan sg zbierane, poddawane analizie, i na podstawie wynikéw udzielana jest

(bgdz nie) rekomendacja dla danego podmiotu — przyznanie na kolejny rok ,Certyfikatu

Turystycznego Tréjkata Jakosci”.

Metody i narzedzia stuzace pomiarom i obserwacjom - zatozenia:

opracowane jest wystandaryzowane narzedzie pomiaru w postaci kwestionariusza ankiety
badawczej (wersja papierowa i on-line) stuzgce pomiarowi jakosci Swiadczonych ustug
turystycznych w oparciu o kryteria bazujace na wartosciach zapisanych w misji rozwoju
subregionu tréjkata turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczow — Putawy;

opracowana jest procedura prowadzenia badan.



Analiza i interpretacja wynikéw badan oraz dalsze rekomendacje:

opracowana jest procedura poddawania uzyskanych wynikéow dalszej analizie (np. zlecenie
badania firmie specjalistycznej, prowadzenia analizy we wtasnym zakresie, etc.) oraz
procedura formutowania wnioskdw i rekomendacji z badan (kto to robi, w jakiej formie i w

jakim czasie).

»Certyfikat Turystycznego Trojkata Jakosci” — zatozenia:

opracowanie regulaminu przyznawania Certyfikatu,
opracowanie graficzne samego certyfikatu,

opracowanie zasad gdzie i w jaki sposob certyfikat bedzie dostepny (u samego posiadacza,
ale takze gdzie i w jakiej formie na terenie subregionu, w przestrzeni internetowej, publikacji
promocyjnej, etc.).

Kapituta Turystycznego Tréjkata Jakosci

petni role ciata programowego dla ,Certyfikatu Turystycznego Trdjkata Jakosci” oraz
odpowiada za organizacje procedury przyznania Certyfikatu. Zakres odpowiedzialnosci
kapituty wraz z zakresem dziatan powinny by¢ szczegétowo okreslone;

w sktad Kapituty wchodzg przedstawiciele podmiotédw okreslanych jako ‘Srodowisko
wewnetrzne — najblizsze’ oraz ‘Srodowisko wewnetrzne’. Ponadto cztonkami Kapituty mogg
stac sie tez osoby - autorytety. Wazne, aby Kapituta, w swym skfadzie, nie przekraczata
liczby 7 oséb — utatwi to jej funkcjonowanie. W sktadzie Kapituty zawsze powinno by¢ miejsce
dla przedstawiciela Rady Programowej ds. Turystyki lub podmiotu przez nig wytoniony. — jako
organizacji bezposrednio organizujgcej rozwdj turystyki w subregionie. Wazne, by w Kapitule
nie byto nadreprezentacji przedstawicieli jednej organizacji/instytucji;

Kapituta powinna by¢ wybierana na okres minimum 2 letni jednakze nie dtuzszy jak 4 lata.
Wybory przedstawicieli Kapituty powinny zostaé szczegdétowo okreslone.

Przywileje z posiadania , Certyfikatu Turystycznego Tréjkata Jakosci”

podmioty ktére zdobedg Certyfikat Turystycznego Tréjkata Jakosci bedg korzystaty z nastepujgcych

form wsparcia/przywilejow:

honorowy udziat w uroczystosci wreczania Certyfikatu — uroczystos¢ o randze minimum
regionalnej wspierana przez lokalne i regionalne media;

wydanie Certyfikatu w postaci tablicy zewnetrznej (mozliwo$¢ oznaczenia budynku/miejsca)
min. 3 sztuki oraz wewnetrznej (certyfikat w formie efektownej oprawy) 1 sztuka;

wspominanie w dokumentach promocyjnych oraz podczas imprez organizowanych na terenie
subregionu o podmiotach certyfikowanych (informacja kierowana do uczestnikéw, ulotki, i
inne);



promocja na stronach internetowych bedgcych w dyspozycji Rady Programowej ds. Turystyki
lub podmiotu przez nig wytonionego w postaci efektownych baneréw reklamowym
poszczegdlnych wiascicieli Certyfikatu oraz promocja na stronach internetowych wszystkich
gmin i powiatu subregionu trdéjkata turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczéw — Putawy
(trwajaca przez caty okres posiadania certyfikatu). Promocja na stronach internetowych —
portalach branzach dotyczacych turystyki (dziatania ograniczone czasowo);

promocja w formie wydania indywidulanego folderu reklamowego -certyfikowanego
podmiotu oraz promocja w dokumencie wspdélnym (np. mapa certyfikowanych
produktow/ustug turystycznych subregionu tréjkata turystycznego Kazimierz Dolny -—
Nateczéw — Putawy);

skierowanie corocznie (po nominacji) informacji o posiadaczach certyfikatu (wraz z
charakterystyka oferowanych przez nich produktéw turystycznych) do szerokiego wachlarza
tur operatordw oraz prasy i portali branzowych zajmujacych sie tematyka turystyczna.



Wdrozenie zatozen strategicznych zawartych w Planie Rozwoju Turystyki wymaga naktadéw
finansowych. Srodki pozwalajace na realizacje poszczegdlnych zadar jak i uruchomienie produktéw
turystycznych mogg pochodzi¢ z réznych zrédet, wsrdd ktérych mozna wymienic:

— Srodki Unii Europejskiej;

— Pozaunijne fundusze celowe (Szwajcarsko-Polski Program Wspdtpracy, Norweski Mechanizm
Finansowy i Mechanizm Finansowy Europejskiego Obszaru Gospodarczego);

— Skarb Panstwa (Srodki celowe w poszczegdélnych ministerstwach, w szczegdlnosci
Ministerstwie Kultury i Dziedzictwa Narodowego, Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi,
Ministerstwie Sportu i Turystyki);

— Srodki wiasne JST ($rodki pochodzace z budzetéw gmin, powiatu i wojewddztwa);

— Srodki wifasne lokalnych podmiotéw np. Lokalnej Grupy Dziatania ,Zielony Pierécien”,
Lokalnej Organizacji Turystycznej , Kraina Lessowych Wawozéw”;

— Kapitat prywatny i sSrodki wtasne (w ramach Partnerstwa Publiczno — Prywatnego);

— Kapitat prywatny (Srodki inwestoréw prywatnych).

W tym miejscu nalezy nadmienié, ze alokacja srodkéw finansowych w ramach Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego i Europejskiego Funduszu Spotecznego przyznanych Polsce na lata
2007-2013 zostata w duzej mierze rozdysponowana. Zatozenia finansowe dotyczace nowej
perspektywy finansowej UE na lata 2014-2020 sg nadal w fazie negocjacji miedzyrzadowych w
zwigzku z powyzszym nie mozna okresli¢ mozliwych zrédet finansowania dziatan okoto turystycznych
ze srodkow europejskich. W obecnej propozycji Komisji Europejskiej brakuje bezposrednich
odniesien do turystyki — wg KE powinna ona by¢ traktowana m.in. jako element strategii lokalnych
(cel 8.), czy tez jako element powigzany z kulturg i dziedzictwem kulturowym (cel 6.). W obecnej
perspektywie finansowej na wsparcie dziatan okototurystycznych mozna byto uzyskac
dofinansowanie w ramach m.in.:

— Programu dla Europy Srodkowej:

Obszar interwencji: P4.3 Wykorzystanie zasobdw kulturowych dla uatrakcyjnienia miast i
regionow;

— Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko:

Dziatanie: 5.1 Wspieranie kompleksowych projektéw z zakresu ochrony siedlisk przyrodniczych
(ekosystemow) na obszarach chronionych oraz zachowanie réznorodnosci gatunkowej;

— Programu Operacyjnego Rozwoéj Polski Wschodniej:
Dziatanie: 3.2 Infrastruktura turystyki kongresowej i targowej;

— Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Lubelskiego:
Dziatanie: 1.5 Dotacje inwestycyjne w dziedzinie turystyki,
Dziatanie: 3.1 Tworzenie terendw inwestycyjnych,

Dziatanie: 3.2 Rewitalizacja zdegradowanych obszaréw miejskich,
Dziatanie: 5.1 Regionalny uktad transportowy,

Dziatanie: 5.2 Lokalny uktad transportowy,



Dziatanie: 7.1 Infrastruktura kultury i turystyki, Kategoria: 1 Ochrona dziedzictwa kulturowego,
Dziatanie: 7.1 Infrastruktura kultury i turystyki, Kategoria: 3 Infrastruktura turystyki,
Dziatanie: 7.2 Promocja kultury i turystyki,

Dziatanie: 7.3 Wspodtpraca miedzyregionalna, Kategoria: 1 Partnerskie inicjatywy
miedzyregionalne,

Dziatanie: 7.3 Wspdtpraca miedzyregionalna, Kategoria: 2 Mate inicjatywy miedzyregionalne.

Jednak w tym momencie brak wiarygodnych informacji o planowanych naborach wnioskéw w
ramach powyzszych dziatan.

Mozliwe obszary wsparcia ze Zzrédet zewnetrznych:

— Szwajcarsko-Polski Program Wspétpracy
Priorytet 1: Bezpieczeristwo, stabilno$é, wsparcie reform

Obszar tematyczny nr 1: Inicjatywy na rzecz rozwoju regionalnego regiondw peryferyjnych i
stabo rozwinietych.

W ramach projektu pn. ,EUROszansa dla Lubelszczyzny — budowanie konsensu spotecznego
na rzecz zréwnowazonego rozwoju subregionu w krajobrazie kulturowym tréjkata
turystycznego Nateczow — Putawy — Kazimierz Dolny” mozliwe wsparcie na:

— Rozwydj infrastruktury i ustug turystycznych,
— Rozwdj edukacji na obszarach wiejskich,
— Promocje kultury i lokalnych zwyczajéw,
— Rozpoczecie dziatalnosci gospodarcze;j.
— Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Lubelskiego na lata 2007-2013
Priorytet: 1 Przedsiebiorczos¢ i innowacje
Dziatanie: 1.7 Wzrost konkurencyjnosci przedsiebiorstw przez doradztwo
W szczegdlnosci wspierane bedg nastepujgce rodzaje projektow:

— doradztwo w zakresie zasad prowadzenia przedsiebiorstwa na terytorium Unii
Europejskiej;

— doradztwo w zakresie jakosci;
— doradztwo w zakresie innowacji i nowych technologii;
— doradztwo w zakresie tworzenia siecikooperacyjnych przedsiebiorstw;

— doradztwo w zakresie pozyskiwania zewnetrznego finansowania na rozwdj
dziatalnosci przedsiebiorstw.

— Program Operacyjny Kapitat Ludzki
Dziatanie 6.2 Wsparcie oraz promocja przedsiebiorczosci i samozatrudnienia

W szczegdlnosci wspierane bedg nastepujgce rodzaje projektow:



wsparcie dla oséb zamierzajgcych rozpoczaé dziatalnosé¢ gospodarczg (w tym na
zatozenie spoétdzielni lub spoétdzielni socjalnej) poprzez: doradztwo (indywidualne i
grupowe) oraz szkolenia; przyznanie S$rodkéw finansowych na rozwdj
przedsiebiorczosci do wysokosci stanowigcej réwnowartosc 40 tys. zt (lub 20 tys. na
osobe w przypadku spétdzielni lub spoétdzielni socjalnej); wsparcie pomostowe w
okresie od 6 do 12 miesiecy od dnia zarejestrowania dziatalnosci gospodarczej;

promocja przedsiebiorczosci i samozatrudnienia poprzez kampanie promocyjno —
informacyjne;

upowszechnianie dobrych praktyk z zakresu rozwoju przedsiebiorczosci.

Poddziatanie 8.1.1 Wspieranie rozwoju kwalifikacji zawodowych i doradztwo dla
przedsiebiorstw

W szczegdlnosci wspierane bedg nastepujgce rodzaje projektow:

ogolne i specjalistyczne szkolenia i/lub doradztwo zwigzane ze szkoleniami dla kadr
zarzadzajacych i pracownikéw mikro-, matych i érednich przedsiebiorstw MMSP) w
zakresie zgodnym ze zdiagnozowanymi potrzebami przedsiebiorstw i formie
odpowiadajgcej mozliwosciom organizacyjno — technicznym przedsiebiorstwa.

doradztwo dla mikro-, matych i $rednich przedsiebiorstw (MMSP), w tym dla oséb
fizycznych prowadzacych dziatalnos¢ gospodarcza.

Dziatanie 9.5 Oddolne inicjatywy edukacyjne na obszarach wiejskich

W szczegdlnosci wspierane bedg nastepujgce rodzaje projektéw:

dziatania o charakterze szkoleniowym, doradczym oraz animacyjnym, stuzgce
zwiekszeniu aktywnosci mieszkancéw obszaréow wiejskich w zakresie ksztatcenia
przez cate zycie na obszarach wiejskich;

rozwéj dialogu, partnerstwa publiczno-spotecznego i wspotpracy na rzecz rozwoju
ksztatcenia przez cate zycie na obszarach wiejskich.

— Program Rozwoju Obszaréw Wiejskich w wojewddztwie lubelskim 2007-2013 (o$ LEADER w

PROW)

Mozliwe obszary wsparcia:

— Tworzenie i rozwdj mikroprzedsiebiorstw,

Réznicowanie w kierunku dziatalnosci nierolnicze;.

Mechanizm Finansowy EOG

Mozliwe obszary wsparcia:

— A. Obszar programowy: Réznorodnos¢ biologiczna i dziatania na rzecz ekosystemow,

D. Obszar programowy: Fundusz dla Organizacji Pozarzgdowych,



— G. Obszar programowy: Konserwacja i rewitalizacja dziedzictwa kulturowego i
naturalnego,

H. Obszar programowy: Promowanie réznorodnosci w kulturze i sztuce w ramach
europejskiego dziedzictwa kulturowego.



